
19.3.2024, klo 13.30  15.30, Elintarvikkeiden myynti- ja 
markkinointiosaaminen koti- ja vientimarkkinoilla
Eeva-Liisa Lilja, Jukka-Pekka Inkinen, Fennopromo Oy

ELINTARVIKKEIDEN MYYNNIN JA 

MARKKINOINNIN MENETELMÄT, 

KANAVAT JA MATERIAALIT
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2. Messumarkkinointi



Biofach 2024



Marketing communications:

 

• Advance marketing is important! 

• Send invitations to customers in advance. 

• Check Expo promotional opportunities for the marketing 

options and rates.

• Be active and outgoing at the stands!



Exhibitor Portal



Promotional opportunities 



Promotional opportunities 

Exhibitors can turn the spotlight on their companies and products by 
advertising in the online Show Preview, in the Show Navigator and in the 

is used as a desk reference throughout the year.

Thirty days prior to the show, exhibitors receive the preliminary list of 
registered retail and wholesale companies. This list can be used to set up 
appointments with buyers in advance. Exhibitors also receive an updated 
buyers list upon arrival at the show. This updated list can be used for post-
show promotion and sales follow-up.



Promotional opportunities 



Promotional opportunities 



Suomen yhteisosasto PLMA 2023/24  



3. Viranomaissäätely



Markkinointiväittämät 
• Elintarvikkeen pakkauksessa, esitteessä, mainoksessa tai muulla tavalla markkinoinnin 

yhteydessä on annettava totuudenmukaiset ja riittävät tiedot elintarvikkeesta, harhaanjohtavien 
tietojen antaminen on kielletty.

• Elintarvikkeiden kaupallisessa viestinnässä saa käyttää vain hyväksyttyjä ravitsemus- ja 
terveysväitteitä sekä vielä toistaiseksi ns. kasviperäisten aineiden odotuslistalla olevia väitteitä. 

• Markkinointiväittämä:

• toteaa, esittää tai antaa ymmärtää, että elintarvikkeella on ravitsemukseen tai terveyteen 
liittyviä erityisominaisuuksia.

• on vapaaehtoinen esitys tai kuvaus, ei lainsäädännön mukaan pakollinen.
• voi tekstin lisäksi olla myös kuva, symboli, graafinen esitys, puhetta, ääniä, ja niin edelleen.
• voi olla myös tavaramerkki, tuotenimi tai kuvitteellinen nimi.
• voi olla ravitsemusväite tai terveysväite, lääkinnälliset väittämät ovat kiellettyjä!

Lue lisää Ruokaviraston sivuilta 

https://www.ruokavirasto.fi/teemat/tuonti-ja-vienti/ 

https://www.ruokavirasto.fi/elintarvikkeet/elintarvikeala/ohjeet/#viranomaisvalvonta

https://www.ruokavirasto.fi/teemat/tuonti-ja-vienti/
https://www.ruokavirasto.fi/elintarvikkeet/elintarvikeala/ohjeet/#viranomaisvalvonta


4. Pakkaus markkinointiviestinnän 
keinona



Biofach 2022: Planet Score -merkintä



Biofach 2022: HotGut

Fresh organic meadow-grazed milk,

not homogenized (whole milk & low-fat milk)

Dennree, Deutschland



Biofach 2022: Ilmastoteema esillä 



Biofach 2022: Merkkiviidakko 



Biofach 2022 - Biopolar 



Biofach 2023  Better World 



5. Onnistuneita toteutuksia 
myynnin ja markkinoinnin 
näkökulmasta



Biofach 2024



Biofach 2019  Kestävä kehitys   



Anuga 2021  Kasvispohjaisia tuotteita 



Biofach 2020  Luomukuohutee 



  Muna mukaan 

Saksa, Kaufhof 2017



Pasta Amore  Rakkauden pasta 

Anuga 2017



Kiitos!



Emme opeta. 
Annamme uuden 
ajattelun eväitä

Fennopromo Oy
Jukka-Pekka Inkinen
+ 358 40 500 2896

jukka-pekka.inkinen@fennopromo.fi 
www.fennopromo.fi

Facebook
LinkedIn

https://www.fennopromo.fi/
https://www.facebook.com/fennopromo
https://www.linkedin.com/in/eeva-liisa-lilja/
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