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Sisalto — kaupallistamisen askelet:

1. Mita on kaupallistaminen?

2. Ketka ovat asiakkaasi, hinnoittelu

3. Tuotteen ainutlaatuisuus, kilpailuetu ja
markkinointikanavat

4. Myynti- ja jakelukanavat, asiakkaan ostopaatos

5. Yritysesimerkit — kaupallistamisen reitti Ruotsiin

6. Tuotesuojaus
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1. Mita on kaupallistaminen?
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Kaupallistamiseen ja tuotteen ulkomaan
markkinoille vientiin on monta tapaa

* Suora tai epasuora vienti

 Alihankinta ja sopimusvalmistus: tekeminen (private label)
e Alihankinta ja sopimusvalmistus: teettaminen

* Lisensointi

* Franchising

* Etabloituminen

* Yritysosto
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Uusi vaiko olemassa oleva tuote?

* Tuotteen kaupallistamisen kohteena voi olla joko taysin uusi, tai
olemassa oleva tuote.

* Uusi tuote tuodaan kaupallistamisella markkinoille ensimmaista
kertaa. Kun olemassa oleva tuote kaupallistetaan, se uudistetaan
vastaamaan paremmin asiakastarpeita ennen sen markkinoille
paivittamista.

* Uuden tuotteen kaupallistamisessa osallistutetaan potentiaalisia
asiakkaita. Olemassa olevan tuotteen uudistamisessa mukaan
osallistutetaan nykyisia asiakkaita.
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2. Ketka ovat asiakkaasi ja kuinka
paljon he ovat valmiita maksamaan
tuotteestasi?
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Vientihintaan vaikuttavat tekijat

Hinnoittelua varten selvitettavia kysymyksia

* Mitka ovat valittomasti tai valillisesti
tuotteemme kanssa kilpailevat tuotteet,
niiden hinnat ja markkinointitapa?

* Myymmeko loppuasiakkaille, vai olemmeko
BtoB-liiketoiminnassa ja asiakkaamme on
toinen yritys, jolloin valiportaita on
vahemman?

* Miten kilpailijat reagoivat tuotteemme
tullessa markkinoille? Miten hinta halutaan
asettaa markkinajohtajaan ja paakilpailijaan
verrattuna?

* Kuinka kohdemarkkinoiden asiakkaat
suhtautuvat tuotteeseemme? Hyvaksyvatko
he sen ja miten suhtautuvat hintaan?

Mika on yrityksemme asema ja yrityskuva
vientimaassa?

Mitka ovat mahdolliset tullit ja tuontimaksut?

Mika on taloudellinen tilanne, kuluttajien
ostovoima ja taloudelliset suhdanteet
vientimaassa’?

Jarjestetadanko mahdollisuus muuttaa hintaa
esimerkiksi alennuksilla sen jalkeen kun
hintapaatos on tehty?

Huomioon on otettava myos
erityiskustannukset, kuten tuotesopeutusten
kustannukset, markkinointikulut jne.
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Keskustelukysymys:

Mika on sinun
kokemuksesi
hinnoittelusta?
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3. Tuotteen ainutlaatuisuus,
kilpailuetu ja markkinointikanavat
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 Pohdi markkinoinnin nakokulmasta, mika tekee
tuotteestasi ainutlaatuisen.

* Mieti, miten pystyt vakuuttamaan asiakkaat ja tuot tuotteen
vahvuudet esiin markkinoinnissa. Tutki tuotteellesi sopivia
markkinointikanavia.

FENNO
PROMO



Suomalaisen ruoan ja juoman kilpailutekijat

* Maailman puhtain vesi, puhdas maapera (vahan torjunta-ainejaamia), puhdas
ilma (70 % maaperasta on metsaa)

* Eksoottisuus, arktinen luonto, metsa ja villit tuotteet
* Ruokatuotannon korkeat standardit
* Innovatiivinen tuotekehitystyo, erityisesti terveysvaikutteisissa tuotteissa

e Eldintautien ja salmonellan vahaisyys seka antibioottien kayton alhaisuus
maailman huippuluokkaa. Eldinten hyvinvointi korkealla tasolla

 Ruokaturvallisuuden taso erinomainen

* Maailman turvallisin ruoka tulee Suomestal!
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* Innovatiiviset maitojalosteet

* Puhdas ja turvallinen liha ja kala
* Terveysvaikutteiset tuotteet ja
luomutuotteet

Terveelliset Allergiavapaat Makeiset Villimarjat Innovatiiviset
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“Jollei ole kilpailukykya, ei pida kilpailla”
Keta ovat kilpailijasi?

Miten kilpailijat toimivat? Mika on kilpailijan myyntivolyymi,
lilkevaihto, markkinaosuus ja jakelutie? Mika on yrityskuva,
kilpailu- ja asiakasasema? Mika on markkinointi- ja
hinnoittelupolitiikka? Mitka ovat kauppatavat?
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Tunnet luultavasti paremmin omat heikkoutesi ja kilpailijasi
vahvuudet. K3anna asetelma toisin pain. Ota lahtokohdaksi
omat vahvuutesi ja kilpailijan heikkoudet. Vahvallakin
kilpailijalla on heikkoutensa.
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Nova — Terveellisempi energiajuoma

Anuga 2019 FENNO
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Teatox — Premium tee Saksasta
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Activated — Superfood popcorn

Fancy Food 2019
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https://www.youtube.com/watch?v=Z_doCHqe9_I&list=PLOgUHY0aagu4JsBW77qbE3zmWs_k7B-_I&index=13&t=12s
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Keskustelukysymys:

Mitka ovat sinun tuotteesi
kilpailuetuja?
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Markkinointikanavat
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Case Kyro

JUOMAT

ISOXYRO

KYRO
DISTILLERY
COMPANY

TISLAAMO RESEPTIT

KAUPPA

FINLAND

RUKIISIA UNELMIA JA JUOMIA

KYRO SAI ALKUNSA SAUNAN
LAUTEILLA

Kyro Distillery Company on useila kansainvilisiii
pulkintoja voittanut tislaamo, jonka ruispohjaisia tuotteita
dmistetann vanhasso meijerissi Isossakvrdssi

LUE KYRON TARINA

FENNO
PROMO



Fi Europe 2023 co-located with Hi Europe, will take place for the first time Online & In-Person.

22 November 30 November :

ONLINE EVENT WELCOMETO
BEGINS FRANKFURT!

In-Person

7 Online

Hear from the team on what's different this year

1 event, 2 experiences

The leading in-person and online event in the F&B ingredients industry, evolved to offer you MORE.




Markkinointi digitalisoituu

SECOND
THOUGHT

Your product hg :

massive amou

amazing stories to'tel

UPIDS PDM

Common shared product
data infrastructure +
standard data model

Option A

Static code to show
extended multilingual
digital product data and
description

Option B

Unique ID per package
to enable option A +
single unit traceability

Contact

uPIDS.10 Select language

Product name

Best key features listed
here

All the things that did not fit to
product packaging

Quality product data

Nutritional data

Allergens

Claims and certifications
Recycling information
Authenticity checkup (blockchain)

Send feedback or start a chat
Register to loyalty program
Subscribe to newsletters
NPS collector

Join consumer panel

Buy now Amazon

Buy now D2C
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4. Myynti- ja jakelukanavat,
asiakkaan ostopaatos
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* Pohdi, milla perusteella asiakkaasi tekevat
ostopaatoksensa ja miten tuotteesi erottuu muista.

* Selvita tuotteellesi sopivia myynti- ja jakelukanavia.

* Mieti, miten yrityksesi saa edistettya tuotteen myyntia.
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Premium tavarataloketjut
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5* Hotellien ravintolat
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Premium kahvilaketjut
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https://www.ecplaza.net/videos/29114-dose-vital-honey-httpsroyalhoneysuppliercom

6. Tuotesuojaus
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Maksutonta IPR-suojausneuvontaa

Annamme mielellamme pro bono -neuvontaa uusille vientiin pyrkiville suomalaisille elintarvikealan
yrityksille esim. maksuttoman Teams-keskustelun muodossa. Varsinkin vientitoiminnassa taysin
kokemattomat yritykset eivat valttamatta tieda, miten brandioikeuksien osalta tulisi ottaa huomioon
ja miten niita kannattaa alkaa hoitamaan viennin edistyessa ja siten resurssien kasvaessa. Yritykset
voivat ottaa yhteytta suoraan minuun (jani.kaulo@kaulopartners.fi) tai kollegaani Maria

Puronvarteen (maria.puronvarsi@kaulopartners.fi) sopiakseen tapaamisen. Kotisivuiltamme voi
klikata suoraan maksuton konsultaatio -lomakkeeseen: https://kaulopartners.fi/

Jani Kaulo (Mr)
Managing Partner, Kaulo & Partners, Licensed Legal Counsels, Ltd.
Chairman, Finland - Southeast Asia Business Association (part of FinnCham)

Phone +358 40 637 5442 l {? KAULO &
WeChat ID: janikaulo PARTNERS
e et FINLAND - SOUTH EAST ASIA
Jan|.kaul.o@ka.ulopart'ne'rs.f! FINNCHAM X
https://linkedin.com/in/janikaulo BUSINESS ASSOCIATION
Kaulo & Partners, Licensed Legal Counsels, Ltd.
https://kaulopartners.fi FEN No

Etelaesplanadi 2, 00130 Helsinki Finland PROMO


mailto:jani.kaulo@kaulopartners.fi
mailto:maria.puronvarsi@kaulopartners.fi
https://kaulopartners.fi/
mailto:jani.kaulo@kaulopartners.fi
https://linkedin.com/in/janikaulo
https://kaulopartners.fi/

Kiitos!
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Emme opeta.
Annamme uuden
ajattelun evaita

Fennopromo Oy
Jukka-Pekka Inkinen
+ 358 40 500 2896
jukka-pekka.inkinen@fennopromo.fi
www.fennopromo.fi
Facebook
LinkedIn
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https://www.facebook.com/fennopromo
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