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1. Trendit - yleisnäkymät



Isoimpien 
trendien tunnistaminen 
on äärimmäisen tärkeää 
menestystuotteen 
luomiseksi 



Muutama tulevaisuuden kasvusuunta

• Ympäristötietoisuus ohjaa tuotteita ja 

pakkauksia ekologisempaan suuntaan. Yhä 

kuumemmat kesät ja vesipula muistuttavat 

kuluttajia ilmastonmuutoksesta.

• Kaupungistuminen vauhdittaa snackification 

trendiä, jonka suunnannäyttäjänä on USA. Mikä 

tahansa tuote voidaan muokata välipalaksi, 

mutta se tulisi tehdä kestävän kehityksen 

mukaisesti.

• Kasviproteiinit tulevat lyömään läpi terveys-, 

kustannus-, eettisyyssyistä johtuen. Maku 

kuitenkin ratkaisee.

• Eksoottiset raaka-aineet ja tarinat vetoavat yhä 

enemmän kuluttajaan.

• Covid-19 vauhditti entisestään terveystrendiä ja 
terveysvaikutteisten tuotteiden menestystä 
esimerkkinä vaikkapa sober curious alatrendi.

• Ukrainan sodan myötä huoltovarmuus ja 
kriisinkestävyys korostuvat elintarvikeketjussa.

• Kiihtyvä inflaatio merkitsee suurelle osalle 
kuluttajista downshiftausta. Tuottajille se saattaa 
merkitä yhä vahvempaa hakeutumista kohti 
lisäarvotuotteita.

• Private label kasvattaa osuuttaan ja jakaantuu 
useampiin kategorioihin

Lähde: Fennopromo
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2. Markkinatutkimusyritysten 
huomioita 2024 trendeistä 
atutkimusyritysten huomioita 
2024 trendeistä
 



FMCG Gurus  North America 2023  

56%



FMCG Gurus top trends  Maximize my value  



Carrefour PL strategia 2022  



Case Prime  
Effective marketing meant consumers were willing to pay around four times the average price of a sports drink

Prime Hydration co-owners KSI and Logan Paul have revealed that the company made about $250 million in retail 

sales in its first year alone.  Sportskeeda 2023.  Over the past four weeks, Prime has generated $51.7M to rank 

sixth in sports drink sales in the U.S., according to market research data. Front Office Sport, 2023

Despite many consumers struggling with everyday living costs, one of the biggest success stories within the food and drink market over the last twelve months has 

been Prime Energy drinks, a brand that has been created by two influential social media stars. Within a year, the brand has gone on to be one of the biggest selling 

sports brands in the USA. Meanwhile, exclusive distribution, combined with the identities of the owners, has seen sales of the product per person, which can 

command around 400% the price of a normal sports drink, restricted due to surging demand.

While the price of products in countries such as the UK has fallen after the initial launch and buzz of the product, the example nevertheless shows that there is still a 

market for premium products in a recessionary environment.

Large queues 

gather at a store 

on the day of a 

new delivery of 

Prime.

Lähde: FMCG Gurus 2023



FMCG Gurus  Sustainability 2022  
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Eläinten hyvinvointiväittämät

Ympäristöystävällinen

Fair-trade sertifioitu

Vähemmän muovia

Kevyt pakkaus

Merien elämän hyvinvointi

Ei geenimanipuloitu

Luomu

Pakkauksessa kierrätettyä materiaalia

Ruokahävikkiväittämät

Vähäinen energian käyttö

Vähäinen veden käyttö

Kierrätettävä pakkaus

Vähennetty hiilijalanjälki

Vähemmän pakkausmateriaalia

Global 23 maata 1/22 - Oletko valmis maksamaan preemiota tuotteesta, 
jossa väittämä:
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• Sivuvirta- / kierrätyselintarvikkeet

• Vähäisen vaikutuksen ruuanlaitto

• Kestävän kehityksen lajikkeet

• Luontoystävällinen, uudistava viljely

• Ympäristömerkintöjen käyttö

• Ympäristöystävällisyys osana strategiaa ja rahoitusta

• Lihan ja maitotuotteiden käytön vähentäminen

• Viherpesun loppuliuku

• Toimitusketjun virittäminen ympäristöystävällisyyteen

Vastuullisuustrendit globaalissa 
elintarviketuotannossa

Lähde: Food Matters Live



FMCG Gurus 2024 Trends  



9.11.2022, Fennopromo Oy 

Ruokahävikistä tuoteinnovaatioita: SAKSA

Lähde: FMCG Gurus 2022

Saksalaiset kuluttajat 
pitävät oheisia syitä 
ruokahävikki-
ongelmansa 
aiheuttajina. Jos 
tuotekehityksessä 
keksitään näihin 
ongelmiin ratkaisuja 
tai markkinoinnissa 
korostetaan näihin 
liittyviä tuotteiden 
hyötyjä, pystytään 
luomaan kilpailuetua.



EU:n vastuullisuustsunami

https://www.mtk.fi/-/vastuullisuuseu1123

https://www.mtk.fi/-/vastuullisuuseu1123


9.11.2022, Fennopromo Oy 

Myös kuluttajat äänestävät jaloillaan  

Lähde: FMCG Gurus 2023



9.11.2022, Fennopromo Oy 

FMCG Gurus kysely 2022  

Lähde: FMCG Gurus 2022



FMCG Gurus top trends  Maximize my value  



FMCG Gurus 2024 Trends  



FMCG Gurus  2023 Global Survey  

Lähde: FMCG Gurus



Kiitos!



Emme opeta. 
Annamme uuden 
ajattelun eväitä

Fennopromo Oy
Jukka-Pekka Inkinen
+ 358 40 500 2896

jukka-pekka.inkinen@fennopromo.fi 
www.fennopromo.fi

Facebook
LinkedIn

https://www.fennopromo.fi/
https://www.facebook.com/fennopromo
https://www.linkedin.com/in/eeva-liisa-lilja/
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