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ELINTARVIKKEIDEN MYYNTI- JA MARKKINOINTIOSAAMINEN
KOTI- JA VIENTIMARKKINOILLA

MODUULI 5:
MARKKINAOSAAMINEN JA MARKKINOIDEN RISKIENHALLINTA
MARKKINATUNTEMUS, ALAN TRENDIT

JAANA ELO
KOKO PALVELUT

Rahoittaji
°) Jatkuvan oppimisen ja
tyollisyyden palvelukeskus
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./ MILLOIN SYOMINEN MUUTTUI
-« RUOKATRENDEIKS| ? <

'

1917-1918 SUOMEN ITSENAISTYI; RAVINTOTILANNE HUONO - NALANHATA PELOTTAVA
TUTTU

1920-1930 RUOKAPQOYDISSA LIHAA JA VOITA
- OMAVARAISUUS KUNNIASSAAN

1940 SOTA - ELINTARVIKKEIDEN SAATELY ALKOI
« LIHAA, SOKERIA, RASVAA HARVOIN TARJOLLA - SYOTIIN KORVIKKEITA

1950 VAKI MUUTTI MAALTA KAUPUNKEIHIN - RUOKAKULTTUURI MUUTTUI
« NAISET TOIHIN KODIN ULKOPUOLELLE - ELINTASO KOHOSI
« JAAKAAPPI MAHDOLLISTI TUOREEN LIHAN JA KALAN KAYTON
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~ SUOMALAINEN KEITTIO KANSAINVALISTYY... ~

S’

« 1960 ENSIMMAISEN KERRAN OLI VARAA SYODA LIIKAA
« RASVAN KULUTUS HUIPUSSAAN
- RIISIA JA MAKARONIA PERUNAN SJAAN

« 1970 BROILERIA JA KIRJOLOHTA, MAKKARAKUPIT JA TAYTETYT PAPRIKAT
« MATKUSTELU TOI KANSAINVALISET TAVAT JA TUOTTEET

« 1980 BROILERIA JA KYLJYKSIA, LASAGNEA JA PIZZAA
* VOIN TILALLE MARGARIINI
 "ROISKELAPAT”
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~—~  LAMAN KAUTTA RUOKATREN

S

« 1990 KULUTUSJUHLA VAIHTUI SYVAAN LAMAAN
« SUURTYOTTOMYYS TUNTUI RUOKAPQOYDISSA
 LEIPAJONOT TUTUIKSI

« LAMAN JALKEEN KANSAINVALISTYMINEN JATKUI -
INTIALAISET, KIINALAISET JA THAIMAALAISET
MAUSTEET TULIVAT - FUUSIORUOKA MUOTIIN

« MIEHET INNOSTUIVAT KOKKAAMAAN - MUOTI-
ILMIO
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\/ RUOKATRENDIT ALKAVAT ELAA... "

~+« FREE FROM
- KARPPAUS
- SUPERFOODIT
- PROTEIINIT
- GLUTEENITTOMUUS
. RASVATTOMUUS
- "SMALL PLATES’
- KASVISRUOKA
. VEGAANI
- SUSHI
« PULLED PORK
- BARBECUE
- SUBWAY
- INDIAN STREET FOOD




\_/ TIETOINEN KULUTTAJA -
" MINDFUL CONSUMER

S

« HALUAA TIETAA MISTA RUOKA TULEE

* MINIMAALISESTI PROSESSOIDUT TUOTTEET
- LAHIRUOKAA

« SESONKITUOTTEITA

« KOTIMAISUUS

« VASTUULLISUUS

« GLOBAALIT RUOKASKANDAALIT
MUOKANNEET AJATUKSIA

« "TASMA OSTAJA” - HAVIKKI MINIMIIN




 RAKASTAA KOKEILLA UUTTA
« HARVINAISTEN TUOTTEIDEN

« El BULK-TUOTTEITA

- N/
VALLANKUMOUKSELLINEN KULUTTAJA -
& REVOLUTIONARY CONSUMER

« AINA LIIKKEELLA

ETSUAT
 PREMIUM-LUOKAN HERKKUJA
« KASINTEHTYJA

« "SUOLAISEN JA MAKEAN
RISTEYTYS”



* INSPIRAATIOITA

« KESKITTYY AITOUTEEN

\ —
\/ SEIKKAILUNHALUINEN KULUTTAJA -
" ADVENTUROUS CONSUMER

« UUSIA KULINAARISIA KOKEMUKSIA

« UUDET, HARVINAISET RUOAT VETOAA

« AVOIMIA LEIKKISYYDELLE
e AVOIMIA UUDELLE, VAHEMMAN USKOLLISIA




4 TASAPAINOINEN KULUTTAJA -

BALANSED CONSUMER

« TIETOINEN RUOASTAAN

« SYO KASVISPERAISIA RUOKIA YMPARISTO JA
TERVEYSSYISTA

« AKTHVISET JA TERVEELLISET ELAMANTAVAT | ‘ M‘me)“‘ .
- HALUAA VAHENTAA SUOLAA, SOKERIA JA RASVAA i
 SUOSII VAHEMMAN MAKEITA TUOTTEITA

« TARKASTELEE RAVINTOARVOJA
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\/ "CONNECTED CONSUMER” —

"

S

KIINNOSTUNUT RUOKATRENDEISTA

AHKERA SOSIAALISEN MEDIAN KAYTTAJA -
BLOGITRENDIEN VAIKUTUSPIIRISSA

HALUAA KOKEILLA UUSIA TUOTTEITA

RUOKIEN VALINTAAN VAIKUTTA VISUAALINEN
VETOVOIMA




taloustutkimus
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Hyvinvointiin Eldmykselliset
Panostavat vastuulliset edel m‘sm&g

20% 17 %

rutinoituneet

16 %

-

810 000 710 000 660 000 640 000
* Kokonalsvaltalnen * Intorumoisin Ruoan terveelisyys |a * Vanvattomul ja nooeat * Fuoka kottaan arkneks) * Rotan Wkuperin |
hyvirvoint rucaniaittoan franloanot ohadyvat ruckermbkalsut aviaky, josta v tebdy | nryosius l
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annollinen lilkunta, meanaain grmalte * Ruokarytmisng « Ruokaostoksille IShITUOKIA. Walbkh hinta ‘
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\_/ ~ TAMAN PAIVAN / TULEVAISUUDEN
"’ RUOKATRENDIT, VAIKUTTAVIA TEKUOITA

o VASTUULLISUUS

« TERVEYSPAINOTTEISUUS
* LIHAN KORVIKKEET

« LAHIRUOKA

« RUOKAHAVIKKI

» EKOLOGISUUS - YMPARISTO
« KASVISRUOKA

« VEGAANI

 HINTA

» LAPINAKYVYYS

 MITEN LUOMU VASTAA...
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- VAIHTOEHTOISET

. PROTEIINIT

. PALKOKASVIT

. VILAT

« PAHKINAT o £ %@‘
« SIENET e‘&g:? ,\! ° |
. LEVAT / |

. HYONTEISET

" LIHAN KORVIKKEET

. SOLUMAATALOUS

< o/ A\ )



e SNACKFICATION -
- HELPPOA JA HYVAA, AINA MUKANA o

" Blackcurrant

in Pear

VANILLA BERRIES
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\_/ HUOMIO PAKKAUKSIIN - MUOVIT POIS v)
KIERRATYS KUNNIAAN

LESS
N\ PLASTIC

@ocado
ORGANIC

2 BEEF
SIRLOIN STEAKS

21 day matured
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PIKKU- o SE o PIKKU-
KURKKU w4 KURKKU

WBIEAZ IoNE GEoGRAFICA TIBIER

. 4
FINSK EXOLOGISK , % FINSK EKOLOGISK
UTEN GURKA i LITEN GURKA

i
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SIVUVIRTATUOTTEIDEN
HYODYNTAMINEN LR MENTOIDUT TUOTTEET

TERVEELLISYYS
FREE FROM




~ LUONNON KERUUTUOTTEET

BIODEGRADABLE PA!

Ml USDA

ORGANIC CH

MUSHROOM PO

SUSTAINABLY
WILDCRAFTED &l
FROM NORDIC

FORESTS

v:~ EUROPE ¥ sEDRvA::VM

DIETARY.
NET W

LUOMUKOSMETIIKKA

POWDER

(0)  raws glutenfree
RCHE
8RS




7 © BIOFACH 2024

« BEST NEW PRODUCT AWARD
 FROZEN FOOD
 FRESH FOOD
« GROCERY PRODUCTS - SNACKS AND SWEETS
« GROCERY PRODUCTS - COOKING AND BAKING
« OTHER GROCERY PRODUCTS
* DRINKS
« NON-FOOD
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NEW STARS IN THE ORGANIC FOOD HEAVENS
AND TRENDS

Purro back to meat
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Sweet Soulfood
Other Grocery Products




DOUBLE WIN




- CLIMATE-FRIENDLY -

Plant oil-based

Reusable
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ORGANIC PRODUCT TRENDS -
LUOMUN TUOTETRENDIT

« SWEET SOULFOOD - "MAKEAA SIELUNRUOKAA’”

« TRANSPARENCY - "LAPINAKYVYYS”

« MUSHROOM MANIA - "SIENIMANIA”

« CLEAR-HEADED JOY - "ALKOHOLITON ILO”"
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TULEVAISUUDEN RUOKATRENDIT -
- VASTUULLISUUDEN MONET KASVOT
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THROUGH
SUSTAINABLE




KIITOS!
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