Japani vientimarkkinana ja keskeiset "\
piirteet i

“Se mika toimii Japanissa, toimii )
todenndkdisesti myés muualla”  ~

Jaana Puhakka, yritysasiantuntija
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Japani
pahkinankuoressa

Japanin pinta-ala on noin 377 975 km2 , (Suomi 338
424 km2). Koostuu neljasta saariryhmasta: Honshu,
Hokkaido, Kyushu ja Shikoku. Lisaksi monia pienempia
saaria

Japanin vakiluku on noin 125 miljoonaa ihmista. Vaesto
keskittynyt tiheasti asuttuihin suuriin metropoleihin
kuten Tokioon 14 milj (metropolin alueella 37 milj),
Osakaan (2,7 milj) ja Yokohama (3,7 milj), Nagoya (2,3
milj), Kyoto (1,5milj), Hiroshima (1,2 milj), Sapporo
(1,9milj)

Virallinen kieli on japani. Englantia osataan erityisesti
suurissa kaupungeissa ja liike-elamassa

: Maailman kolmanneksi suurin talous
" (bruttokansantuotteen mukaan (4,19 bilj €)

Talous perustuu vahvasti teollisuuteen, teknologiaan,
vientiin ja palveluihin

Japanin maantiede vaihtelee vuoristoisista alueista
hedelmallisiin tasankoihin ja kauniisiin rannikkoihin

Tunnettu myos aktiivisista tulivuoristaan, kuten Fuji-
vuoresta, ja kuumista lahteistdaan, onseineista



Japanin elintarviketoimialan
erikoispiirteita

Kulttuuriset mieltymykset
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Kulttuuriset mieltymykset

Japanilaiset kuluttajat arvostavat perinteisia ja laadukkaita

elintarvikkeita: vihrea tee, soijakastike, miso, dashi (liemi), tofu
riisi, merilevat, natto, sake

Ovat kiinnostuneita terveellisista ja ravitsevista vaihtoehdoista




\CINEINVVIE
sesonkiruuat

* Eri vuodenaikojen perinneruokakulttuuri, vaikuttaa mita
ruokia kuluttajat ostavat ja kuluttavat eri vuodenaikoina.

e Talvi: lampimia, tuhteja ja ravitsevia ruokia, esim. erilaiset
padat, , mutta myos tuore mansikka

* Kevat: tarjolla ruokia, jotka heijastavat vuodenajan
vaihtumista ja tuoreiden raaka-aineiden saatavuutta, esim.
takenoko (bambun versot, sakura-teemaiset tuotteet, hamani-
juhlat

» Kesa: kevyita, raikkaita ja virkistavia ruokia esim. somen-
nuudelit, vesimeloni, kakigori (maustettu jaahile) tai unagi
(ankerias)

* Syksy: nautiaan satokauden tuoreista raaka-aineista esim. kuri
Gohan (kastanja), matsutake, nimongalsi Ak (Dersimon)
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https://japantoday.com/category/features/new-products/new-luxury-strawberry-mochi-cakes
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* Japanissa kiinnitetaan paljon huomiota tuotteiden pakkauksiin ja
esillepanoon

Laadukkaat ja houkuttelevat pakkaukset houkuttavat kuluttajia
ostamaan tuotteen

* Pakkauksen koko ja merkinnat

* |lmaston tuomat haasteet pakkauksille (yksittaispakatut tuotteet,
suklaa), ymparistoystavalliset pakkaukset nouseva trendi

Pakkaukset

* Pakkaus tarkeampi kuin sisalto?
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Kuluttajat valistuneita ja haluavat tietaa tarkasti sisallon

Pakkausmerkinnat

* Tuotteen nimi ja valmistaja
Ainesosaluettelo: japaniksi tai latinaksi, allergisoivat ainesosat on korostettu tai * Alkuperdmaa

e Kayttoohjeet

eroteltu selvasti e Valmistus- ja parasta ennen —paivamaara
* Allergeenit: maito, kananmuna, vehnd, katkarapu jne. * Jaljitettavyystiedot: tuotteen alkupera ja
e Pdivdysmerkinnat: Parasta ennen -paivamaara tai viimeinen kayttopaivamaara valmistusprosessin seuranta

Ravitsemustiedot: Ravintoarvotaulukko . Siilytysolosuhteet



Innovaatiot

Japani on tunnettu elintarvikkeiden teknologisesta innovaatiosta. Uusia tuotteita ja
valmistusmenetelmia kehitetaan jatkuvasti vastaamaan kuluttajien muuttuviin

tarpeisiin

Uusimpia ruokainnovaatioita (2023)
e Heinasirkka ramen —nuudelit -ravintolassa

* Nuudelitaikina ja liemi valmistetaan heinasirkkajauheesta, maustetaan
heinasirkkasoijalla ja —6ljylla. Maistuu katkaravuilta.

» Pakastekuivatut tee- ja kahvikuutiot (Coca Cola)
* Easy, delicious and new -> helppo kayttaa, herkullista ja ymparistoystavallista
. —ohuet kasvislevyt

» Kasvistahnasta valmistetut paperinohuet levyt (lisatty agar agaria, venytetaan
ja kuivataan)

e Eivat sisalla lisaaineita, alkuperainen maku ja ravintoaineet ja sailyvat pitkaan
» Soveltuvat erilaisiin “wrappeihin” tai liottamalla esim. keittojen pohjaksi



https://antcicada.com/
https://www.vegheet.jp/

Paikallisuus

* Vahvat maantieteelliset identiteetit ja alueen “omat” tuotté

* Kobe-naudanliha, Kobe (Hyogo)
* Yubetofu, Kyoto

* Fugu, Shimonoseki

* Matsutake, Hokkaido

* Awamori, Okinawa

* Maito, Hokkaido

e Persikat, Okayma

* Omenat, Aomori

* Vihrea tee, Uji



Kala ja merenelavat

Tarkea proteiininlahde japanilaisessa ruokavaliossa

Japanissa syddaan paljon kalaa eri muodoissaan,raakana
(sushi, sashimi), paistettuna (tempura), hoyrytettyna
(nimono) ja grillattuna (yakitori)

Kala on ollut keskeinen osa japanilaista kulttuuria
vuosisatojen ajan

Kalastus ja kalanjalostus ovat tarkeita talouden osa-alueita
Japanissa

Yksi maailman suurimmista kalastusmaista, vie merkittavia
maaria kalaa ja merenelavia ulkomaille

Kalaa arvostetaan japanilaisessa taiteessa, kirjallisuudessa
ja seremonioissa

Japanilaisissa uskomusten ja perinteiden symboliikka esim.
koit (karpit) ovat symboli menestyksesta ja voimasta,
kaytetaan usein koristeena Japanin perinteisissa
puutarhoissa ja seremonioissa

Monet japanilaiset juhlapaivat ja festivaalit liittyvat kalaan
ja merenelaviin




Miksi Japaniin?

* Yksi maailman suurimmista kuluttajamarkkinoista,
valtava potentiaalin ulkomaisille elintarvikeviejille

* Korkea elintaso, laadukkaille, korkealaatuisille ja
premium-tuotteille tilaa

* Ulkomaiset tuotteet ja ruokakokemukset ovat
suosittuja

* Kasvava terveys- ja hyvinvointitrendi: mahdollisuuksia
terveellisia ja luonnollisia elintarvikkeita vieville yrityksille

* Kansainvaliset kauppasopimukset helpottavat
ulkomaisten elintarvikkeiden tuontia ja vahvistavat
vientimahdollisuuksia.

* Perinteiden ja kasityotaidon arvostus luo kysyntaa
autenttisille ja laadukkaille tuotteille eri puolilta maailmaa
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Japanin elintarvikemarkkinat
pahkinankuoressa

* Japanin elintarvikemarkkinoiden kokonaisarvo on arviolta noin 30-40
biljoonaa jenia vuodessa, mika vastaa noin 270-360 miljardia dollaria

* Elintarvikkeisiin kaytetaan vuosittain suuri summa rahaa, ja on yksi maailman
suurimmista elintarvikkeiden kuluttajista asukasta kohden laskettuna

* Noin 60 % Japanin kokonaisruoankulutuksesta koostuu tuontielintarvikkeista,
mika tekee Japanista yhden maailman suurimmista elintarvikkeiden tuojista,
vuonna 2020 maahan tuotiin elintarvikkeita noin 800 miljardin jenin, n. 7,2
miljardia dollaria arvosta

* Ulkomaisten tuotteiden osuus kokonaismarkkinoista on kasvussa, erityisesti
erilaisten tuontiherkkujen ja gourmet-tuotteiden kohdalla

* Terveytta edistavat ja terveelliset elintarvikkeet ovat suosittuja ja niiden
kysynta kasvaa jatkuvasti vaeston ikaantyessa



Elintarvikkeiden vienti
Japaniin Suomesta

* Lisdtietoa: https://www.ruokavirasto.fi/teemat/tuonti-ja-
vienti/vienti-eun-ulkopuolelle/maakohtaista-vientitietoa-
kontissa/aasia-ja-oseania/japani/

* Suomesta on viety Japaniin viime vuosina esimerkiksi
maitotuotteita, maltaita, suklaata, o
myllyteollisuustuotteita, alkoholituotteita ja sianlihaa

* Kauratuotteiden vienti kasvussa (Elovena-
valipalapatukat, kaurapuuro)

. Su_?.n:\é:en elintarvikevienti Japaniin oli vuonna 2022 yli 30
milj. €.

* Fazer, Viking Malt, Laitilan Juomat

* Elintarvikkeiden maahantuontia Japanissa valvoo:

* Eldinperaisten tuotteiden tuonti Japaniin (MAFF)
(perustietoa, tuontirajoituksia)

» Eldinperaisten tuotteiden rajatarkastus (MHLW)
(tuontitarkastus)
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https://www.ruokavirasto.fi/teemat/tuonti-ja-vienti/vienti-eun-ulkopuolelle/maakohtaista-vientitietoa-kontissa/aasia-ja-oseania/japani/
https://www.ruokavirasto.fi/teemat/tuonti-ja-vienti/vienti-eun-ulkopuolelle/maakohtaista-vientitietoa-kontissa/aasia-ja-oseania/japani/
https://www.ruokavirasto.fi/teemat/tuonti-ja-vienti/vienti-eun-ulkopuolelle/maakohtaista-vientitietoa-kontissa/aasia-ja-oseania/japani/

Elintarvikkeiden
vienti Japaniin
Suomesta

Ruokaviraston sivuilta tuoteryhmakohtaista tietoa

e Kala- ja kalastustuotteet (ei virallisesti sovittua eldinterveystodistusmallia,
yleistodistuksen hyvaksyttavyys tarkistettava ennen vientia)

e Maito- ja maitotuotteet (ei edellyta Japanin viranomaisen erillista
laitoshyvaksyntaa, eldinterveystodistus tarvitaan)

e Luomutuotteet (lisdd luomutuotteiden viennista)

e Muna- ja munatuotteet (ei edellyta Japanin viranomaisen erillista
laitoshyvaksyntaa, eldinterveystodistus tarvitaan)

* Marjat- ja sienet (radioaktiivisuuden mittaaminen tarvitaan)

e Naudanliha ja naudanlihatuotteet (on mahdollista ainoastaan Japanin
hyvaksymista laitoksista)

e Sianliha- ja sianlihatuotteet (on mahdollista ainoastaan Japanin
hyvaksymista laitoksista)

e Siipikarjanliha ja siipikarjanlihatuotteet (on mahdollista ainoastaan
Japanin hyvaksymista laitoksista)

s Elintarvikkeiden maahantuontia Japanissa valvoo:

e Eldinperaisten tuotteiden tuonti Japaniin (MAFF) (perustietoa,
tuontirajoituksia)

e Eldinperaisten tuotteiden rajatarkastus (MHLW) (tuontitarkastus)



https://www.ruokavirasto.fi/teemat/tuonti-ja-vienti/vienti-eun-ulkopuolelle/tuotekohtaista-vientitietoa/luomutuotteet/

Elintarvikkeiden vientiprosessi

QUICK GUIDE

QUICK GUIDE - HOW TO EXPORT TO JAPAN (FOOD SECTOR)

- HOW TO EXPORT TO JAPAN (FOOD SECTOR)

°
Step1 : Custom Clearance
\
& o
IS o EU exporters must designate a Japanese importer for custom clearance. A designated importer prepares an import declaration based on
information given in EU export permit and commercial documents, and applies for import clearances. When a cargo arrives at a Japanese
port/airport, the responsible custom office notifies an exporter-designated importer and customs clearance starts. It is advisable that EU
& Q@ oo exporters choose Authorised ic Operator (AEO) importers as business partners.
}"‘;’.::‘ Shipping
B : B2C
= . Labelling
Japanese L
. egal & Regulatory
Import Declaration Import Payments
Law & 2 Clearances p Y
Regulation
()
Custom
Clearance
Bkipes Crtr EUbusinessinJ — @ Ehimmcni www.EUbusinessinJapan.eu =
B e tiis WWW. usinessinJapan.eu . bt Copron , pan. :

QUICK GUIDE QUICK GUIDE

- HOW TO EXPORT TO JAPAN (FOOD SECTOR) - HOW TO EXPORT TO JAPAN (FOOD SECTOR)

Step 2 : Law and Regulation Step 3 : Labelling

EU exporters should check with Japanese importers labelling requirements (Consumer Affairs

(1) All food and beverages including Agency) and practices prior to custom clearance. The labelling can be made during the
processed food are subject to sanitary and production processes or added by the Japanese importer during custom’s custody. The
phytosanitary inspection and clearance. standard requires mandatory display of information such as ;

(2) Unprocessed agricultural products are

also subject to animal or plant inspection
S and clearance.

Allergen, GMO Ingredients

&
the country of origin

&
(3) Finally an import quarantine inspection additives

is needed for fresh and dairy products.

B e i www.EUbusinessinJapan.eu == B e s www.EUbusinessinJapan.eu =
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Erikoisliikkeet ( ) )
Tavaratalot+tapahtumat ( ) )

Kauppapaikat

Tapahtumat ja messut (

Verkkokaupat ( , ,


https://www.tokyo-solamachi.jp/en/shop/95/
https://whereintokyo.com/venues/25239.html
https://cp.mistore.jp/global/en.html
https://www.mistore.jp.e.az.hp.transer.com/store/shinjuku/feature/foods/event_calendar.html
https://www.jma.or.jp/foodex/en/
https://metsa-hanno.com/en/
https://search.rakuten.co.jp/search/mall/Finland/100938/
https://buyee.jp/item/search/yahoo/shopping?query=Finland
https://hokuouzakka.com/collections/food-and-drink/%E3%83%95%E3%83%BC%E3%83%89?pf_st_zai4_ku4=true

Japanilainen
kuluttaja

Servie Quam\,
Elficency Reliabili
(ustomer

* Suomessa: “Asiakas on oikeassa”, Amerikassa; “asiakas
on kuningas”, Japanissa: “asiakas on jumala”

* Ostetaan vahemman, mutta laadukkaita tuotteita

* Kaupunkiasunnoissa pienet sailytystilat, ei spontaaneja
ostoksia

* Japanion edelleen yksi maailman suurimmista
luksustavaroiden ja -vaatteiden markkinoista

* Odotukset korkeasta laadusta, odotetaan myos
erinomaista asiakaspalvelua; nopeat ja katevat
toimitusvaihtoehdot, ja laadukkaat pakkausmateriaalit

* Verkkokaupat suosittuja

* Tuotetiedot tarkeita ja ne tutkikaan tarkkaan



Jos haluat menestya Japanin
elintarvikemarkkinoilla
huomioithan ainakin nama!

Japanissa on tiukat laatu- ja turvallisuusvaatimukset
elintarvikkeille (mm. ravintoarvojen, pakkausmerkinnat ja
tuoteturvallisuus)

Elintarvikemarkkinat ovat erittain kilpailullut, paikalliset
toimijat ja kansainvaliset brandit kilpailevat samoista
asiakkaista. Erotu!

Japanin kuluttajien mieltymykset, ruokakulttuuri ja
ostokayttaytyminen saattavat poiketa merkittavasti
|ansimaista. Huomioi kulttuuriset erot
markkinointistrategioissa ja tuotekehityksessa.

Kommunikaatio Japanin markkinoilla voi olla haastavaa
kielimuurin ja kulttuurieroista johtuen

Luotettavan kumppaniverkoston rakentaminen ja
yllapitaminen Japanissa vaatii aikaa ja resursseja. Ole
karsivallinen.




Jos haluat menestya Japanin
elintarvikemarkkinoilla
huomioithan ainakin nama!

* Japanin markkinoille vievien tuotteiden on usein
mukautettava pakkauksensa ja tuotemerkintansa
vastaamaan paikallisia standardeja ja mieltymyksia, voi
aiheuttaa lisakustannuksia ja vaatii erityista huolellisuutta

* Japanissa kuluttajat ovat tottuneet korkeaan laatuun ja
ovat valmiita maksamaan siita korkeamman hinnan. Tama |/
asettaa paineita tuotteiden laadulle ja innovaatiolle ja
vaikuttaa hintastrategioihin.

* Japanissa on tullimaksuja ja tuontirajoituksia monille
elintarvikkeille, mika voi tehda tuotteiden viennista
kalliimpaa ja monimutkaisempaa.




Vierailu japanilaisessa
supermarketissa

* https://www.youtube.com/watch
?v=62HNX1fLgFw



https://www.youtube.com/watch?v=62HNX1fLqFw
https://www.youtube.com/watch?v=62HNX1fLqFw

Hyddyllisia linkkeja:

https://www.eu-japan.eu/ : laaja sivusto, josta |6ytyy paljon hyodyllisia
selvityksia, tapahtumia, koulutuksia, markkinatietoa, esimerkkeja jne.
Englanniksi ja vaatii kirjautumisen
* “About Japan' webinar series 233: Building a Professional Network in
Japan 11.6.2024

https://www.businessfinland.fi/suomalaisille-asiakkaille/etusivu
* Rahoitus, asiantuntijapalvelut, koulutukset. Huomio, palvelut
muutosvaiheessa

https://www.maajakotitalousnaiset.fi/hankkeet/elintarvikeviennin-aloitus-
japaniin-pilottihanke# (2022-2023)

https://www.maajakotitalousnaiset.fi/hankkeet/biosys-japani (2023-2025)

* Koulutuksia, tietoa

Rahodttae

Jatkuvan oppimisen ja

D Llenorpinisenic . Riveria koulutuspalvelut oy

. Mita japanilaiset haluavat
kuulla, ei valttamatta ole

Miten rakennat hyvan
branditarinan N g

. Rgagg , . sama mita brandi haluaa
japanilaisille? -webinaari

28.5 klo 10.00 -12.00

OHJELMA:

Japanin markkinakatsaus
lyhyesti

Branditarinan luominen

Do’s & Don'ts Japanissa

~

Case studies: onnistuneet ja ei-
niin- onnistuneet esimerkit |

Q& A~ yhteenveto

Esityskieli englanti

[Imoittautumaan paaset taalta:
https://Inkd.in/da_DMALtP



https://www.eu-japan.eu/
https://www.businessfinland.fi/suomalaisille-asiakkaille/etusivu
https://www.maajakotitalousnaiset.fi/hankkeet/elintarvikeviennin-aloitus-japaniin-pilottihanke
https://www.maajakotitalousnaiset.fi/hankkeet/elintarvikeviennin-aloitus-japaniin-pilottihanke
https://www.maajakotitalousnaiset.fi/hankkeet/biosys-japani
https://lnkd.in/da_DMAtP
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