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Esteita kaytettyjen vaatteiden kierrossa

* Kuluttajat (ajatusmallit, kaytannon esteet)

* Tuotteiden saanti (kilpailu, kaytannon esteet...)
* Puuttuva osaaminen ja puitteet

* Taloudelliset esteet (mm. Alv)

 Saantelyn aiheuttamat esteet

* Uutena heikkolaatuisen pikamuodin vyory — ”diluutio” elikka
laimentaa laadukkaiden tuotteiden osuutta



Miksi kaytettya? Miksi ei? Arvot

* Kaytettyjen vaatteiden hankkimista edistavia arvoja:

Taloudellisuus, itseilmaisu, hedonismi, ymparistoarvot ja
sosiaaliset arvot. Kokemus itsesta osaavana ostajana™*

* Kaytettyjen vaatteiden hankkimista haittaavia oletuksia:

Tuotteiden huono laatu, hygienia, tuotevalikoiman suppeus,
kaytettyjen vaatteiden yhdistaminen koyhyyteen ja huonoon
sosliaaliseen asemaan.

* Lahde: Rebirth fashion: Secondhand clothing consumption values and perceived risks, Eunsuk Hur, Journal of Cleaner Production, 2020

e ** Consumer attitude towards buying and selling second-hand clothing, Bohan Sun, 2021



Miksi kaytettya? Miksi ei? é
Sosiaalinen ymparisto nn ‘6

* Kaytettyjen vaatteiden hankkimista edistaa:
Aiempi kokemus kaytettyjen vaatteiden hankkimisesta

Jos joku tuttu on ostanut kaytettyja vaatteita™ (netista)

* Kaytettyjen vaatteiden hankkimista estaa:
Tiedon puute hankintakanavista, nolous (?)

Lahde: The role of social embarrassment, sustainability, familiarity and perception of hygiene in second-hand clothing purchase experience, Silva et al., 2012

* *Lahde: Understanding the Influencers of Second-Hand Apparel Shopping Behavior, Hobbs, 2016



s Kiertotalouden tulevaisuus éa

* Poistotekstiilin lajittelu on osa tekstiilien kierratysta
* Joka on osa tekstiilien kiertotaloutta

* Joka on osa kiertotaloutta ylipaansa - tavoitteena on, etta lopulta
”jatetta” ei enaa ole, on vain materiaalia

e Suomen tavoitteena “Materiaalien kiertotalousaste
kaksinkertaistuu vuoteen 2035 mennessa.” (Kiertotalouden
Sstrateginen ohjelma, 2021)

* EU:n tavoitteena “taysin kiertoon perustuvaan talous vuoteen
2050 mennessa” (Kiertotaloutta koskeva toimintasuunnitelma,
Euroopan parlamentti 2022)



Mita tarvitaan

* Tekstiilien erilliskerays tehokkaammaksi

* Keksitaan lisaa tarpeellisia tuotteita kierratyskuidusta

* Kayttokelpoisten vaatteiden myynti tehokkaammaksi

* Vaatemerkeille lisaa omaa uudelleenmyyntia

* Suunnitellaan ja valmistetaan pidempaan kestavia tekstiileja
* Tehdaan pidempaan kestavat tekstiilit pakolliseksi (EU)

* Laadukkaista tuotteista parempaa bisnesta

* Korjaaminen helpommaksi ja halvemmaksi

* Koulutusta korjaamiseen ja kierrattamiseen

* Lainaaminen, vuokraaminen jne helpommaksija suositummaksi
* Lait ja oikeudellinen kaytanto tukemaan kiertotaloutta



Suomen tilanne

 Suomi pyrkii kiertotalouden mallimaaksi mutta kierratyksen osuus
muuta Eurooppaa huonompi

* MUTTA Suomi on uudellenkayton johtavia maita maailmassa

* Euroopassa korkein osuus jotka ostaneet kaytettya tavaraa vuoden
aikana, 67%. Ruotsi, britit ja Puola tulee seuraavina

Kaytetyn tavaran kauppa Suomessa 1400 miljoonaa € vuodessa
MUTTA silti arviolta vain 2% tavarasta paatyy uudellenkayttoon



Digikanavat

* Myyntia alle nelikymppisille edistaa: Lasnaolo
sosiaalisessa mediassa, mahdollisuus ostaa
sosiaalisen median kautta tai alypuhelinsovellus, joka
toimii kuin some*

* Hyva miettia etukateen ulkomaille myynnin linjaukset!
* Kokojen merkinta selkeasti (vahentaa palautuksial)**

* Luotettavuus, turvallisuus, kuratointi (vahankaytettya,
brandit)**

* "Aarteenmetsastys”, second hand —-shoppailu
viihdykkeena*

* Muutenkin samat konstit toimivat kuin uusienkin
vaatteiden myynnissa: alennusprosentit, keinotekoinen
kiireen ja rajallisuuden tuntu jne.

* Onkotama hyva asia jaakoon jokaisen itse
mietittavaksi..

Apparel-Resale-Growth-June-29-2017. pdf

** Online Clothing Resale: A Practice Theory Approach to Evaluate Sustainable Consumption Gains, Armstrong & Park, 2020
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Lyhenteita ja sanastoa

« Second hand, preloved = kaytetty tuote tai vaate
* Vintage = Yli 20 v. vanha ja jotain tyylikautta edustava
* Antiikki = Yli 100 vuotta vanha

« SCP = Sustainable consumption and production (vastuullinen
kulutus ja tuotanto)

« SHC = Second Hand Clothes (kaytetyt vaatteet)
« CE = Circular economy (kiertotalous)
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