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ELINTARVIKKEIDEN MYYNTI- JA MARKKINOINTIOSAAMINEN
KOTI- JA VIENTIMARKKINOILLA

MODUULI 7
KANSAINVALINEN MYYNTI

VERKKOLUENTO - KAANTEISEN VIENNIN MAHDOLLISUUDET
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KAANTEINEN VIENTI

kasvun suunnan mahdollisuus
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Kaanteinen vienti
on tuotteiden myyntia
kansainvalisille asiakkaille
kotimaassa.

§ 9 Husso

OOOOOOOOOO



PROTEIN BAR

COQHIESaCREAM PEANUT WHITE CHOCOLATE ALMOND

SR A st hin M asEED Aikan

R L T P S

—

maxiryy maxim

40 Ty e 2 P
LV PROTEINBAR g e :95’4/!?

Uil ~ v CO0 5 2 > ﬂK/
o, 24 gH— s

g
F

=7

HUSSO

CONSULTING




¢10 HUSSO

CONSULTING




<2-O-O-

Elintarvike- ja matkailuyritysten
yhteistyo tarjoaa kaanteisen
viennin mahdollisuuksia
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Kansainvalistyminen kotimaassa
Kaanteinen vienti
Valmistautumista vientiin
SINEENERGENE

Lisamyynti

Vahvistaa yrityksen
liiketoimintamahdollisuuksia
kotimaan markkinoilla
Tuotekehitysideoita
Monipuolistaa liiketoimintaa
YhteistyOoverkostot

RUOKAMATKAILU

Paikallisia raaka-aineita ja
tuotteita
lahjatavaroiksi,

Liikelahjoiksi,
raaka-aineiksi,

osaksi ohjelmapalveluja
Lisamyynti

Vahvistaa paikallista
ruokakulttuuria ja perinteita
Monipuolistaa liiketoimintaa
Yhteistyodverkostot
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Kuka on asiakas?
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Asiakas?
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Millaisia tuotteita asiakas toivoo?
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TEHTY SUDMESSA
® | MABE IN FINLAND

MATKAMUISTO
MAKUMUISTO
TULIAINEN
RUOKALAHIJA
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Millainen on hyva ja kiinnostava kansainvalinen ruokalahja?

- Kuljetukseen soveltuva ja helppo kuljettaa
(lentokone, tullirajoitukset)

- Kuivatuotteet, pikkupurtavat, makeiset, keksit
- FEi-elainperaiset tuotteet
- Pitka sailyvyys

- Ruoanvalmistukseen liittyvat valineet, astiat,
tuotteet

- Aineettomat tuotteita: ohjeet, valokuvia, on-line
-tuotteet
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Millainen on hyva ja kiinnostava kansainvalinen ruokalahja?

- Autenttisuus - osa paikallista kulttuuria
- Elamys

- Tarina

- Vastuullisuuden rooli kasvaa koko ajan
- Pakkaus
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ELAMYKSELLINEN OSTOS- JA TAUKOPAIKKA NELOSTIEN VARRELLA

OLUT TYNNYRI

49 (/5 |#ran,

(47 -587)

ptally.

Towetuloa viithlyma |

7

é 9 Husso

CONSULTING



T il .\
Kdesth ystival

Ota muutama 4

uskoajatolvoa. = \
.muutamafyvakdluw‘ ‘
Ota niin pajjon rakkautta
kulnkisfzsimamuﬂ

o

OtaJa malsta & A3

t\oﬂ

5|2 Husso

CONSULTING






Millaisille tuotteille olisi kysyntaa luontomatkailukohteessa?

"Suklaa toimii aina, ja erityisesti marjasuklaat,
erikoisemmat maut (esim. hamppurouhe, hdrkdpapu,
merisuola).”

/A

Vdlipala-/ evaspatukat, jotka sopivat kaikille.”

"Pakkauksiin tuotetiedot ja nimet mydés englanniksi ja jos
mahtuu, saksaksi.”

"Matkustusta kestdva pakkaus.”
"Hinnastot, tilauslomakkeet ja toimitusehdot!”

"Esitteet ja mainokset eri koossa: mikd tuote on, missd se
tehddaan, mista se tehdddn ja kauniit kuvat. Selkeys on
valttia ja tdrkeimpdnd juuri sen tuotteet erikoispiirteet.
Esite tai mainos olisi hyva olla sellainen, ettd sen voi
tulostaa joko A4 tai A5 koossa.”

“Tarinat ja pienet yksityiskohdat myyvat aina.”
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World food gift challenge 2024

. WORLD
FOOD GIFT \ : FOOD GIFT
CHALLENGE . -y CHALLENGE

2022

WORLD FOOD GIFT WORLD FOOD GIFT CHALLENGE
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