
ELINTARVIKKEIDEN MYYNTI- JA MARKKINOINTIOSAAMINEN 
KOTI- JA VIENTIMARKKINOILLA

MODUULI 9
Markkinatiedon hyödyntäminen koti- ja vientimarkkinoilla 

Markkinatiedon kerääminen, jalostaminen ja analysointi 
liiketoiminnan kehittämisessä

8.10.2024 klo 12:00-15:30



Mitä markkinatieto on, mistä sitä 
löytyy ja kuinka sitä voi 

hyödyntää?



Keskustelu



MARKKINATIETO?
Markkinan koko ja 

kasvu

Kilpailutilanne

Viranomaismääräykset
lainsäädäntö

Jakelukanavat 

Tuotekehitys
Trendit ja
kuluttaja-

käyttäytyminen

Hinta-analyysIt



https://kehittyvaelintarvike.fi/artikkelit/teemajutut/valmistus-ja-lisaaineet-tuotekehitys/nappaa-kiinni-kasvutrendeihin/



Miksi markkinatieto on tärkeää?

• Merkitys liiketoiminnalle: Markkinatiedon avulla yritykset 
voivat tunnistaa uusia liiketoimintamahdollisuuksia, reagoida 
nopeasti markkinoiden muutoksiin ja kehittää kilpailuetuja.

• Käytännön esimerkit: Konkreettisia esimerkkejä siitä, kuinka 
markkinatiedon hyödyntäminen on johtanut kasvaneeseen 
myyntiin tai tehokkuuteen elintarvikealan yrityksissä.

• Alan erityispiirteet: Elintarvikealan erityiset 
markkinadynamiikat, kuten kausiluonteisuus, kuluttajatrendit 
(esim. terveystietoisuus, vastuullisuus), kilpailu ja sääntely, 
jotka tekevät markkinatiedosta erityisen tärkeää.



Markkinatiedon kerääminen

• Tiedon lähteet:

o Ensisijaiset lähteet: Kuluttajakyselyt, 
asiakaspalautteet, myyntidata, kilpailija-analyysit.

o Toissijaiset lähteet: Julkaisut, tutkimusraportit, 
trendiennusteet, viranomaislähteet ja 
elintarvikealan markkinatutkimusyritykset.

• Digitaalisten työkalujen hyödyntäminen: Esimerkiksi 
sosiaalisen median analytiikka, hakukonetrendit 
(Google Trends), markkinatietoalustat ja AI



Tuotteiden kysynnän 
ennustaminen: milloin ja 

missä tietyt 
elintarvikkeisiin liittyvät 

hakutermit kasvavat 
suosiossa. 

Kilpailijoiden seuranta: 
kilpailijoiden 

tuotteiden 
hakutrendien 
analysointi. 

Kulutustrendien 
havaitseminen: voi seurata 

muuttuvia 
kuluttajatrendejä, (keto, 

vegaanisuus, jne.) tai 
terveys- ja 

hyvinvointitrendien 
(proteiinituotteet, 

lisäravinteet) kasvua. 

Markkinointistrategian 
optimointi esimerkiksi 

kampanjoiden 
ajoituksessa. 

Uusien markkinoiden 
havaitseminen:  voi tutkia 

hakutrendejä eri maantieteellisillä 
alueilla, mikä voi auttaa 

elintarvikeyritystä havaitsemaan 
uusia mahdollisia markkinoita. 

Sisällöntuotannon ja SEOn
tukena. Google Trends voi 

auttaa yritystä 
optimoimaan 

sisältömarkkinointiaan ja 
hakukoneoptimointiaan. 



Markkinatietoa elintarvikealasta 
meiltä ja maailmalta



Mitä haet markkinatietoa?



Suomenkielistä markkinatietoa

- Unilever trendiraportti

- K-Ruoka – Ruokailmiöt 2024

- Alko trendikatsaus 

- Valio Aimo – Globaalit ruokatrendit ja 
ravintolamaailman ilmiöt 2024

Vähemmän on 
enemmän

https://www.unileverfoodsolutions.fi/teemat-ja-ratkaisut/reflect-rethink-respect/trendit/trendwatch-syyskuu-2021.html
https://www.k-ruoka.fi/artikkelit/vastuullisuus/ruokailmiot-2024
https://www.alko.fi/juoma-ruoka/trendit/trendikatsaus-2024
https://www.valioaimo.fi/ratkaisut/globaalit-ruokatrendit-2024/
https://www.valioaimo.fi/ratkaisut/globaalit-ruokatrendit-2024/


https://apetit.fi/app/uploads/2019_Apetit_Ruoan-tulevaisuus-2025_tiivistelma_web.pdf



https://apetit.fi/app/uploads/2019_Apetit_Ruoan-tulevaisuus-2025_tiivistelma_web.pdf



Kansainvälistä markkinatietoa

- Mintel: Mintel's Global Food and Drink Trends 2025: 

- FoodNavigator: Food and Drink Trends 2025

Newsletters!

https://www.mintel.com/press-office/food-and-drink/
https://www.foodnavigator.com/Article/2024/10/01/The-top-food-and-drink-trends-for-2025


Kansainvälistä markkinatietoa

WGSN Top Food and Drink Trends for 2024
meals as drinks

https://www.wgsn.com/en/blogs/top-food-and-drink-trends-2024


Kansainvälistä markkinatietoa

Euromonitor international: Top Global Consumer Trends

https://lp.euromonitor.com/white-paper/2024-global-consumer-trends/overview


YouTube Gen Z Eating habits

https://www.youtube.com/watch?v=ZiPwiCHRLt0


Innova:  https://www.innovamarketinsights.com/trends/top-10-trends-for-2024/

https://www.innovamarketinsights.com/trends/top-10-trends-for-2024/


Nachhaltigkeit bei Lebensmitteln und Getränken Markt Report 
2024 – Deutschland

- KULUTTAJAKÄYTTÄYTYMINEN: 
- Lähes 70 % kuluttajista on tietoisia siitä, että ilmastonmuutos vaikuttaa elintarvikkeiden 

saatavuuteen heidän elinaikanaan. Siitä huolimatta niiden määrä, jotka tekevät 
ostoksensa ekologisten kriteerien mukaan, vähenee.

- Vain 10 % kuluttajista ostaa aina kestäviä tuotteita. Sitoutumisen edistämiseksi yritykset 
voivat yhdistää kestävyyden laatuun, sillä 73 % kuluttajista priorisoi makua.

- VASTUULLISUUSTRENDI: 
- Paikallisesti tuotetut elintarvikkeet ovat yhä suositumpia ja herättävät kiinnostusta 

kolmanneksessa saksalaisista kuluttajista. Jotta yritykset pysyisivät kuluttajille 
kiinnostavina, niiden tulisi korostaa paikallistalouden ja ympäristön etuja.

- HAASTEITA:
- Epäluottamus kestävyyslupauksiin on edelleen ostamisen este. Läpinäkyvä viestintä on 

avain tämän voittamisessa. Liikennevalojärjestelmät voivat auttaa tässä, kun taas 
erikoissanaston vähentäminen ja keskittyminen ilmastonmuutoksen inhimillisiin 
vaikutuksiin voivat olla tehokkaita strategioita tuen saamiseksi.

https://store.mintel.com/de/reports/deutschland-nachhaltigkeit-bei-lebensmitteln-und-getraenken-markt-report
https://store.mintel.com/de/reports/deutschland-nachhaltigkeit-bei-lebensmitteln-und-getraenken-markt-report


Markkinatietoa Saksasta: 
esimerkkejä tuotevalikoimista ja 

hinnoista



https://shop.rewe.de/



EDEKA24 | Säfte

https://www.edeka24.de/Lebensmittel/Getraenke/Saefte/?force_sid=aima89n9ndvgkqsacj2mhdue63


https://www.rossmann.de/de/lebensmittel/suessigkeiten-und-snacks/knabbergebaeck-und-chips/c/olcat3_148



https://www.biomarkt.de/



Kräutersalz



https://www.flaschenpost.de/



Jukolan Juusto, 
Markku Liias



www.hussoconsulting.fi

HUSSO CONSULTING HANNE HUSSO

hanne@hussoconsulting.fi

+358 45 1364130
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