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ELINTARVIKKEIDEN MYYNTI- JA MARKKINOINTIOSAAMINEN
KOTI- JA VIENTIMARKKINOILLA

MODUULI9
Markkinatiedon hyodyntaminen koti- ja vientimarkkinoilla

Markkinatiedon keraaminen, jalostaminen ja analysointi
liilketoiminnan kehittamisessa
8.10.2024 klo 12:00-15:30

Rahoittaja
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Mita markkinatieto on, mista sita
loytyy ja kuinka sita voi
hyodyntada?
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Keskustelu
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MARKKINATIETO?
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Miksi markkinatieto on tarkeaa?

Merkitys liiketoiminnalle: Markkinatiedon avulla yritykset
voivat tunnistaa uusia liiketoimintamahdollisuuksia, reagoida
nopeasti markkinoiden muutoksiin ja kehittaa kilpailuetuja.

Kaytannon esimerkit: Konkreettisia esimerkkeja siita, kuinka
markkinatiedon hyddyntaminen on johtanut kasvaneeseen
myyntiin tai tehokkuuteen elintarvikealan yrityksissa.

Alan erityispiirteet: Elintarvikealan erityiset
markkinadynamiikat, kuten kausiluonteisuus, kuluttajatrendit
(esim. terveystietoisuus, vastuullisuus), kilpailu ja sdantely,
jotka tekevat markkinatiedosta erityisen tarkeaa.
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Markkinatiedon keraaminen

Tiedon lahteet:

- Ensisijaiset lahteet: Kuluttajakyselyt,
asiakaspalautteet, myyntidata, kilpailija-analyysit.

- Toissijaiset lahteet: Julkaisut, tutkimusraportit,
trendiennusteet, viranomaislahteet ja
elintarvikealan markkinatutkimusyritykset.

Digitaalisten tyokalujen hyodyntaminen: Esimerkiksi
sosiaalisen median analytiikka, hakukonetrendit
(Google Trends), markkinatietoalustat ja Al
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Tuotteiden kysynnan

ennustaminen: milloin ja

missa tietyt
elintarvikkeisiin liittyvat
hakutermit kasvavat

\ suosiossa.

-

Sisallontuotannon ja SEOn
tukena. Google Trends voi

o

auttaa yritysta

optimoimaan
sisaltomarkkinointiaan ja
hakukoneoptimointiaan.

J

4 N

Kilpailijoiden seuranta:
kilpailijoiden
tuotteiden
hakutrendien
analysointi.

/

Google Trends

N

/ Kulutustrendien \

havaitseminen: voi seurata
muuttuvia
kuluttajatrendeja, (keto,
vegaanisuus, jne.) tai

terveys-ja
hyvinvointitrendien
(proteiinituotteet,
lisdravinteet) kasvua. /

/_/\

Uusien markkinoiden

alueilla, mika voi auttaa

hakutrendeja eri maantieteellisilla

elintarvikeyritysta havaitsemaan
\ uusia mahdollisia markkinoita. j

Markkinointistrategian
optimointi esimerkiksi
kampanjoiden
\ ajoituksessa.
havaitseminen: voi tutkia

J
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Markkinatietoa elintarvikealasta
meilta ja maailmalta
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Mita haet markkinatietoa?
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Vahemman on
enemman

Suomenkielista markkinatietoa

- Unilever trendiraportti
- K-Ruoka - Ruokailmiot 2024

- Alko trendikatsaus

- Valio Aimo - Globaalit ruokatrendit ja
ravintolamaailman ilmiot 2024

VIISI SUURINTA KULUTTAJIEN RUOKATRENDIA

al==r} - N
KOKONAISVALTAINEN RUOKAVALINNAT OSANA
VASTUULLISUUS TERVEYS & HYVINVOINTI HELPPOUS IDENTITEETTIA DIGITAALISUUS

EE ' d
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https://www.unileverfoodsolutions.fi/teemat-ja-ratkaisut/reflect-rethink-respect/trendit/trendwatch-syyskuu-2021.html
https://www.k-ruoka.fi/artikkelit/vastuullisuus/ruokailmiot-2024
https://www.alko.fi/juoma-ruoka/trendit/trendikatsaus-2024
https://www.valioaimo.fi/ratkaisut/globaalit-ruokatrendit-2024/
https://www.valioaimo.fi/ratkaisut/globaalit-ruokatrendit-2024/
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- LTAPALAKS! ILMASTONMULTOS
=i VUONNA 2025
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Yieinen arvolimasto muuttuu Yhéa useampi laskee kaloreiden Ruokahévikin vihentdminen tulee Ruoan kulutus politisoituu
kasvissydnnin suhteen yha sijaan CO2 padstoja. olemaan keskidssa pyrittiessa entisestdan ja sydmisesta tulee
my®&nteisemmaksi, mika lisaa Matalapdastoisesti tuotettujen ! vastaamaan vdeston ja siten myos yha useammin kannanotto

moraalisiin ja eettisiin kysymyksiin.
Kilpailussa parjaavat yritykset,
jotka vastaavat kuluttajien arvoja.

elintarvikkeiden kysynta kasvaa. ' ruoan kysynndn kasvuun.
i Innovatiivisia ratkaisuja tarjoavat
yritykset palkitaan.

kasvipohjaisten tuotteiden
kysyntda.
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MODERNI LAUTASMALL
VUONNA 2025

Ruoan kulutus sirpaloituu Arkea helpottavat palvelut Yhteiskunnan eriarvoistuminen Syémiselld tavoitellaan

yha pienempiin ja ||-s_aa_ntyva't elaman . . , Johtag myGs .markk|n0|den hyvmvom.tla ja
. spesifimpiin ryhmiin. . kiireistymisen vastapainoksi. ! polarisoitumiseen. . terveysvaikutteisten p
i Kuluttajien yksildllisiin ~* Valmisruokien ja erilaisten ' Tulevaisuudessa seka kalliiden & elintarvikkeiden kysynta kasvaa |
| tarpeisiin vastaavat . ruoanlaittoa helpottavien  luksuselintarvikkeiden ettd | edelleen. Erityisesti puhutaan l
I elintarvikkeet parjaavat % puolivalmisteiden kulutus " kaikista halvimpien ! tasmahyvinvoinnista, joka nakyy §
£ kilpailussa. * kasvaa. ~  elintarvikkeiden kysynta 5 jonyt eSImerklkS| erilaisten A
i " Y kasvaa. ~  vihershottien myynnissa. |
. Ky : i

"
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Kansainvalista markkinatietoa

- Mintel: Mintel's Global Food and Drink Trends 2025:
- FoodNavigator: Food and Drink Trends 2025

Newsletters!

FoodNavigator

EUROPE

DOWNLOAD NOW

.
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https://www.mintel.com/press-office/food-and-drink/
https://www.foodnavigator.com/Article/2024/10/01/The-top-food-and-drink-trends-for-2025

Kansainvalista markkinatietoa

WGSN Top Food and Drink Trends for 2024

meals as drinks


https://www.wgsn.com/en/blogs/top-food-and-drink-trends-2024

Kansainvalista markkinatietoa

Euromonitor international: Top Global Consumer Trends

EUROMONITOR
INTERNATIONAL

Ask Al

Delightful Distractions

Greenwashed Out

Progressively Polarised

TOP GLOBAL Value Hackers
CONSUMER Wellness Pragmatists
TRENDS 2024

OOOOOOOOOO


https://lp.euromonitor.com/white-paper/2024-global-consumer-trends/overview

YouTube Gen Z Eating habits

}_-ﬂ | 2 D) 0:09 /411
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https://www.youtube.com/watch?v=ZiPwiCHRLt0

INSPIRE INNOVATION .-{:!:-. INNOVA

¥ "8 MARKET
e “#3e INSIGHTS

INGREDIENTS:
MINIMIZING THE NOISE TAKING THE SPOTLIGHT

NS Mtuoes

NURTURING
NATURE

OCEANS PRIORITIZING PREVENTION o

woction | rovent heclth concerns befor

OF POSSIBILITIES

INDULGING PLANT-BASED:
INHEALTH THE RISE OF APPLIED OFFERINGS

q well-known dishes and formats
fiarty and cdority 10 consumers whe
ribroce phant-based products

HOME KITCHEN HEROES LOCAL GOES GLOBAL o i
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https://www.innovamarketinsights.com/trends/top-10-trends-for-2024/

Nachhaltigkeit bei Lebensmitteln und Getranken Markt Report
2024 — Deutschland

KULUTTAJAKAYTTAYTYMINEN:

= Lahes 70 % kuluttajista on tietoisia siita, etta ilmastonmuutos vaikuttaa elintarvikkeiden
saatavuuteen heidan elinaikanaan. Siitd huolimatta niiden maarg, jotka tekevat
ostoksensa ekologisten kriteerien mukaan, vahenee.

= Vain 10 % kuluttajista ostaa aina kestavia tuotteita. Sitoutumisen edistamiseksi yritykset
voivat yhdistaa kestavyyden laatuun, silld 73 % kuluttajista priorisoi makua.

VASTUULLISUUSTRENDI: GLOBALE
- Paikallisesti tuotetut elintarvikkeet ovat yha suositumpia ja herattavat kiinnostusta LEBEN'SM ITTEL-UND"
kolmanneksessa saksalaisista kuluttajista. Jotta yritykset pysyisivat kuluttajille GETRANKETRENDS
kiinnostavina, niiden tulisi korostaa paikallistalouden ja ympariston etuja. Das Korsumverhalten von
heuts, margen und dbermorgen
HAASTEITA: und die Alywirkengen ol

Motketing wedd Innesation

= Epaluottamus kestavyyslupauksiin on edelleen ostamisen este. Lapinakyva viestinta on
avain taman voittamisessa. Liikennevalojarjestelmat voivat auttaa tassa, kun taas © JETZT HERUNTERLADEN
erikoissanaston vahentaminen ja keskittyminen ilmastonmuutoksen inhimillisiin
vaikutuksiin voivat olla tehokkaita strategioita tuen saamiseksi.
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https://store.mintel.com/de/reports/deutschland-nachhaltigkeit-bei-lebensmitteln-und-getraenken-markt-report
https://store.mintel.com/de/reports/deutschland-nachhaltigkeit-bei-lebensmitteln-und-getraenken-markt-report

Markkinatietoa Saksasta:
esimerkkeja tuotevalikoimista ja
hinnoista
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v GroBes Sortiment v Garantierte Frische v Kein Schleppen v Zeit sparen - So funktioniert's

© 0

Jc' 9
Kase, Eier &
Molkerei

International Regional Weinfreunde Obst & Gemiise Fleisch & Fisch

g@

e a3 Brot, Cerealien & Ole, SoBen & Fertiggerichte & & : Getranke &
Tiefkiihlkost : Kochen & Backen . SiiBes & Salziges Kaffee, Tee & Kakao g
Aufstriche Gewiirze Konserven Genussmittel

Angebote Vegane Vielfalt

https://shop.rewe.de/ % H USSO
x>

CONSULTING



Lebensmittel Lebkuchen & Geback Bio-Produkte

Spirituosen Drogerie Firs BUro Vorteilspack Jetzt wird gerettet! Angebote

< i x e
49 Produkte Sortieren == Filtern

/
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(UEBE
X:L;_glur
| enwe [
EDEKA Apfel Direktsaft Edeka Bio Orangen Saft 1L Citrovin Zitrone 200ML EDEKA Fruchtliebe Milde Albi Multivitaminsaft 1L
naturtrab 1L Orange 1l
1,49 € 2.99 € 0,89 € 2,29 € 2,29 €
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DIREKT

‘ Gemiise P
- SAFT! ¢ SAFTI
L Wi ~ ®
G 1'.
=3 2.8 T
EDEKA Fruchtliebe EDEKA Tropical Direktsaft Alnatura Bio Gemusesaft EDEKA Ananas Direktsaft Amecke Sanfte Safte
Karibische Orange 1l 1L 0,5L 1L Himbeer-Johannisbeer-
. Apfel 1L
EDEKA24 | Sifte e
2,29 € 2,39 € 1,69 €

CONSULTING
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https://www.edeka24.de/Lebensmittel/Getraenke/Saefte/?force_sid=aima89n9ndvgkqsacj2mhdue63

R&SSMANN

Mein Drogeriemarkt
|
| Neu
Chipsfrisch
ungarisch 4
\, BiOug 8 *
% e2ia I 4 4
S i Do
*hkkky 65 *hkkkA 6 *hkkky 35 0
enerBiO enerBiO enerBiO funny-frisch
Gemtuse Chips Erbsenwaffeln Meersalz Kichererbsenchips Chipsfrisch ungarisch
75 g (1kg = 23,87 €) 100 g (1 kg = 13,90 €) 75 g (1kg = 23,87 €) 150 g (1 kg = 13,27 €)
@ Hinweise @ Hinweise @ Hinweise
AKTION @& AKTION & AKTION & AKTION &
1 79 1 39 79 1 99
o £ o € o £ o €

Bon - ISmn - ISl - IS

hoﬂ
https://www.rossmann.de/de/lebensmittel/suessigkeiten-und-snacks/knabbergebaeck-und-chips/c/olcat3_148 é H USSO
x> CONSULTING




RUGENWALDER SPEZIALITATEN

Streichwurst
je125 g (1kg =1592)

Gilltig bis JUBILAUMS
0810.24 ~ ANGEBOT

DENNREE

Frische Weidemilch
jell

KRUMEL

Kids Popcorn Erdbeer-Banane
20 g (1kg = 64,50)

§ 9 Husso
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adMazZon .de

Krautersalz

Results

Leam about these results. Check each preduct page for other buying options.
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Knorr Herb Lings Spice Mix for
Vegetables {Salads or Casseroles
Spring Herbs Vegan) 1x 60 g

*hkkodr 1,947
400+ bought In past month

(€33.17/kg) RRP: £235
ol

Q‘]‘)‘)

with Subscribe & Save

your first subscription order
FREE delivery Wed, 9 Oct on eligible first
order

Sold by Amazon

Add to basket

SO TS

Alnatura Organic Herbal Salt, 500 g

*hkkkkvo
200+ bought in past month

€2991‘&5 98/kg) = 25

98/kg) RRP: 4329

Save more with Subscribe & Save

Buy 4, save 5%

FREE delivery Wed, 9 Oct on eligible first
order

Q 1 sustainability feature v

Sold by Amazon

Add to basket

Herbal Salt Mediterranean with 50%
Herbal Content - Original and
Handmade by KrauterGott - 70 g in...
*hkkdrirv e

€695 (€99.29/kq)

Save more with Subscribe & Save

FREE delivery Wed, 9 Oct on eligible first
order

Or fastest delivery Tue, 8 Oct

&8 small Business ~

Seller rating: 5.0/5 (14)

Add 1o basket

Ankerkraut Herbal Salt, 100 g in Cork
Jar
Kréduter

e de ot fr v 485
50+ bought in past month

Subscribe & Save discount
our first subscription order

FREE delivery Wed, 9 Oct on eligible first
order
Only 7 left in stock (more on the way).

Sold by Amazon

Add to basket

wored @
Mediterran 200 g refill pack - original
herbal salt from KrauterGott

sea salt

€‘I 195 (€59.75/ka)
€3.90 delivery 12 - 15 Oct
&5 small Business ~
Seller rating: 5.0/5 (14)

Add to basket

Bad Reichenhaller Herbal Salt,
White/Green, 300 g

Herbs

ek dk s 333

50+ bought in past month

€030
6 (€21.00/kg) Was: €556
Buy 4, save 5%
FREE delivery Wed, 9 Oct on eligibie first
order

Sold by Amazon

Add to basket

More buying choices
€3.49 (8 new offers)

Spon

@

Wild Herb Salt with 50% Herb
Content - Original and Handmade by
KrauterGott - 90 g in Elegant Cork...
sea salt

*hdokofrv 43

i = i {€77.22/xq)

Save more with Subscribe & Save

FREE Delivery on your first order shipped
by Amazon

&8 small Business v

Seller rating: 5.0/5 (14)

Add to basket

POTLUCK Gewdlirzfreunde
Mediterranean Herb Salt Spice Mix in

Ceramic Pot 70 g Vegan, Gluten-Fre...

herbal salt
Fokde ke iz v 283

100+ bought in past month

€99

5 {€85.57/kg)
€5.39 with Subscribe & Save discount
FREE delivery Wed, 9 Oct on eligible first
order

Sold by Amazon

Add to basket

Span

Bad Reichenhaller Herb Salt, S0 g

*hkkofrv 143
200+ bought in past month

€1 e (€16.89/kg) RRP: 688

Buy 4, save 5%

FREE delivery Wed, 9 Oct on eligible first
order

Or fastest delivery Tue, 8 Oct

Sold by Amazon
Add to basket

More buying choices
€1.49 {3 new offers)

Potluck Organic Herbal Salt Spice Mix
in Ceramic Pot 100 g Vegan, Gluten-
Free and with Natural Ingredients

Pepper

*rdok k(7 69
4

€6 (egac fkg)

Save more with Subscribe & Save
FREE delivery Wed, 9 Oct on eligible first
order

Sold by Amazon

Add to basket

>
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Vaihinger Erdbeer Nektar 6x1,0L

20,99 EUR*

6 Liter | 3,50 EUR / Liter

* inkl. Mw3t. zzgl. Versandkosten

https://www.flaschenpost.de/

Fritz Spritz Bio-Rhabarberschorle
24x0,33L

30,99 EUR*

7.92 Liter | 3,91 EUR / Liter

* inkl. MwSt. zzgl. Versandkosten

GETRANKEWELT

Bionade Himbeer-Pflaume 12x0.33L

16,99 EUR *

3.96 Liter | 4,29 EUR [/ Liter

* inkl. MwSt. zzgl. Versandkosten

§ 9 Husso
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Jukolan Juusto,
Markku Liias
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HUSSO CONSULTING HANNE HUSSO

www.hussoconsulting.fi hanne@hussoconsulting.fi

in £ +358 45 1564130
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