
6.2.2024, klo 13.30  15.30, Elintarvikkeiden myynti- ja 
markkinointiosaaminen koti- ja vientimarkkinoilla
Eeva-Liisa Lilja, Jukka-Pekka Inkinen, Fennopromo Oy

JALOSTUSARVON NOSTAMINEN 

VIENTITUOTTEESSA: 

Vientituotteen arvonluonti



Sisältö:

1. Vientituotteen jalostusarvon merkitys  case kaura

2. Yleistä Suomen elintarvikeviennistä

3. Vientituotteen arvonluonti

4. Esimerkkejä maailmalta

5. Yhteistyöllä vientimarkkinoille  SUVI ry 



Vientituotteen jalostusarvon 
merkitys case kaura



Kaura vs. kauramyllytuotteiden vienti (t)
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Yleistä Suomen elintarvikeviennistä



Suomen elintarvikeviennin arvo 
suhteutettuna BKT:hen EU-maittain 2022 



Suomen elintarviketeollisuuden ja viennin 
avainluvut 2022



Vientituotteen arvonluonti



Jalostusarvoa nostetaan ja arvoa 
luodaan asiakkaiden tarpeisiin. 
Mitä ovat asiakkaiden tarpeet? 



TASTY

SUSTAINABLEEASY

HEALTHY

DIFFERENTSAFE



Suomalaisen ruoan ja juoman vahvuudet

• Maailman puhtain vesi, puhdas maaperä (vähän torjunta-ainejäämiä), 
puhdas ilma (70 % maaperästä on metsää)

• Eksoottisuus, arktinen luonto, metsä ja villit tuotteet

• Ruokatuotannon korkeat standardit

• Innovatiivinen tuotekehitystyö, erityisesti terveysvaikutteisissa 
tuotteissa

• Eläintautien ja salmonellan vähäisyys sekä antibioottien käytön 
alhaisuus maailman huippuluokkaa. Eläinten hyvinvointi korkealla 
tasolla

• Ruokaturvallisuuden taso erinomainen

• Maailman turvallisin ruoka tulee Suomesta!



Esimerkkejä maailmalta



Lontoo 2022  Vatsan terveys 



Lontoo 2022  Vatsan terveys 



Anuga 2021  Hamppugini 



Anuga 2021  Punajuurivälipala 



UK 2019  Kalannahkasipsi 



Anuga 2023 - Sivuvirtajuoma 



Biofach 2020  Luomukasvislastu 



Anuga 2021 - messuilla nähtyä 



Yhteistyöllä vientimarkkinoille  SUVI ry







Kiitos!



Emme opeta. 
Annamme uuden 
ajattelun eväitä

Fennopromo Oy
Jukka-Pekka Inkinen
+ 358 40 500 2896

jukka-pekka.inkinen@fennopromo.fi 
www.fennopromo.fi

Facebook
LinkedIn

https://www.fennopromo.fi/
https://www.facebook.com/fennopromo
https://www.linkedin.com/in/eeva-liisa-lilja/
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