FENNO JALOSTUSARVON NOSTAMINEN

PROMO
VIENTITUOTTEESSA.
“  Vientituotteen arvonluontsi
A 6.2.2024, klo 13.30 - 15.30, Elintarvikkeiden myynti- ja
3’ markkinointiosaaminen koti- ja vientimarkkinollla
- ) > Eeva-Liisa Lilja, Jukka-Pekka Inkinen, Fennopromo Oy

o Fh .
- - -

N S -
® i?éﬁsyizsnpsaT:?u’L’e‘;kus 558“8 Riveria koulutuspalvelut oy




Sisalto:

Vientituotteen jalostusarvon merkitys — case kaura
Yleistd Suomen elintarvikeviennista

Vientituotteen arvonluonti

Esimerkkeja maailmalta

oo w N

Yhteistyolla vientimarkkinoille — SUVI ry

FENNO
PROMO



Vientituotteen jalostusarvon
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Kaura vs. kauramyllytuotteiden vienti (€)
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Kauratuotteiden kokonaisvienti (€)
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Yleista Suomen elintarvikeviennista
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Suomen elintarvikeviennin arvo
suhteutettuna BKT:hen EU-maittain 2022
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Elintarviketeollisuus on useammassa EU maassa 1. tai 2. tarkein teollisuus toimiala.
Karkikolmikon ulkopuolella on vain harvoissa maissa kuten Saksa, Ruotsi ja Suomi.

¢

¢

Elintarvikeviennilld on merkittava rooli kansantalouden veturina alueellisesti esim. Benelux
ja Baltian maissa.

== Elintarvikevienti on varteenotettava business seka Lansi ettd Itd-Euroopan maissa. Lansi-
Euroopan valtioista mm. Tanskan, Espanjan, Itavallan ja Irlannin kansantalouksissa kohtalaisen
suuri rooli.

=@= Jos Suomi olisi suhdeluvun osalta Ruotsin tasolla, ruokavientimme
olisi &6 mrd. euroa ja jos Saksan tasolla, ruokavientimme yltaisi 6,4
mrd. euroon.
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Lahde: omat laskelmat, Eurostat Comext ia[nama_l@_gdp] tietokantoja kiyttaen. Huom: BET on otettu huomiopn markkinahinnein. Vientiluvet sisltavat seuraavia CN luokiia: B1-84, B7-12, 1524, “Ison-Britannian luvut wuodelia 2019,



Suomen elintarviketeollisuuden ja viennin

avainluvut 2022

Liikevaihto 13 100 miljoonaa euroa
« Kasvua vuodessa 11 %
» Volyymi -2 %

Vienti 2 300 miljoonaa euroa
» Kasvua vuodessa 28 %
* Volyymi -12 %

Tuonti 5 900 miljoonaa euroa
» Kasvua vuodessa 23 %
* Volyymi + 7%

Liikevaihto tytaryhtiot ulkomailla (2021) 3 400
miljoonaa euroa
» Kasvua vuodessa 4 %

Lahde: Tilastokeskus ja Tulli

Bate Ismail
25.8.2023
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Vientituotteen arvonluonti
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Jalostusarvoa nostetaan ja arvoa
luodaan asiakkaiden tarpeisiin.
Mita ovat asiakkaiden tarpeet?
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Trendien ”timantti”, johon tuotteen tulisi sopia




Suomalaisen ruoan ja jJuoman vahvuudet

» Maailman puhtain vesi, puhdas maapera (vahan torjunta-ainejaamia),
puhdas ilma (70 % maaperasta on metsaa)

« Eksoottisuus, arktinen luonto, metsa ja villit tuotteet
« Ruokatuotannon korkeat standardit

* Innovatiivinen tuotekehitystyo, erityisesti terveysvaikutteisissa
tuotteissa

» Elaintautien ja salmonellan vahaisyys seka antibioottien kayton
?Ihalllsuus maailman huippuluokkaa. Elainten hyvinvointi korkealla
asolla

 Ruokaturvallisuuden taso erinomainen
« Maailman turvallisin ruoka tulee Suomestal!




Esimerkkeja maailmalta
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Lontoo 2022 - Vatsan terveys
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Lontoo 2022 - Vatsan terveys
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Anuga 2021 — Hamppugin

0
¥
“
4 -
c3
L
00
2P L
r?g.
-~

FENNO
PROMO



Anuga 2021 - Punajuurivalipala
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UK 2019 - Kalannahkasipsi
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Anuga 2023 - Sivuvirtajuoma




Biofach 2020 - Luomukasvislastu
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Anuga 2021 - messuilla nahtya

Recyclable ecopack -65% plastic*

FENNO
PROMO



Yhteistyolla vientimarkkinoille = SUVI ry
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EIKO OLE AIKAA, EIKA RAHAA - JA VIENTIA PITAISI TEHDA?
VASTAUS LOYTYY TODENNAKOISEMMIN YHDESSA KUIN YKSIN TOIMIEN.

Suomen elintarvikeviennin

AR : Viro menee meista ohi tana
edistamisyhdistys

vuonna vientimaarissa.

S U ‘, I RY Havahdutaan!

Suomalaisilla elintarvikeyrityksilla ei ole edes

prosenttiyksikén verran markkinaosuuksia
maailmalla. Lahdetdan yhdessa kasvattamaan
vientia nyt.

KOKOAA MAHDOLLISTAA
kansainvalisest nykyists } YRITYS- Food from Finland -kasvuohjelma avasi ovia
st jenninedistimis VETOINEN maailmalla. Nyt mennian niista sisdan
elintarvikealan toimijat ) Vm”{;’:gg;?{"""" . Nyt -

yhteen yritysvetoisesti
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Yhdessa, ei yksin - ei jateta kaveria

- SUVI RY

RN AN

\

Ensimmainen aidosti yritysten aloitteesta syntynyt vienninedistamisverkosto.
Mahdollistaa yksityisen ja julkisen rahoituksen tehokkaamman kohdentamisen kestavaan kasvuun
Auttaa yrityksid saavuttamaan parempaa tulosta ja taloudellista menestysta viennista.
Kaikki kansainvalistymisesta kiinnostuneet elintarvikeyritykset voivat liittya jaseniksi.

Edistad Suomen elintarvikeviennin kaksinkertaistamisen tavoitteen saavuttamista
vuoteen 2031 mennessa.

Ottaa huomioon kaiken kokoisten yritysten tarpeet.

Myydaan
yhdessa enemman
ja paremmalla

Edistaa koko ruokaketjun kasvua ja kannattavuutta.

SUVI ry toteuttaa toimintaansa karkiprojekteina.
Suunnitellaan ja toteutetaan niita yhdessa.

hinnalla.
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Kilitos!
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Emme opeta.
Annamme uuden
ajattelun evaita

Fennopromo Oy
Jukka-Pekka Inkinen
+ 358 40 500 2896
jukka-pekka.inkinen@fennopromo.fi
www.fennopromo.fi
Facebook
LinkedIn
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https://www.fennopromo.fi/
https://www.facebook.com/fennopromo
https://www.linkedin.com/in/eeva-liisa-lilja/
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