9. LUOMUTUOTTEIDEN JATKOJALOSTUS

JA MARKKINOINTI
9.1 JATKOJALOSTUS

LUOMUELINTARVIKKEIDEN JATKOJALOSTUS
Elintarvikkeiden jatkojalostuksen tavoitteena on saada
elintarvikeraaka-aineet eri valmistusmenetelmien avulla
paremmin séilyviks sek& monipuolistaa kaupassa olevaa
tuotevalikoimaa. Luomutuotteiden jatkojal ostuksessa kéy-
tetédén samoja valmistusmenetelmia kuin tavanomaisten
elintarvikkeiden valmistuksessa, sillans. luomuvalmistus-
menetelmia el ole erikseen mééritelty. Luomutuotteiden
jatkojal ostuksen suuntaviivat méaaraytyvét luomun yleista-
voitteiden pohjalta.

Luomuelintarvikkeiden valmistajan kannattaa kui-
tenkin kiinnittd4 huomiota siihen, etta valitut valmistus-
menetelmét ovat mahdollisimman ympéristoystavallisia,
hy6dynnetdén luonnon omia k&ymisprosesseja (mm.
maitohappobakteerit) ja kdytetéan lisdaineita mahdolli-
simman vahan seka hyoddynnetdan esim. matal alampo-
kypsennysté seka ns. kevyita valmistusmenetelmia (ns.
minimal processing).

Luomutuotteet tulee pakata kuten muutkin tuotteet.
Luomun tavoitteiden mukaisesti kannattaa pyrkia pak-
kaami sessa ottamaan huomioon paitsi itse tuotteen séily-
vyysym. tekijat, niin myds pakkaamisen ympéristOysté-
valisyys.

Luomujalostuksen ja markkinoinnin yleistavoitteita

— Tuottaa tdysarvoisia, korkealaatuisia elintarvikkeita.

— Toimia yhteistydsséa luonnon kiertokulkujen ja elévien
systeemien kanssa.

— Sisdllyttdé laajemmat sosiaaliset ja ekologiset vaikutukset
luonnonmukaisiin tuotanto- ja jal ostusjérjestelmiin.

— Yll&pités, edistéa ja lisdté maatal ouden monimuotoisuutta
kayttamalla kestavia tuotantoj arjestel mia seka suojella niiden
ekologisia yhteyksia.

— Edistaé veden ja vesivarojen vastuullista kayttoa ja
séilyttamista.

— Kaéyttéa niin pitkéle kuin mahdollista, uusiutuvia luonnon-
varoja tuotanto- ja jal ostusjarjestel missa

— Edistaa paikallisia ja alueellisia tuotanto- ja jakeluketjuja.

— Minimoida kaikenlaista ympériston saastumista.

L uomutuotteiden jatkojalostus

Raaka-aineet luomua

Kevyita val mistusmenetelmia suosivaa
Véhemmén ja turvallisempia lisdaineita
Ei keinotekoisia vériaineita

Ei geenimuuntelua eika sateilytysta

Y mpéristoystavéallinen teknologia ja
pakkaaminen

Tuotteiden terveellisyys ja maku
L apinékyva ketju
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Luomun periaatteita
- kierrdtys

- varovaisuus

- laheisyys/paikallisuus

19 |
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L uomutuotteiden jatkojalostus — miksi?

e Kuluttajat haluavat prosessoituja
tuotteita

* Ammattikeittiot haluavat
" puolival misteita’

* Monipuolistetaan tuotevalikoimaa
» Tuotteille enemmén myyntiaikaa

» Raaka-aineiden hyoddyntéaminen
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— Kayttaa biohajoavia ja kierrétettévia pakkausmateriaal eja.

— Sdlliajajérjestda jokaiselle mukanaolevalle laadukas elama,
jokatyydyttaé perustarpeet, jatakaariittavét tulot seka
turvallisen, varman ja terveellisen tydympériston.

— Tukea koko tuotanto-, jalostus- ja jakeluketjun jarjestamista
siten, etté se on seké sosiaalisesti oikeudenmukainen etta
ekologisesti vastuullinen.

IFOAM 2002

MIKS TUOTTEITA KANNATTAA JATKOJALOSTAA?
Kuluttajatutkimusten mukaan luomutuotteita kayttavét
kuluttajat haluavat ostaa myos esikasiteltyja tuotteita ja
valmisruokia. Luomutuotteita kéytetdan myos ammeatti-
keitti 6iss&, jotkamielell&én ostavat tuotteet esikasiteltyi-
n&, puolivalmisteina tai valmiina tuotteina. N&ain ollen
markkinoilla on selva kysynté eri tavoin kasitellyille ja
valmistetuille luomutuotteille.

Luomuelintarvikkeita on saatavilla |&hes kaikissa
tuoteryhmissa. Ensimméisend kaupan hyllyille vihannes-
ten jajuuresten jalkeen ilmestyivét viljatuotteet (jauhot,
hiutaleet, ryynit, myslit), sen jalkeen maitotal oustuotteet,
ruokaleivét, pakasteet ja makaroni- ja pastatuotteet. Luo-
mulihan ja-valmisteiden saatavuudessa on eniten kehit-
témistarpeita raaka-aineen véhyyden ja epétasai sen saa-
tavuuden vuoksi.

L uomuraakapakasteiden tultua markkinoille monissa
suurkeittioissa jakaupan paistopi stel ssé pai stetaan luomu-
leipda. Monillapaikallisillaleipomoillaon omaluomutuo-
tevalikoima. Suurimmat kotimaiset elintarvikeyritykset
ovat myostuoneet omat luomutuotteensamarkkinoille vii-
me vuosina. Luomuelintarvikkeiden valmistajista suurin
0sa on maetilasidonnaisia elintarvikealan mikroyrityksia.

Valmistamalla luomuraaka-aineista erilaisia elintar-
vikkeita, saadaan tuoretuotteille usein pidempi myyntiai-
ka, parannetaan tuottei den menekkié ja saadaan jal ostus-
arvon tuoma lisdhinta oman yrityksen kéyttoon. Luo-
muelintarvikkeiden myynnin kasvu on edelleen nopeam-
paa kuin tavanomaisten tuotteiden, joten tassa kehityk-
sessi kannattaa olla mukana.

RAAKA-AINEEN LAATU
ELINTARVIKETEOLLISUUDEN NAKOKULMASTA
Elintarviketeollisuus asettaaluomuraaka-aineille yleensa
samat |aatuvaatimukset kuin tavanomaiselle raaka-ainedl -
le. Jokaisella yrityksella on omat laatuvaatimuksensa,
mutta esim. kasvisten osalta kiinnitetéan huomiota mm.
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Igjikevalintaan, kokoon jamuotoon, terveyteen (tauditto-
muus, ei tuhoeldinten vioituksia), turvallisuuteen (mikro-
biologinen laatu) seké kemiallisiin ominaisuuksiin kuten
nitraattipitoi suuteen jaliukoiseen kuiva-ai nepitoisuuteen.
Luomutuotannossa kéytetdén usein erilaisiaesim. tauteja
paremmin kestévialgjikkeita kuin tavanomai sessa tuotan-
nossa. Tall6in esim. porkkanalgjike voi olla muodoltaan
sellainen, ettei se sovellu olemassaoleviin esikasittelylin-
jastoihin, jolloin havikki on erittéin suuri.

Sopimusviljelyssa laatuvaatimukset kuitenkin sovi-
taan yksityiskohtaisesti etukdteen. Luomuviljasta suuri
0sa tuotetaan sopimustuotantona. Luomuviljalle on laa-
dittu yhteisesti omat laatuvaatimukset. Eri jalostajillaon
my®s omia erityisvaatimuksia raaka-aineen laadun suh-
teen. Muiden tuotteiden osalta noudatetaan kunkin yri-
tyksen omia laatuvaatimuksia ja sopimusehtoja. Tutki-
mustoi minnan avulla pyritd8n saamaan lisétietoaluomu-
tuotantoon soveltuvistalgjikkeistajatuoteturvallisuudes-
ta seké luomuraaka-ai nei den muista ominai suuksista.

LUOMUELINTARVIKE — SAADELTYA
ERIKOISTUOTANTOA

Luomuelintarvikkei den tuotantoa saétel evét sekayleinen
elintarvikel ainsdadanto etta erityiset luomuelintarvikkei-
ta koskevat sdadokset. Téarkeimmét sddokset ovat ' luo-
muasetus’ (Neuvoston asetus (ETY) N:o 2092/91), eléi-
mistd saatavia luomutuotteita koskeva liséaineasetus
(KTM:n asetus 773/2000) ja valvonta-asetus (MMM:n
asetus 346/2000). Luomusdadoksissé tapahtuu muutok-
sia vuosittain. Uusimmat sdadokset ja ohjeet koskien
luomuelintarvikkeiden valmistusta loytyvét Elintarvike-
viraston www-sivuilta (www.elintarvikevirasto.fi, otsi-
kon Yrittgdle ata).

Luomuelintarvike on tuote, jonka maatal ousperéisis-
ta raaka-aineista vahintéan 95 % on luonnonmukai sesti
tuotettuja. Vain 5 % raaka-aineista voi olla niita tavan-
omaisesti tuotettuja maatal ousperéaisiaraaka-aineita, jot-
ka on erikseen mééritelty EU:n luomuasetuksessa 2092/
91. Tavanomaisina maatalousperdisina raaka-aineina
(enintddn 5 % yhteensd) voidaan kayttda mm. karviais-
marjoja, passionhedelmid, kuivattua punaherukkaa ja
kuivattua vadelmaa. Vettd, suolaa, lisdaineita, apuainei-
ta, aromeja, mineraal ja, mikro-organismipohjaisia val-
misteita, mikro-organismivalmisteita ja entsyymeja ei
lasketa mukaan em. prosenttiosuuksiin. Luomutuotteis-

Esimerkkeja jatkojalostuksesta eri
tuoteryhmissa
Vilja
Jauhot, ryynit, hiutaleet
Myslit, talkkunajauho
Leivat
Idatysvilja
Puhdistetut jyvét
Vihannekset, juurekset ja peruna
Kuoritut juurekset ja peruna seka
raasteet
Maitohapposailykkeet
Hapankaali
Mehut
Kuivatut juurekset ja vihannekset
Kuivatut mausteyrtit ja valmiit
sekoitukset
Y rttisuola
Marjat
Pakastus kokonaisina marjoina tai
soseena
Marjamehut
Nektarit ja hillot
Marjaviinit
Liha
Makkara
Lihaséilykkeet
Séilykeruuat
Maito
Tinkimaito
Pakattu maito
Hapanmaitotuotteet
Voi
Juustot, rahka

L aatuvaatimuksia yleisesti
 Soveltuvuus kuhunkin jal ostusprosessiin
» Tasaaatuisuus
» Toivottavien aineiden pitoisuus (esim.
vehnan val kuai spitoisuus/l ei poutuvuus)
» Haitta-aineiden vahéisyys
(esim. nitraatti, mikrobiriskit)
* Tuoteturvallisuus
o Siilyvyys
o Vi
» Koko
* Maku
 Sokeripitoisuus
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samyos keruutuotteiden on oltavaluomulaatua. Luomu-
laatuiset keruutuotteet poimitaan luomuhyvaksytyilta
alueilta ja poimijat ovat sitoutuneet luomuehtojen nou-
dattamiseen.

Luomujalosteissa ei saa kayttda raaka-aineita, jotka
on tuotettu luonnonmukaiseen tuotantoon siirtymavai-
heessa olevallatilala. Siirtymavaiheen raaka-aineet voi-
daan myyda jalostamattomina, jolloin niissa on oltava
merkintd, ettd tuote on siirtymavaiheen tuotantoa.

VES JA SUOLA

Luomuelintarvikkeissa kéytettéavan veden tulee ollaelin-
tarvikel ainsdadannon mééritteleméa tal ousvetté. Suolana
voidaan kayttda meri- ja vuorisuolaa. Vahanatriumisten
ruokasuolavalmisteiden (kuten PAN-suolan) kayttd on
sallittu. Luomutuotteisiin el saa lisété mineraaleja, hi-
venaineita ja vitamiingja ellei elintarvikelainsaadanto
sitd nimenomaan vaadi (esim. lastenruuat).

AROMIT

Luomujal osteissa saa kayttad tavanomaisesti tuotettuja
luontaisia eli luonnosta suoraan erilaisin fysikaalisin,
entsymaattisin ja mikrobiologisin menetelmin saatuja
aromiaineita ja -valmisteita. Kiellettyja ovat luontaisen
kaltai set aromival misteet seké keinotekoiset aromit.

MAUSTEET

Mausteiden on oltava luomulaatuisia. Tavanomaisena
saadaan kuitenkin toistaiseksi kayttéd mm. rosepippuria,
piparjuuren siemenid, galangajuurta, saflorin kukkia ja
vesikrassia. Ko. mausteista on oltava erakohtainen todis-
tussiita, ettel tuotetta ole séteilytetty.

SOKERI JA MAKEUTUSAINEET

L uomujal osteissa kaytettavan ruokosokerin ja juurikas-
sokerin on oltavaainaluomulaatuista. Tuotteessavoi olla
maksimissaan 5 % tavanomaista hedelméasokeria. Luo-
mujalosteita el saa makeuttaa keinotekoisilla makeutus-
aineillakuten sakariinillatai aspartaamilla.

SALLITUT LISAAINEET

L uomuijal ostei ssa kaytetddn mahdollisimman vahan lisa
aineita. Sallitut lisdaineet 10ytyvét Elintarvikeviraston
www-sivuilta. Lisdaineiden kayttdmaarissa ja kayton ra-
joituksissa noudatetaan elintarvikelainsdadanndn lisaai-
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neasetuksen méaérayksid. Perustavoitteena on kayttéa

elintarvikkeiden luontaisesti sisdltdmidaineita, kuten sit-

ruunahappoa, pektiiniajne. Tiettyjen lisdaineiden kéytto
on kuitenkin perusteltua tuotteen rakenteen tai séilyvyy-
den varmistamiseksi.

Koska sallittuja lisdaineita on huomattavasti véhem-
man kuin tavanomaisissa tuottei ssa, aiheutuu tastatietty-
ja haasteita tuotekehitykseen ja séilyvyyteen:

— Séil6nt&aineiden kéaytto on kielletty, joten luomume-
huihin, salaatinkastikkeisiin, tuorejuustoihin jne. ei
saa lisdta esim. kaliumsorbaattia tai natriumbentso-
vyysaikaa varsinkin pakkauksen avaamisen jélkeen.

— Koska luomuelintarvikkeiden valmistuksessa el saa
kayttéa keinotekoisia vériaineita, saattaa makeisten ja
leivonnaisten valmistus olla joissakin tapauksissa on-
gelmallista, koska luontaisia luomuvéreja on saatavil -
lavain vahan. Lisdks luontaisten vérien teknologiset
ominaisuudet ovat usein heikommat kuin vastaavien
keinotekoisten.

— Keinotekoisten makeutusai neiden kaytto ei ole sallit-
tua. N&in ollen v8héenergisia makeisia ja virvoitus-
juomiaei voi valmistaa luomul aatuisena.

— Fosfaatin kayttd luomulihavalmisteissa on kielletty,
joten makkaran rakenne on saatava halutunlaiseksi
muullatavoin. Korvaavanaaineenavoidaan kayttaa sit-
raattia (Na, K-, ja Ca- mono-, di- tai trisitraattia esi-
merkiksi 0,1 %), jokaon makkaroissahyvavedensito-
jasuolan kanssa.

— Séilyvyytta parantavan nitriitin kéyttd on sallittu,
mutta sen kayttémaara on pienempi kuin tavanomai-
sissa lihgjalosteissa; 80 mg/kg.

— Arominvahventeita ei saa kdyttd4. Maku on saatava
raaka-ai neista, mausteista ja luontai sista aromei sta.

— Leipomotuottei den nostatusaineena leivinjauheen si-
jasta kaytetédén soodaa (natriumkarbonaatti) ja hir-
vensarvisuolaa (ammoniumkarbonaatti).

VALMISTUKSEN APUAINEET

Vamistuksen apuai neina saa luomuelintarvikkeissa kéyt-
téa mikro-organismipohjaisiaja entsymaattisia valmistei-
ta, mikali ne eivét ole geeniteknisesti muunneltuja. Kasvi-
peréisissa tuotteissa sallitaan lisdks mm. kalsiumkloridi,
jotak&ytetéén luontai sen pektiinin vaikutusta tehostavana
hyydyttémisaineena. Sallittuja ovat myds munanvalkuai-
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nen ja gelatiini, joita molempia kdytetéan halutun raken-
teen aikaansaamiseksi.

Epépuhtauksia saostavista ja suodattavista aineista
sallittuja ovat talkki, bentoniitti, kaoliini, piimaa ja per-
liitti. Joidenkin aineiden kaytt® on ragjoitettu vain tiettyi-
hin prosesseihin. Sallitut valmistuksen apuaineet 10yty-
vét Elintarvikeviraston www-sivuilta

GMO JA SATEILYTTAMINEN

Geeniteknisesti muunneltujen organismien (GMO) tai sal-
laisista johdettujen aineiden kayttd on kielletty. Tiettyjen
raaka-aineiden jalisdaineiden kohddla tytyy olla erdkoh-
tainen todistus, ettei ko. ainesisillaGMO:tatal sen johdan-
naisia. Luomuelintarvikkeita ei saamydskéan siteilyttéa.

LUOMUTUQOTANNON JOKAINEN VAIHE ON
VALVOTTUA
Tilala tapahtuvaa maatal oustuotantoa ja luonnonmu-
kaisten keréilytuotteiden kerédmista valvoo Kasvintuo-
tannon tarkastuskeskus (KTTK), joka on siirtanyt kay-
ténnon valvonnan alueellisten Tydvoima- ja elinkeino-
keskusten maaseutuosastoille. Varsinaisen tuotannon li-
séksi TE-keskusten maaseutuosastojen valvontaan kuu-
luvat tilalla tapahtuva maatal oustuotteiden kauppakun-
Luonnonmukaisesti tuotettujen elintarvikkeiden val-
mistuksen valvontaa johtaa Elintarvikevirasto. Kaytan-
nén valvonnan suorittavat Elintarvikeviraston valtuutta-
mat tarkastajat. Luomualkoholijuomien valmistusta val-
voo Sosiadli- jaterveydenhuollon tuoteval vontakeskus.
Luomuelintarvikkeiden osalta valvontamenettelyyn
kuuluvat ilmoitusvelvollisuus, alkutarkastusjavuosittai-
set tarkastukset. Ennen kuin aloittaaluomuelintarvikkei-
den valmistuksen on oltava yhteydessa Elintarvikeviras-
toon, josta saa ilmoituslomakkeen koskien luomuelintar-
vikkeiden valmistuksen aloittamista. [Imoituslomake pa-
lautetaan Elintarvikevirastoon, jonka jélkeen tarkastaja
tulee tekemdén alkutarkastuksen. Markkinoinnin voi
aloittaa vasta, kun Elintarvikevirastolta on tullut hyvak-
syntd, etté alkutarkastukseen liittyvét asiakirjat ovat kun-
nossajatuote, pakkaus seka valmistustilat tayttavét luo-
musaadoksi ssa asetetut vaatimukset. Valvontaan liitty-
minen kestaa n. 2-3 kk.
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PAKKAAMINEN JA PAKKAUSMERKINNAT

Seka jalosteet etté kauppakunnostetut tuotteet pakataan
asianmukaisiin pakkauksiin. Pakkaus on osatuotetta. Se
on kokonaisuus, joka muodostuu itse tuotteesta, pakka-
usmateriaalista, sisallon kaasuseoksesta, pakkausmer-
kinnoista seka pakkauksen ulkon&adsta. Pakkaamisessa
pyritdan kayttamaéan biohajoaviaja muitaympéri stoystéa-
véllisia pakkauksia.

L uomutuotteiden pakkauksissaon oltava elintarvike-
lainsd&dannon pakkausmerkintdasetuksen mukaiset tie-
dot. Sen lisaksi luomuelintarvikkeissa on oltava valvo-
van viranomaisen valmistgjalle antama tunnusnumero,
joka manner-Suomessa on luomuelintarvikkeella FI-B,
luomualkoholijuomillaFI-C ja Ahvenanmaalla FI-D.

Pakkauksen tehtavana on

» parantaa sdilyvyytta ja séilyttéa
tuotteiden laatu hyvana

* suojata tuotetta vaurioilta

o estda ympéristosta tulevien
epapuhtauksien padsy tuotteeseen

* viestia merkinndilla kuluttajalle
tuotteesta

 toimia osana luomutuotteiden valvonta-
jérjestelmaa estéen sekaantumisen
tavanomaisten tuotteiden kanssa.

Elintarvikkeen nimi
- viittaus luomutuotantoon,
95 % séantd

LUOMU-

00000 MANSIKKA FI-B

Elintarvikeviraston
valvonnan piiriin
kuuluvissa tuotteissa
oleva valvontaviran-
omaisen tunnus-
numero

Valmistajan tiedot

MANSIKKAHILLO

Sisallén
500 g mdadrd
185050~
ttelo
1eosat
non
kaan
nevassa
AINEKSET:
estyksessd) Hedelmé- ai
Luomumansikka, luomusokeri, edelmd- fai
. T f coih e mar|apitoisuus
vesi, hyyteldimisaine (pektiini).
KJ«h_H 67 8] marjaa 100 g:aa w)nl 3N Kokonaissokeri-
Kokonaissokeri g/100 g pitoisuus
Aimmdis- Séilyte ] ) 3
lyvyysaika PARASTA ENNEN 06/20( o
Vol .. Virallinen
Valmistaja: e R
MANSIKKA OY v, onio Tarliostgsmerkmiu
Mansikkakatu 2 } — kaytts

Elintarvike-erén tunnus

vapaaoehtoista

Luomumerkki/luomumerl
— kéytté vapaaehtoista
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92 LUOMUTUOTTEIDEN
MARKKINOINTI

9.2.1 LUOMUMARKKINAT JA
VAHITTAISKAUPPA

Markkinointi on osa yrityksen kaikkea toimintaa ja siind
patevét samat markkinoinnin periaatteet kuin kaikessa
markkinoinnissa, mutta luomutuotteiden kohdalla on joi-
takin asioita, joihin tulee tarkemmin kiinnittd& huomiota
Niita valotetaan tassa kappal eessa. Kéayttamalla erilaisia
asiantuntijoitajatekemall & yhtei styta toisten toimijoiden
kanssa (verkostoitumalla) voi tuottajajaval mistajakeskit-
tyasiihen, mité parhaiten osaaja kehittéé sité edelleen.

Markkinointi toimintana | &péisee kaiken, mitayritta-
jatekee yrityksessadn ja sen ulkopuol€ella. Luonnonmu-
kaisuus on kokonaisvaltainen gjatus, jokaluo kestavyyt-
téa ja linjakkuutta seka tuotantoon etté& markkinointiin.
Luonnonmukaisuuden tulisi olla luomuyrityksessa kes-
keinen osa koko toimintaa. S&r6 yrityksen luomumieli-
Luonnonmukainen markkinointi= kuvassa voi heréttaa epaluulon, joka merkittavasti va-

kokonaisvaltaisuutta e . .
hent&a |uottamusta ko. yritysta kohtaan.

Kuten kaikkien yrittgjien, myds luomutuotteiden
markkinointia harjoittavien tuottajien, on tunnettavajon-
kin verran markkinoinnin perusperiaatteita. Teorian hal-
linta tekee tydsté johdonmukai sempaa jatavoitteel lisem-
paa ja sen myoté kannattavampaa. Koska tdméa kappale
el pyrikaan vastaamaan kaikkiin markkinointiin liittyviin
kysymyksiin, on toimijan syyta perehtya markkinointiin
alan kirjallisuuden ja kurssien avulla. Seka aktiivisesti
tekemadll& havaintoja siité, miten toimivat yritykset luo-
mutuotteita markkinoivat.

19 |
Iy

MARKKINAT KASVANEET

Luomutuotteiden markkinat ovat kasvaneet, silla yha
useampi suomalainen kuluttaja ostaa luomuelintarvik-
keita. Runsaat 60 % kuluttajista on vahintdan kokeillut
luomutuotteita. S&annollisesti luomutuotteita kayttaa
noin 20 %, €li miljoona suomalaista.

Luomutuotteiden osuus koko elintarvikemarkkinoista
on vielda pieni. Luomun osuudeksi arvioidaan noin 1 %
koko elintarvikekaupasta. Luomutuotteitael Suomessaole
tarjollajokai sessatuoteryhméassa, joten luomun markkina-
osuutta on mielekk88mpéaa tarkastella tuoteryhmittain.
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Suurimman osuuden, noin 7 % myynnin arvosta, luomu
on vallannut hiutaleissa Luomuhiutaleita on ollut kaup-
pojen valikoimissajo useitavuosia, joten kérkisijaei ole
yllétys.

Luomun markkinaosuudet kasvoivat Suomessa ri-
peésti vuosisadan vaihteen molemmin puolin. Viimeisen
vuoden aikana markkinoiden kasvu on kuitenkin tasaan-
tunut. Joidenkin tuoteryhmien, kuten leivan, pastojen ja
vihannesten, myynti on hieman laskenut. Luomumarkki-
nan kasvun tasaantuminen oli todenndk6ista nopean kas-
vuvaiheen jalkeen. Samalla se kuitenkin heijastel ee seka
luomun kysynté- jatarjontaketjun ongel mia etta kansain-
valisen kilpailun kiristymista elintarvikemarkkinoilla.

Luomu on osa kansainvélista elintarviketaloutta. Eri
puolillamaailmaakul uttajien lisdantyvakiinnostus luomua
kohtaan on kasvattanut luomumarkkinoita. Euroopassa
luomuelintarvikkeiden markkinaosuudet vaihtelivat mait-
tain 0,2—7,0 prosenttiin elintarvikkeiden myynnin arvosta
vuonna 2000 (Hamm ym 2002). Euroopan johtavialuomu-
maitaovat Tanskajaltavalta. Vuonna 2003 maailman luo-
mumarkkinoiden arvioidaan kasvavan 23-25 miljardiin
euroon (http://intracen.org/mds/sectors/organic overview).

LUOMUTUOTTEIDEN MARKKINA-

OSUUKSIA VUONNA 2003
Luomun Luomun
markkinaosuus markkinaosuus
% tuoteryhmén % tuoteryhmén
myynnin myynnin
arvosta maarésta
Hiutaleet 6,5 53
Jauhot 43 2,1
Leivat 1,5 15
Makaroni ja pasta 32 1,7
Maito 2,6 1,9
Jogurtti 1,0 0,8
Kananmunat 46 1,9
Vihannekset 3,9 3,0
ACNielsen 8/2003

* Vihannesten markkinaosuus on ostojen arvosta ja
mééarasta.

TEOLLISTEN LUOMUTUOTTEIDEN MYYNNIN KEHITYS SUOMESSA
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Luomubarometri 8/2003
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LUOMU TULLUT OSAKS
PAIVITTAISTAVARAKAUPPAA

Kuluttgjat haluavat ostaa my6s luomutuotteensa péivit-
taistavarakaupasta. L uomutuotteita ostetaan jonkin ver-
ran myos toreilta, suoramyyntipisteista tai suoraan luo-
mutilalta. Suoramyynnin merkitys on suuri erityisesti
kasvisten ja marjojen myynnissa.

Péivittai stavarakauppojen luomuvalikoimat ovat laa
jentuneet viime vuosien ailkanamoninkertaisiksi. Edelleen
ne vaihtelevat suuresti kaupan koon, sijainnin ja kaupan
valitseman strategian mukaan. Hyvin varustetuissa kau-
poissa luomutuotteita on 300—-400. Luomu on osa hyvén
elintarvikemyyma an palvel ukonseptiajamonille kaupoil -
le térkea kilpailukeino jatapa profiloituaa ueellaan. Luo-
mutuotteiden myynnin osuus koko elintarvikemyynnistéa
vaihtelee noin 0,5-4,0 %. Luomutuotteiden myyntia voi-
taneen kasvattaa vield huomattavasti. Parhaissa elintarvi-
kemyymal 6issa luomutuotteiden myynnin osuus voi olla
jo nyt hedelmiss4, tuoreessa leivassi jamaitoval misteissa
10-15 %.

AMMATTIKEITTIOTKIN KIINNOSTUNEITA
LUOMUSTA

tien, henkil6storavintol oiden ja ravintol oiden tarjonnas-
sa. Toistaiseks luomuraaka-aineiden kayttd ammattikeit-
tidissa on melko véhéista ja satunnaista. Ammattikeitti-
0issd luomutuotteiden kéyttdéa rajoittaa eniten niiden
heikko saatavuus ja a hainen jal ostusaste seka korkeaksi
koettu hinta.

Kokeiluprojektit ovat tuottaneet hyvia esimerkkeja
luomun kaytosta ammattikeitti6issa. Aterioiden huolelli-
sella suunnittelulla, esimerkiksi valmiiksi kuorittujen
perunoiden vaihtamisella kuoriperunoiksi, ja toimivilla
sopimuksilla tavarantoimittajien kanssa, on eteen tullei-
ta ongelmia pystytty ratkaisemaan. Julkisen sektorin
keitti6issaluomu liitetd8n usein |&hiruokaan, jolloin uo-
mutarjontaa toivotaan erityisesti 18hialueilta.

LUOMUKULUTTAJAA El EROTA ULKONAOSTA

Luomutuotteita kayttavat ihan tavalliset ihmiset. Koska
yli 60 %:llakuluttajista on kokemusta luomusta, mahtuu
siihen joukkoon edustgjia hyvin erilaisista kuluttajaryh-
mistéd. Tutkimukset antavat kuitenkin tiettyja tunnus-
merkkej4, jotka ovat tyypillisi& luomua ostaville. Naiset
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ovat yleensa kiinnostuneempia ruuasta kuin miehet, jo-
ten naisia myds luomu kiinnostaa miehia enemman.

Luomutuotteet ovat usein tavanomaisia kalliimpia,
joten tulojen seka koulutuksen lisd8ntyminen kasvattaa
halukkuutta ostaa luomutuotteita. Lasten syntyminen
perheeseen saa vanhemmat kiinnostumaan myds luo-
musta. Monet nuoret suosivat luomua. Heillé on kuiten-
kin usein vahan rahaa kaytettavissa, joten kalliimpien
luomutuotteiden ostamista on harkittava tarkasti. Luo-
mutuotteita ostavatkin useimmin keski-ik&iset tai vahan
iakk&&mmat ihmiset. Myds asuinpaikka vaikuttaa luo-
mutuotteiden kulutukseen. Suurimmissa kaupungeissa
my®ds luomusta kiinnostuneita on enemman ja tarjolla
olevat luomuvalikoima on usein paljon monipuolisempi
kuin maaseudun kaupoissa.

Suurin osa luomutuotteita ostavasta kul uttajaryhmas-
ta e osta pelkastdén luomutuotteita, vaan heidan ostos-
koriinsa tayttyy padosin tavanomaisista tuotteista. Noin
60 % jatkuvasti luomua kayttavista kuluttgjista arvioi,
ettd luomun osuus on alle 20 % heidan ostoskoristaan.
(Luomubarometri 8/2003).

SYITAVALITA LUOMU

Ruuan laadusta ja riskeista kéyty keskustelu on saanut
kuluttajat entistéd enemman kiinnostumaan ruuan alkupe-
rasta ja siitd miten se on tuotettu. Luomu, mééritelty ja
valvottu tuotantotapa, herattda luottamusta ja turvalli-
suutta. Kuluttajat pitavét luomua turvallisena, terveelli-
send, ymparistoystavallisena ja eettisena vaihtoehtona.
Kuluttajien mielikuvat ovat myonteiset, vaikka kaikkia
sin vahvistaa. Kuluttgjien mielikuvat perustuvat siihen,
etta he tietévat millaisia tuotanto- ja valmistusmenetel -
mi& luomussa kéytetéan. Terveellisyydella kuluttajat ei-
vét luomutuottei ssa tarkoita samaa kuin funktionaalisten
tuotteiden kohdalla, vaan jaamattomyytta ja vahaistéa li-
sAaineiden maaréa.

Koska luomukuluttajia on monenlaisia, on heilla
myos erilaisia syita valitaluomu. Osa kul uttgjista koros-
taa ymparistoystavallisyytta ja eldinten hyvaa kohtelua.
Né&ita kuluttajia 10ytyy enemmén nuorten joukosta. Osa
kuluttajista painottaa luomun [uonnollisuutta, jAamatto-
myyttd ja vahaisia lisdaineiden maaria. Nama asiat ovat
erityisen térkeitd muun muassa erilaisista allergioista
karsiville kuluttajille. Osalle kuluttajista maku on se tar-

Luomukuluttajan tuntomer kkej&
* Nainen

* Tuloja vahintaéan kohtuullisesti

* Lapsiperheet

» Nuoriakiinnostaa, mutta rahaa niukalti
» Keski-ikéinen tai iakkaampi
» Kaupunkilainen

Luomutuotteiden osuus on viela
vahéainen. Sita on varaa kasvattaal

||||||
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Luomutuotteiden ostoper usteita
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Alkupera ja tuotantotapa kiinnostaa
Turvallisuus

Terveellisyys; jaamattomyys ja
vahan lisdaineita

Hyva maku

Y mpéristoystavallisyys

Elainten hyva kohtelu

kein asia. He ovat |8yténeet luomutuotteissa aitoja, usein
lapsuuden makuja, jotka olivat jo melkein unohtuneet.

Kaikki ei luomussa ole kuluttajien mielesta viela
kohdallaan. Kuluttajat eivét viel&k&an pidaluomutuottei-
ta oikein houkuttelevina. Myos hinta-lastusuhde on ku-
[uttajien mielestd huono jaluomutuotteiden sédilyvyydes-
sd on puutteita. Kuluttajat eivat mydskaan ole vakuuttu-
neitasiitd, ettd luomuvalvonta on luotettavaa, vaan epéi-
levét, ettd luomuna voidaan markkinoida myds muita
tuotteita.

RUUAN OSTOTOTTUMUKSET KOSKEVAT
MYOSLUOMUA
Kuluttgjien ruokavalintoihin vaikuttavat monet tekijéat,
jotka ndkyvét myos suhtautumisessa luomutuotteisiin.
Vaikka luomua pidetdan hyvana asiana, taytyy luomu-
tuotteen sopia myds muilta ominaisuuksiltaan kuluttaji-
en tarpeisiin. Kuluttajien kriittisyys kasvaa koko ajan ja
luomutuotteilta vaaditaan yha parempaa laatua. Se kos-
kettaa tuotteen makua, koostumusta, pakkausta, markki-
nointiviestintdd ja hintaa. Kuluttajien mielestd huono
tuote e mene kaupaksi, vaikka se olisikin luomutuote.

Kuluttajat pirstoutuvat yha pienenpiin ryhmiin, joi-
den kulutus- ja ruokailutottumukset poikkeavat toisis-
taan. Talouden koko vaikuttaa paljon siihen, minka ko-
koisia pakkauksia kuluttaja ostaa. L asten harrastukset ja
aikuisten tyo rytmittavat perheen arkea niin, etta aikaa
yhteisiin aterioihin tai ruuanlaittoon on vahan. Tall6in
valmisruuat, pakasteet tai puolivalmisteet auttavat kii-
reista ja harjaantumatontakin ruuanlaittajaa aterioiden
valmistamisessa. Viikonloppuisin sama perhe sen sijaan
saattaa herkutella sekd ruuan valmistuksella etté sen
nauttimisella. Terveellisyysjakeveysovat myostarkeita
tekijoita ruuanvalinnassa.

I so osa kuluttajistamieltéd luomun viel & raska-aineik-
s, joista tehddan kotona itse ruokaa. Vihannekset ovat se
tuoteryhmd, joka kuluttajille ensimmaisené tulee luomus-
ta mieleen. Mita teollisempi tuote, sitd vahemman kysei-
sestd tuoteryhmasta osataan hakea |luomuvaihtoehtoja.
Luomuvalikoima kuitenkin laajenee koko gjan jasamalla
kasitys siitd, mika voi olla luomua. Luomua enemman
kayttavéat kuluttajat toivovat pidemmélle jal ostettuja tuot-
teitajaesimerkiks véhérasvai sempia vaihtoehtoja.
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MARKKINOINNIN TUKIPILAREITA

TUNNE ASAKKAAS

Hyva markkinointi ldhtee aina asiakkaasta. Tuotteet
tayttévat asiakkaan jonkin tarpeen tai ratkaisevat hénen
ongelmansa. Jakelukanavatai tuote vaikuttaa siihen, ku-
ka on luomuviljelijan tai -jalostajan asiakas. Raaka-ai-
netta voidaan myyda teollisuudelle (esim. leipévilja),
tukkukauppaan (esim. myyntipakkauksiin pakatut vi-
hannekset), vahittdiskauppaan (esim. marjat tai hiuta-
leet), ammattikeittitille (esim. peruna) tai suoraan kulut-
tajalle (esim. mansikkatai vihannekset).

Kuluttajat ostavat luomutuotteita pad&osin tavallisesta
péivittastavarakaupasta. M uista ostopai koista suosituim-
pia ovat torit ja kauppahallit. Runsaat 10 % luomutuot-
teita kdyttaneista kuluttajista ostaa tuotteita myds suo-
raan luomutilalta. Ruokapiirien ja nettikaupan merkitys
on vdhéinen. (Finfood Luomubarometri).

Mikali viljelijamyy tuotteensa teollisuuteen tai kaup-
paan, hdnen taytyy kuluttajien liséksi tunteajakel uketjun
toimintatavat. Teollisuuden ja kaupan tarpeet selviavét
yleensa parhaiten ottamalla yhteytta kyseisten tahojen
edustgjiin. Keskustelujen avullaviljelijasaaselville, val-
mistaako yritys luomutuotteita, misté ja millaisesta raa-
ka-aineesta on tarvetta, minkésuuruisiaerien pitéisi olla
jamilloin niitatarvittaisiin. Samoin kaupan osalta selvin-
nee, millaisella tuotteella olisi tilaa kaupan hyllyssa,
mitéa kil paileviatuotteita on jo markkinoilla, minka suu-
ruisia maéria tulisi ollatarjolla ja kuka lopulta p&attaa,
otetaanko tuote valikoimiin.

Seké kaupan jateollisuuden edustajat ettd luomuvil-
yhteydenottojatoivotaan myos viljelijoiden taholta. Kes-
kustelut kannattaa al oittaa hyvisséa ajoin, mieluummin jo
siind vaiheessa, etté asiakkaiden toiveet nakyvét jo kyl-
voOsuunnitelmissatai pakkaussuunnittel ussa.

TUOTA LISAARVOA

Yrittgja e toimi markkinoilla yksin, vaan hénen tuot-
teensa kil pailee lukuisten muiden tuotteiden kanssa. Jot-
tatuote menestyisi markkinoilla, sentulisi tarjotajotakin
enemman kuin kilpailevat tuotteet. Eri asiakkaille ja eri
tuotteissa lisdarvo on erilaista. Joku arvostaa makua,
joku pakkauskokoa, joku terveellisyytta, joku séilyvyyt-

Luomun sovittava muihin tarpeisiin
» Sopiva pakkauskoko

o Kayttomukavuus

» Keveys

Luomuviljelijén asiakas
e Teollisuus

e Tukkukauppa

o Vahittaiskauppa

* Ravintola

* Muu ammattikeittio

e Kuluttaja
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Kuluttajan maksaman lisdhinnan
suuruus

 kuluttajien arvostukset

» kéaytettévissa olevat tulot ratkaisevia

Lisdarvosta tietoa asiakkaalle

t&, joku muita al haisempaa hintaa, joku tuttua tuottajaa.
Luomu sindnsé on monelle kuluttagjalle lisdarvo.

Lisdarvo liittyy tuotteesta maksettavaan hintaan.
Mité kalliimpi tuote kilpailijoihin verrattuna, sita enem-
man lisdarvoa asiakkaat siltd odottavat. Luomun lisdarvo
liittyy seka itse tuotteeseen ettéd luomun vaikutuksiin
omaan, ymparistén ja luonnon hyvinvointiin. Kuluttaji-
en omat arvostukset ja kaytettavissa olevat tulot vaikut-
tavat siihen, miten paljon he ovat luomun tuottamasta li-
saarvosta valmiitamaksamaan. On kuitenkin hyvamuis-
taa, ettd luomu on LISAarvo vain silloin kun tuote muil-
ta ominai suuksiltaan on vahintaan yhta hyva kuin vastaa-
vatavanomainen tuote.

Tuotteiden hinnoittelu on osa markkinointia. Hinnoit-
telu on tasapainottelua yrittdjén ja asiakkaan odotusten
valilla Hinnan taytyy kattaa kustannukset seké antaa kor-
vaus yrittgjan tyolle ja pd&omalle. Suuri osa kuluttajista
pitd& luomutuotteiden hinta-laatusuhdetta huonona, eli
[uomutuotteen hinta on korkeampi kuin sen tarjoamalisa
arvo. Luomuviljdijaille, -valmistgjille jakaupalle luomu-
tuotteiden myynti on kuitenkin liiketoimintaa, jonka t&y-
tyy ollakannattavaajokaiselle ketjun toimijalle. Yhtel styo-
té ja luottamusta ketjun toimijoiden kesken tarvittaisiin
nykyista enemman, jottalOydettéisiin hyvid keinojakarsia
kustannuksiajavoitaisiin yhdessalisdta kaikille kannatta-
vaa luomumyyntid. Osaamisen jatuotantomaérien kasva-
minen toivottavasti parantaa yhteisty6téd ja kannattavan
luomuliiketoiminnan edellytyksia.

Tuotteeseen ja sen hintaan siséltyva lisdarvo téytyy
my0s osata kertoa asiakkaalle. Sen voi tehda tuotteen
pakkauksessa, esittei ssd ja varsinaisissa myyntitilanteis-
sa. Luomun myonteisisté vaikutuksista on vaikea kertoa
sen vuoksi, ettd |uotettavaa tutkimustietoa, joka kelpaisi
markkinointivaittaminen tueksi, on liian véhan kaytetta-
vissd. Luomun osalta voidaan toistaiseksi kertoa pédosin
siitd, miten luomua tuotetaan ja valvotaan. Tamakin tie-
to auttaa jo ymmartamaan luomun tuottamaa lisdarvoa.

L uomutuottei den markkinoinnissa on kuitenkin syy-
té pitdé mielessd, ettd kyseesséa on ruoka. Viestinndssi on
siis hyvé korostaa myos itse elintarvikkeen hyvia omi-
naisuuksia, makua ja ruuasta nauttimista. Luomu ei ole
vain hyviatekojaympériston hyvaksi vaan myds herkul -
listaruokaa.
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VERKOSTOIDU

Yksittdisen viljelijan tuotantomaérét riittavat harvoin
tayttamaan teollisuuden tai kaupankaan tarpeita. M&aran
lisdksi asiakkaat arvostavat valikoimaa. Asiakkaan kan-
nalta on paljon vaivattomampaa, jos hén saa samalta ta-
varantoimittajalta useita erilaisia, toisiaan téydentavia
tuotteita. Taman vuoksi viljelijoiden tulisi verkostoitua
keskendan ja tarjota yhdessa parempaa kokonaisuutta
asiakkailleen. Nain padstéan usein lagjempaan, tehok-
kaampaan ja joustavampaan tarjontaan.

Esimerkkeja viljelijoiden muodostamista yhteenliit-
tymistéa on myos luomualalla. Osatoimii erittéin hyvin,
mutta osainnokkaasti k&ynnistyneisti hankkeista on v
hitellen hiipunut pois. Toimiviin esimerkkeihin tutustu-
minen opettaa paljon.

VAHVISTA LUOTTAMUSTA LUOMUUN

Luomu on mé&éritelty tuotantotapa, jota valvotaan tuotan-
nosta kauppaan asti. Luomu antaa kuluttajille lupauksen
luomun tuotantotapojen noudattamisesta. Jokaisen toi-
mijan téytyy kuluttajien luottamuksen vahvistamiseksi ja
sdilyttamiseksi pitéd tamalupaus.

Luomuna saa markkinoida vain tuotteita, jotka tayt-
tavat EU:n luomuasetuksen vaatimukset. Tuotteen raaka-
aineista vahintaén 95 % on oltava luomua, jos tuotetta
kutsutaan luomutuotteeksi. Sdadokset sanelevat siis tar-
kasti sen, miké on luomuajamikéei. Ns. "melkein luo-
mua’ el ole olemassa. Luomuna ei saa myyda luomuvil-
jasta leivottua leipad, mikéli leipomotoiminta e ole
luomuvalvonnassa. Luomuna ei myosk&an saa myyda
luomutilan el&intuotteita, elleivat myds el&imet ole luon-
nonmukaisessa tuotannossa ja valvonnassa. Taman
vuoksi esimerkiksi myyntivéite” Luomutilan lammasta”
johtaa kuluttgjaa harhaan, jos vain tilan pellot ovat luo-
mussa. Luomulampaastavoi puhuavain silloin, kun lam-
paat on kasvatettu luomusdaddsten mukaisesti.

Vaikka ero saattaa viljelijasta vaikuttaa pienelta ja
kuluttajan kannalta merkityksettomaltd, on luotettava
toimintajoka portaassaluomun kantava pilari. Pienetkin
vaarinkaytokset tulevat helposti julki ja saattavat huhu-
puheina nakertaa luomun luotettavuutta pitk&an.

KERRO LUOMUSTA YHTENAISESTI
Tunnettu jaluotettu luomu hel pottaa yksittéisen luomuvil -
jelijan ja -vamistgjan markkinointia. Luomu kannattaa

Luomuruoka on niin
hyvéa ja herkullista.

|||||

Valikoimaa verkostoitumalla

Luomu =
lupaus kuluttajalle tuotantotavasta

LuomumerkKki

Helpottaa luomutuotteen tunnistamista

Liséa luomutuotteen luotettavuutta
Vahvistaa kasitysta luomutuotteen
hyvéstéa laadusta ja ympéristo-
ystavallisyydesta
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tuoda selkessti esille myyntipakkauksissa, samoin pakol-
liset tarkastusmerkinnét ja vapaaehtoi set merkinnét.

Luomumerkkeja on useita. Suomessa on kayttssa
nelj&a erilaista luomumerkkia ja liséksi kauppojen luo-
muvalikoimastaldytyy useita ulkomaisia merkkeja. Ku-
luttajien kannalta olisi selkeintd, etté he voisivat tunnis-
taa luomun yhdestd merkista. Koska luomutuotteet oste-
MMM:n aurinkomerkki taan yha useammin péivittaistavarakaupasta, jossa kul ut-
tajat tekevét valintansa nopeasti jalukuisten kilpailevien
tuotteiden joukosta, on selked ja helposti tunnistettava
luomuviesti valttamaton.

Suomessa yleisin ja tunnetuin luomumerkki on Au-
rinkomerkki. Se on viranomaisen valvontamerkki, jonka
kayttdoikeuden saaminen edellyttda EU:n luomuasetuk-
sen noudattamista ja suomalaisen viranomaisen luomu-
valvontaan kuulumista. Aurinkomerkin tuntee noin 80 %
wom kuluttgjista. Merkin kéyttdoikeuden myontéd KTTK.
Merkin kayttd on maksutonta.

Muita Suomessa kaytettavia luomumerkkeja ovat
L eppakerttu, joka on Luomuliiton tuotantoehtojen mu-
kaan tuotettujen tuotteiden merkki, Demeter-merkki,
joka on biodynaamisen yhdistyksen tuotantoehtojen
mukai sesti tuotetun tuotteen merkki seké uusimpanatu-
|lokkaana EU:n luomumerkki, jota voi kéyttaa kaikissa
EU:n luomuasetuksen mukaisesti tuotetuissa luomu-
tuotteissa.

SUA TU

Luomuliiton leppékerttumerkki

Demeter -merkki L UOMU-MERKKI

Valvotun luomutuotannon valtakunnallinen symboli ja
tae on KTTK:n Valvottuatuotantoa—merkki eli Aurinko-
merkki. Sen kéyttooikeus myonnetéddn vain rekiste-
roidyille, valvotuille luomutuottagjille. Leppékerttumer-
kinnalla varustetussa myyntipakkauksessa tulee olla sekéa
tuottajan etta tarkkailusta vastaavan yhdistyksen yhteys-
tiedot, joiden avullavoidaan aina selvittaa tuotteen alku-
peraja tuotantotapa.

Leppakerttumerkki kertoo kuluttajalle, etté tilan ky-
seiset tuotteet téyttévét Luonnonmukaisen Viljelyn Lii-
ton vahvistamat viljely- jakotiel@nohjeet ja etté tuotteet
ovat LUOMU-tuotteita.

EU:n t&hk&merkki

KERRO MYOS ALKUPERASTA

Kuluttgjat ovat kiinnostuneita tuotteen alkuperésta ja eri-
tyisesti luomutuotteen alkuperésté. Leppékerttu kertoo
luomun lisdksi myos sen, etté se on Suomessa tuotettu. Toi-
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nen vaihtoehto luomutuotteen alkuperén ilmoittamiseen on
kayttéd samoja, kuluttajien hyvin tuntemia alkuperamerk-
kg4, joita kaytetdan tavanomai sissakin tuotteissa.

Joutsenlippu tuotteen kyljessa kertoo, etta tuote on
Suomessa val mistettu suomal aisista raaka-aineista. Mai-
to, liha, kananmuna ja kala taytyy olla 100 % suomalai-
sia, muiden raaka-aineiden vahint&an 75 %:sti suomalai-
sia. Kasvisten osalta kotimai suuden kertoo Puhtaasti ko-
timainen -sirkkal ehti-lippu. Se on kasvisten laatumerkki,
jota voi kayttd4d Suomessa kasvatetuissa 1-luokan kas-
viksissa.

Suomalaisuuden liséksi kuluttajia kiinnostaa myds
valmistaja tuotteen takana. Etenkin viljelijét ja pienet
valmistajat, joillaei ole voimavaroja mainoskampanoi-
hin, voisivat kéyttéd omaa nimeaén, kuvaansajatilaansa
tuotteidensa markkinoinnissa. Kuluttajat ostavat mielel-
[&&n " Viitasaaren Matin luomuperunoita” kuin vain luo-
muperunoita. Oman nimen ja kuvan liséksi tuotteiden
yhteydessa voi olla esite, josta selvida viela tarkemmin,
millaisestatilasta on kyse. Oman persoonan kayttaminen
markkinoinnissa tuo viljelijan 18hemmas kuluttajaa. Sa-
malla se on tietysti myos laatutakuu, silla eihan kukaan
halua tahrata omaa nimeaan.

Nimen ja kuvien ohella viljelija on myds omien
tuotteidensa paras myyntimies. Monet kaupatkin toivo-
vat, ettaviljelijét silloin tall6in ennattaisivéat kayda kau-
passa kertomassa kuluttajille omasta tuotannostaan ja
omasta tilastaan. Samalla voidaan tietysti tarjota mais-
tiaisia, sillé se on usein luomuruuan paras markkinoin-
tikeino.

9.2.2 LUOMUTUQOTTEIDEN SUORAMYYNTI

Vaikka suoramyynnin suhteellinen osuus kokonai smark-
kinoista tulevaisuudessa todennékdisesti pieneneekin,
odotetaan suoramyynnin sindnsa viela liséantyvan. Pie-
nemmét tuote-erét myydaan edelleenkin suoraan kulutta-
jille, kun taas suuremmat erét markkinoidaan tukku- ja
vahittéi skauppojen kautta. Lahiruuan suosion nousu li-
sénnee osaltaan suoramyynnin suosiota. Suoramyynti
tarjoaa monelletilalle oivallisen tavan yrittéa.
Suoramyynnisté puhutaan silloin kun myyntitapahtu-
massa tuottaja ja kuluttaja kohtaavat. Suoramyynnista
on perinteisesti vastannut tuottaja itsetai hanen perheen-
jasenensa. Maatilatorien toiminnasta vastaa joko yksi-

Eri luomumerkkeja

e Aurinkomerkki = Kotimaisen luomu-
tuotteen tai kotimaassa pakatun
tuontiluomutuotteen tunnus

e Aurinkomerkki + Hyvaa Suomesta
Joutsen = K otimaisen luomutuotteen
tunnus (raaka-aineesta vahintaan 75 %
kotimaista)

» Aurinkomerkki + Puhtaasti kotimainen
= Kotimaisten luomuvihannesten tunnus

* Leppakerttumerkki = Luomuliiton
kotimaisten luomutuotteiden tunnus

» Demeter = Kotimaisen tai tuodun
biodynaamisen tuotteen tunnus

» EU:n tdhkamerkki = EU:n luomuval-
vontaj arjestelmén valvoman luomutuot-
teen tunnus (tuote tuotettu EU-maissa
tai ns. kolmansissa maissa)

 Eri maiden kansallisia tai jérjest6jen
merkkeja

Kerro

¢ Tuotteen akuperasta
e Luomusta

« Kotimaisuudesta

¢ Vamistajasta

Jérjesta

¢ Tuote-esittelyja
e Maistiaisia
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LUOMUTUOTTEIDEN TIE KULUTTAJALLE
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Tienvarsimyynti
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Tilamyynti
Maatilatorit
Suoramyyntihallit

tyinen viljelijalyrittdjatai viljelijérengas. Suoramyynti-
pisteiden asiakkaat ovat paddosin toistuvasti kayvia kan-
ta-asiakkaita, mutta asiakaskunta on viime aikoina mo-
ni puolistunut.

Vaikka suoramyynti on edelleen pédasiassa omien
tuotteiden myynti&, ovat monet suoramyyntitilat laajen-
taneet valikoimiaan myds muiden tuottajien tai yritysten
tuotteilla. Tilojen omia tuotteita on kehitetty seka itse
ettd erilaisten tuotekehityshankkeiden avulla. Tilojen
suoramyyntitilan valikoimaa. Luomutuotteiden myyn-
nissé suoramyynnin osuus on noin 10 %.

NyKkyisin suora-/tilamyynti on entisté enemman vaa-
tivaa yritystoimintaa, joka on selked osa kehittyvaa luo-
muelintarvikeketjua. Tilojen johtaminen perustuu laatu-
jaymparistojarjestelmiin jatoiminta suunnitellaan jake-
hitetd&n asiakkaiden tarpeiden mukaan.

SUORAAN OSTAVA KULUTTAJA

Markkinointia hoitavan viljelijan tai yrittgjan tulee tun-

tea asiakkaan tarpeet. Eri asiakkailla on erilaisia tarpei-

ta. Hanen tulee ottaa ne huomioon toiminnassaan.
Luomua suoraan ostava kuluttaja katsoo hyétyvansa

tavastaan ostaa elintarvikkeita suoraan. Hén on tietoinen
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tuotantotavasta ja haluaa monesti asiasta lisétietoja. Ar-
vot ja elamankatsomus ohjaavat kuluttajien ostokayttay-
tymist&. Suoramyynnin asiakkaiden keskeisimpidarvoja
ovat terveellinen ja turvallinen ravinto, luonnon ja ym-
pariston suojelu sekaennen kaikkea halu aktiivisesti itse
vaikuttaa néihin asioihin. Lapsiper heille ostotapahtuman
elamyksellinen puoli on myostarked. Tutustuminen tilan
mahdollisiin eléimiin ja tuotantotoiminnan seuraaminen
voivat tuoda ostettaville tuotteille huomattavaa liséar-
voa. My0s isantavaen valitsema rooli ja toimintatapa
voivat vetda asiakkaita puoleensa.

Suoraan ostava kuluttaja hal uaa varmistaa tuotteiden
aitouden ja tuoreuden, siksi pakkauksissatulee ollariit-
tava tuotesel oste, viimeinen myyntipaiva -merkinnét ja
valvontamerkinnét. Irtomyynnissi olevistakasviksistaja
marjoista tuoreudun voi kuluttajaitse todeta.

Monissa kaupungei ssa suoraan tiloilta ostavat kulut-
tgjat ovat rationalisoineet toimintaansa yhteistyolla ja
perustaneet ruokaosuuskuntia. Osuuskunta hankkii kes-
Kitetysti tuotteet suoraan tiloiltajajakaa ne osuuskunnan
jasenille. N&in on mahdollista ostaa myds suurempiaeria
kerrallaan edellyttéen, etté kotona on varastotilaa.

Tiedon suoramyyntipisteista saa nykyaan helposti.
Monet suoramyyntitilat ovat vakiinnuttaneet asemansa
omillaalueillaan ja heidét tiedetdén ja tunnetaan. Alueit-
tain ja kansallisesti on tehty runsaasti erilaisia suora-
myyntiesitteitd, joiden avulla |6ytyy vield tuntematon
suoramyyntipistetai tila. Internetid kéayttava l0ytaa netin
kautta jo useita suoramyyntitilojajaesim. Finnfoodin si-
vuilta vuosittaiset suoramyyntikampanjatilat.

SUORAMYYJAT
Luomuviljelija perheineen on suoramyynnin térkein lenk-
ki. Jos perheell& on halu toimia asiakkaan parhaaksi, ovat
menestykselliset suoramyynnin edellytykset olemassa.
Paatoi minen suoramyynti edellyttdé koko perheelté sitou-
tumista ko. myyntitapaan, toi saalta hyvaa tydnjakoa jatoi-
saalta joustavuutta monenlaiseen tyéhon. Todellinen pal-
velualttius syntyy sydamellisyydestéa. Kielteiset tunteet on
syyta purkaa muualla kuin asiakaspal vel util anteessa.
Onnistuminen myyj&-asiakas -suhteen hoidossa var-
mistaa asiakkaan paluun uusille ostoksille. Kanta-asia-
kas on yrityksen halvin asiakas. Mikéali suoramyyntitilan
liikeidea rakennetaan ohikulkevia asiakkaita varten, on
markkinoinnin oltava herétteellista. Tall6in myyntityéta

Jakelukanavien osuudet luomutuote-
myynnista v 2000

 Paivittéistavarakauppa 78 %
* Luontaistuotekauppa 10
e Suoramyynti 10
* Ammattikeittiot ja ravintolat 2
Hamm ym 2002
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Hyvélla palvelulla asiakkaista
saadaan kanta-asiakkaita

Suoramyynnin kultaisia séantéja

* On pidettava huoli omasta
tuotantoteknisesta osaamisesta, silla

hyvasté tuotteesta alkaa menestyksekés

myynti.
e Suoramyynti on yrittgjyytta, johon

kuuluu toiminnan suunnittelu, |ahtoti-

lanteen arviointi, markkinoinnin
suunnittelu seka maksuvalmiuden
selvittéminen.

e Suoramyyntiin voi ensin perehtya
tutustumalla muihin vastaaviin
yrityksiin.

o Kaikki yritystoiminta perustuu

kysyntéan; on oltava selvilla kuluttajien

tarpeista ja kulutustottumuksista ja
niissa tapahtuvista muutoksista.
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tukevat ns. lisdpalvelut, esim. kotiel&énpihan jérjestami-
nen, nahtavyys jne.

Vastatakseen kuluttajan antamaan tiedolliseen ja ar-
vopohjaiseen haasteeseen suoramyyntiyrittgén on huo-
lehdittava omasta osaamisestaan tuotantotekniikan kuin
muidenkin luonnonmukaisen tuotannon perusteiden
osalta. Tieto, johon sisdltyy myds aimo annos tunnetta,
on parasta ohei sinformaati ota luomutuotannosta myynti-
tilanteessa.

Suomessa suoramyyjiaon varsin vahan jayksittaisil-
[& luomutuotteiden suoramyyjilla on toimintaa al oittaes-
sa niukat resurssit. Y hteistoiminnan lisééminen muiden
suoramyyntiyrittgjien tai alueen muiden yrittgjien kans-
saon mitasuositeltavinta. Se mahdollistaa tuotannon jar-
keistdmisen. Kaikkeaei tarvitse tehdaitse. Kustannuksia
pystyy minimoimaan varsinkin markkinoinnin osalta
jne. Suoramyyntitilojen yhteistoiminnalla parannetaan
asiakaspalvelua.

SUORAMYYNTIPAIKKA

Suoramyyntitilan tulisi sijaita suhteellisen lahella asu-
tuskeskuksia. Matkatilalle el saisi kestada yli puolta tun-
tiaeika etdisyysollayli 25 km:4, muussa tapauksessa ti-
lalla on oltava tarjolla jotakin erityisen puoleensaveté-
véaa. Vetovoimatekijoita voisivat ollahyvien, laadukkait-
ten erikoistuotteiden liséksi miellyttava ympéristo, viih-
tyisét tilat, muut lisdpalvelut, runsasjariittava tuotevali-
koimatai vaikkapa yrittgj&pariskunta, joka tekee tilalla
k&ymisen aina kiinnostavaksi.

Jos suoramyyntipaikkanaon tori tai maatilatori, on sen
oltava paljon paremmin tavoitettavissa kuin tavallisen
suoramyyntitilan. Toisaalta ne eivét ole samalla tavalla
paikkaan sidottuja kuin maatila, vaan niiden sijainti voi-
daan mééritel18, kuten minké& tahansaliikeyrityksen.

Asiakkaat pitévat selkeydesta, vaikka yrittdjdparis-
kunnallariittéisi joustavuutta. Asiakas haluaatietéa, mil-
loin myymal&on auki jamiten tilalle pasee. Opasteet ja
aukiologjat ovat osa hyvéaa palvelua; asiakas vélttyy epé-
varmuuden tunteilta ja tietda olevansa tervetul lut.

Maalaistalojen pihoilla on yleensa tilaa asiakkaiden
autoille. Riittavan kokoinen, joka séén kestéva, useam-
malle autolle varattu pysakaintipaikka on oman tuotanto-
toiminnan hairiéttomyyden ja asiakasystavallisyyden
kannalta tarkeda.
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MYYTAVAT TUOTTEET
Menestyva suoramyynti on asiakaskeskeista. Talldin
tuotetarjonnan on oltava jatkuvaa ja tuotevalikoiman
kohtuullisen lagjan. Jos asi akas saa samasta paikasta use-
amman tuotteen, asiakaskaynnit ja heréteostosmahdolli-
suus lisdantyvét. Suoramyyntiyrittgjien yhteistyo on tas-
s4 asiassa keskeinen; kaikkea el tarvitse tehdaitse.
Tuotepuolella vetovoimaa lisda jokin paikallinen tai
omajal ostettu erikoistuote. Tuotekehitys tulee ottaa huo-
mioon jo toimintaa suunniteltaessa ja se on osa asiak-
kaan palvelua.

AS AKASSUHTEIDEN HOITO
Asiakassuhteiden hoito kestavasti on térkeda yhteistyon
jatkumisen kannalta. Jokaisella asiakasryhméllé on omia
erityispiirteitd, jotka tulee ottaa huomioon. Téarkeita n&-
kokohtiavoivat ollaesim. tuotteen laatu, toimitusmaéra,
toimitusvarmuus, sovitun toimitusajan ja-paikan tdsmél-
lisyys, valmiudet nopeisiin toimituksiin, pakkaaminen,
pakkausmerkintdjen tekeminen, takuu, viestinta jne.
Luomutuotteiden markkinoinnin monipuolinen asia-
kaspalvelun valine on viestintd. Hyva ja onnistunut mark-
kinointiviestinté edellyttd& hyvad suunnittelua. Suunnitte-
lussa on otettava huomioon, ettd viestinnan tulisi olla pit-
kiteytynyttd. Luomuyrityksen markkinointiviestinta voi
ollaminimitasossaan sit4, etté hyddynnetédn Finfood L uo-
mun jaLuomuliiton markkinointimateriaalia, mutta se voi
tarkoittaa my6s syvempien luonnonmukaisen tuotannon
periaatteiden ja arvoperustan hyddyntémistéd. Sanoma tu-
lee ollalinjassayrityksen toiminnan kanssa. Yrittd&n oma
nékemys yrityksen toiminnan sisdll0std, toimintatavoista
jastrategiasta antaa markkinointiviestintdan sen sisallon.
Suoramyynnissa suorat kontaktit asiakkaisiin tekevét
mahdolliseksi lujittaa kuluttajien ostouskollisuutta luo-
mutuotteita kohtaan. Samalla voidaan viestialaajemmin
toiminnan arvotaustoista.

Pitkaaikaisesta hyvin hoidetusta
asiakassuhteesta muodostuu side,
jota kilpailijoiden on vaikea pelkalla
hintakilpailulla murtaa.

Luomumarkkinoijan menestystekijoita

e Kyky hyodyntéa sisaisié resurssejaan

» Hyva sisdinen oppimiskyky

 Yrityksena innovatiivinen

» Kykeneva sopeutumaan ulkoisten
markkinavoimien vaateisiin

» Kyky motivoida kaikki osapuolet
toimimaan yhteisten tavoitteiden mukaan

e Toimii ammattimaisesti markkinoilla

» Hyo6dyntéa luomun arvoperustan
tuottamaa lisdarvoa

» Valmis kehittym&an, menestyneiden
esimerkeista oppia ottaen ja omaan
toimintakenttdén soveltaen
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LUOMUN JARJESTOT

LUOMUVILJELIJA

LUOMUKULUTTAJA

l

LUOMU-
YHDISTYKSET

|

LUONNONMUKAISEN
VILJELYNLITTORY

|

IFOAM
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9.3 LUOMUJARJESTOT

L uonnonmukai sen maatal ouden kehittémisessa térkeé osa
onaanjarjestdilla. Aluetasollatoimii aluedllisialuomuyh-
distyksig, jotka ovat liittyneet valtakunnalliseen Luomu-
liittoon. Kansainvalinen luomual an jérjestd on IFOAM.

ALUEELLISET LUOMUYHDISTYKSET

Luomualan yhteistyeliminatoimivat alueelliset luomu-
yhdistykset. Y hdistysten tarkoituksena on edist&é luon-
nonmukai sta maatal outta al ueellaan. Tarkoituksensa to-
teuttamiseksi yhdistykset hoitavat jasentiedotusta, teke-
vét luomualaa tunnetuksi yleisolle suunnatulla tiedotta-
misella, jarjestamalla mm. messujaja muita tapahtumia,
edistamalla viljelijoiden keskindista seka viljelijoiden ja
kuluttajien véalista yhteisty6ta. Jasenina on luomuviljeli-
joita, siita kiinnostuneita viljelijoita seka kuluttgjia ja
muitaluomualan kehittamisesté kiinnostuneita henkil 6i-
té. Yritykset jayhteisot voivat liittyd luomuyhdistyksiin
kannattajaj aseniksi.

LUOMULIITTO
L uonnonmukaisen maatal ouden yhteistydjarjestoksi pe-
rustettiin vuonna 1985 Suomen Luonnonmukaisen Vilje-
lyn Y hdistysten Liitto ry, jostaon monen nimenmuutok-
sen kautta tullut Luomuliitto ry. Vuonna 2003 siina oli
jésenind 25 jarjestdd, joista 18 alueellistaluomuyhdistys-
t& Muut jasenet ovat Biodynaaminen yhdistys, Suomen
4H-Liitto, Partala ry, El&va maa ry, Maatiainen ry,
El&insuojeluliitto Animaliaja Ekometsétal ouden liitto.
Luomuliiton tehtdvana on toimiajésentensa yhteistyo-
elimena. Kattojérjestona se hoitaa mm. alan kehittamista
yhdessa viranomai sten ja muiden tahojen kanssa. Se osal-
listuu esim. luomuneuvonnan, -opetuksen ja-tutkimuksen
sekd& -markkinoinnin kehittémiseen seka yleiseen tiedo-
tustoimintaan. Liitto julkaisee ja kustantaa luonnonmu-
kai sen maatal ouden Luomulehti ammattilehtea.
Luomuliitto vastasi luomutuotannon valvonnan jar-
jestéamisestd vuosina 198694, mutta nyky&an Liiton yl-
lapitama valvonta koskee ainoastaan EU-asetuksen
2092/91 ylittavia vaatimuksia.

IFOAM — LUOMUALAN KANSAINVALINEN
KATTOJARJESTO

Luomualan kansainvélinen kattojarjesté on IFOAM (In-
ternational Federation of Organic Agricultura Move-



JATKOJALOSTUS JA MARKKINOINTI

ments, ” Kansainvalinen luonnonmukai sen maatal ouden
jarjestgjen liitto”).

Se on perustettu vuonna 1972 ja vuonna 2002 siihen
kuului 750 jésenyhtei o8 sadasta maasta. Jarjeston toimin-
ta-gjatuksena on tukea jasentensa pyrkimyksia ja edistéa
luonnonmukai sta maatal outta ekol ogisesti ja sosiaalisesti
tarkoituksenmukai sena ja kestavana elintarvikkeiden tuo-
tantomenetelmana, jokaminimoi ympéri stén saastumisen
jauusiutumattomien luonnonvarojen kulutuksen.

Jokakolmas vuosi IFOAM jérjestéé maailmanl aajui-
sen kongressin yleiskokouksensa yhteydessi. Lisaksi se
jarjestéd myds muulloin luomuaiheisia konferensseja ja
seminaareja eri teemoista. IFOAM:in jaseniné on aku-
tuotannon jajatkojal ostuksen seka kaupan jérjestdjaluo-
mualalta. Jasenina on liséksi myos tutkimuslaitoksia ja
neuvonta- seka tiedotusj&rjestoja.

IFOAM julkaisee neljannesvuosittain ilmestyvéalnter-
nal letter jasentiedotetta. Internetsivustojen (www.ifoam.org)
lisdksi yleistatiedotustoimintaa pal vel ee nelja kertaa vuo-
dessailmestyva Ecology and Farming lehti.

Ylinta péaétantavaltaa IFOAM :ssa kéyttéa joka kol-
mas vuosi pidettava yleiskokous. Kaytdnnon asioitaval-
mistel ee ja hoitaa kansainvélinen hallitus ja sen tydvalio-
kunta. IFOAM:in pédmaja on Saksassa, Bonnissa.

IFOAM:lla on huomattava mééra erilaisia lautakun-
tiajavaliaikaisiatydryhmia. Silla on my6s maanosittain
jérjestaytyneet alueelliset tydryhmét, joillaon suuri mer-
kitys etujérjesttiné ja asiantuntijoina, kuten esimerkiksi
IFOAM:in EU-ty0ryhmé.

IFOAM:IN LUOMUTUOTANNON
VARMISTUSIARIESTELMA

IOAS (International Organic Accreditation ServiceInc.)
on IFOAM:in omistama, mutta riippumaton tytarjérjes-
t6, jonka tehtavana on yll&pitéa ja kehittda IFOAM:in
akkreditointiohjelmaa. Akkreditointiohjelman puitteissa
IOAS hyvéksyy ja valvoo luonnonmukaisen tuotannon
tarkastuslaitosten toimintaa |l FOAM:in ehtoihin perustu-
en. IFOAM:in luomutuotannon varmistusjarjestel maan
kuuluu viela IFOAM:in tuotemerkki, jota voidaan kayt-
téd IFOAM:in akkreditointijérjestelman hyvaksyman
tarkastuslaitoksen hyvaksymissa tuotteissa. Vuoden
2003 alussa akkreditoituja tai akkreditointia hakeneita
tarkastuslaitoksia oli 32, jotka yhdessé edustavat valta-
0saa maailman luomutuotannon valvonnasta.

IFOAM :n toiminnan tarkoitus ja

tarkeimpia tehtavia

 Edistéa luonnonmukaisen tuotannon
periaatteiden maailmanlaajuista
leviamista

 Tiedottaa suurelle yleisdlle luomual asta

konferenssein ja julkaisuin.

» Edustaa luonnonmukaista liiketta
kansainvalisilla foorumeilla
(esim. YK, FAO, UNCTAD jalLO).

» Laatiaja pitéa gjan tasalla luomutuotan-
non kansainvélisia tuotantoehtoja, jotka

toimivat puitteina jasenjérjestdjen
omien tuotantoehtojen laadinnassa
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Vain valvontajérjestelmén piirissa
tuotettuja tuotteita saadaan
markkinoida luomutuotteina.

19 |
Iy

Luomutuotannon lains&adanté
http://www.mmm.fi/el/laki/kara/luomu.html
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94. LUONNONMUKAISEN
TUOTANNONVALVONTA

Kuluttajien luottamuksen varmistamiseksi ja reilun kil-
pailun edellytysten luomiseksi |luomutuotantoketjua
valvotaan maatiloilta aina viimeisen pakkausvaihee-
seen saakka. Kaikki ketjun toimijat sitoutuvat noudat-
tamaan tuotantoehtoja ja rekisterdityvét valvontaan.
Ennen toiminnan aloittamista tehddan alkutarkastus.
Sen jélkeen magatiloja, luomuelintarvikkeita val mista-
via, pakkaavia ja maahantuovia sekd luomutuotteita
kerddviayrityksia valvotaan vuosittaisin tarkastuskayn-
nein.

LAINSAADANTO

L uomutuotannon vahimmai svaatimukset ja valvontajar-
jestelma perustuvat Euroopan yhteistjen neuvoston ase-
tukseen (ETY) 2092/91. Asetus méadrittelee luomutuo-
tannon vahimmai svaatimusten lisdksi myds valvontame-
nettelyjen vaatimukset. EU-asetus muuttuu ja téydentyy
jatkuvasti. EU-asetuksen edellyttdmaésté valvonnasta on
séadetty maa- ja metsdtalousministerion asetuksella
(346/2000, muutettu asetuksella 127/2001).

Kansallisella lainséadanndlla on eréissa tapauksissa
mahdollisuus antaa EU-asetusta tiukempia séannoksia.
Néma ovat asetuksen soveltamisalallakuitenkin sallittu-
ja anoastaan koskien valvontamenettelyja ja eldimia
koskevia tuotantoehtoja.

S&adoksiin pohjautuvat tuotantoehdot ja valvontame-
nettelyt on koottu kasvin- ja kotieléntuotannon osalta
Kasvintuotannon tarkastuskeskuksen julkaisusarjaan
"Luonnonmukaisen tuotannon ohjeet” ja elintarvikkei-
den valmistuksen jamaahantuonnin osalta Elintarvikevi-
raston julkai suun ” Luonnonmukaisen tuotannon ohjeet —
elintarvikkeiden valmistus ja maahantuonti”.

EU-asetus velvoittaa jasenvaltioita luomaan viran-
omaisvalvontaan jaltal yksityisiin tarkastuslaitoksiin pe-
rustuvan luonnonmukaisen tuotannon valvontajarjestel-
man. Aiemmin Suomessaoli Luomuliiton ohjaamayksi-
tyisiin tarkastuslautakuntiin perustuva jérjestelma, mut-
takun EU-asetusta d ettiin soveltaa 1.7.1994 |&htien, val-
vonta muutettiin viranomai stoiminnaksi. Viranomaisval-
vontajarjestelma on poikkeustapaus Euroopassa: Suo-
men liséksi niitdon vain Tanskassaja Espanjassa. Taval-
lisesti luomuvalvontaa hoitavat yksityiset tarkastuslai-
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tokset, joiden toimintaa jasenvaltioiden viranomaiset
valvovat.

NEUVOSTON ASETUKSEN LAAJUUS

El&imista saataviksi tuotteiksi luetaan liha, syotavét eli-
met, eldinten (muiden kuin kalojen) suolet, rakot ja vat-
sat, meijerituotteet, linnunmunat ja hunaja. Sen sijaan
vuotia, villaa tai eldinten tuottamaa lantaa ei katsota
eldintuotteiksi. Myoskaan luonnonvarai set eléaimet kuten
esimerkiksi riistatai luonnonkala eivét kuulu asetuksen
piiriin.

Neuvoston asetus sisdltda yksityiskohtai set tuotanto-
ehdot koskien seuraavia eléinlajeja: Naudat, hevoset,
siat, lampaat, vuohet, siipikarja (kanat, helmikanat, an-
kat, myskisorsat, myskisorsa-ankat, kalkkunat, hanhet)
jamehiléiset. Eldinlgjit, joille ei ole neuvoston asetuk-
sessa vahvistettu yksityiskohtaisia tuotantosdanttja on
mahdollista markkinoida luonnonmukaisesti tuotettuina
ainoastaan siina tapauksessa, etta Kasvintuotannon tar-
kastuskeskus (KTTK) on hyvaksynyt tuotantoehdot ky-
seiselleldille.

VALVONTAJARIESTELMA
Luomuvalvontajarjestelman perusrakenteita ovat tuotan-
toehdot, tarkastusjarjestelma ja tuotemerkki eli logo ja
sen tunnetuksi tekeminen. Viranomaisval vontajérjestel -
masta johtuen tehtavét on eriytetty monelle taholle: Tuo-
tantoehtojal aaditaan osana Euroopan unionin pagtoksen-
tekojérjestelmad, valvonnasta vastaavat viranomaiset ja
Maa- ja metsdtalousministerion omistamaa "Luomu —
Valvottua tuotantoa” -merkkié tekee tunnetuksi Finfood
Luomu. Naiden tahojen rinnalla toimii ennen EU-val-
vontgjarjestelmaa syntynyt Luomuliiton valvontajérjes-
telma, joka edelleen sisdltdd omat tuotantoehdot, valvon-
nan ja merkin.

Y ksityisiin tuotantoehtoihin liittyy useimmiten rekis-
terdity tuotemerkki. Suomalaisiayksityisiatuotantoehto-
jaovat Luomuliitto ry:n tuotantoehdot ja niihin liittyva
tarkastusmerkki (" luomuleppéakerttu” -logo) seka Biody-
naamisen yhdistyksen " Demeter” - tuotantoehdot ja nii-
hin liittyvalogo.

VALVONTAVIRANOMAISET SUOMESSA
Viljelijan jatilan hyvaksymisesté val vontajarj estel méan
paattada tydvoima- ja elinkeinokeskuksen (TE-keskuk-

Luomutuotannon ohjeet
http://www.kitk.fi >Luomu
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Peltokasvien tuotantoon liittyva
luomusuunnitelma siséltééd mm.

 kuvauksen tuotanto- ja varastointitiloista

* viljelykiertosuunnitelman
¢ |annoitussuunnitelman

* kasvinsuojelusuunnitelman
* viljelyskartan

Vastaavanlainen suunnitelmatulee laatia
my0ds muista tuotantosuunnista kuten
elaintuotannosta ja kasvihuoneviljelysta

Elaintenhoitosuunnitelmaan
kuuluvat osiot eldinten:

e akuperasta
 ruokinnasta

* terveydenhoidosta

* hoitokaytannoista
 eldinsuojista

 ulkoilusta

e elainsuojien puhdistuksesta

Tarkemmat | aatimisohjeet |Oytyvét
KTTK:n luonnonmukaisen tuotannon
ohjeista.
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sen) maaseutuosasto. Luomumaatal oustuotannon val-
vontaa ohjeistaa ja rekisteria viljelijoista pitéd Kasvin-
tuotannon tarkastuskeskus (KTTK). Luonnonmukai sesti
tuotettujen elintarvikkeiden valmistusta ja maahantuon-
tia valvoo Elintarvikevirasto (EVI). Alkoholijuomien
osalta valvonnasta vastaa Sosiaali- ja terveydenhuollon
tuotevalvontakeskus (STTV).

LUOMUVALVONTA MAATILOILLA

Kasvintuotannon tarkastuskeskus (KTTK) suunnittelee,
ohjaa ja valvoo luonnonmukaisten maatal oustuotteiden
tuotannon valvontaa. K&ytdnnon valvonnasta vastaavat
TE-keskukset, jotka kadyttévét apunaan valtuuttamiaan
tarkastgjia, joista useimmat ovat maaseutukeskusten
neuvojia.

VALVONTAAN LIITTYMINEN
Hakemus valvontaan liittymiseksi toimitetaan TE-kes-
kukseen. Hakemus voidaan jéttéa mihin vuodenaikaan
tahansa. Hakemus on kuitenkin jatettéava ennen kylvoa,
jotta kuluvan vuoden satoa voidaan pitéa 1. vuoden siir-
tymavai hetuotteena. Valvontaan hakeuduttaessa tehdaan
luomusuunnitelma. Sen tarkoituksena on kuvata viljel-
méaajaviljelyyn liittyvét edellytykset.

Toimijavoi itse tehd&a luomusuunnitel maan muutok-
sia, kunhan muutokset noudattavat luonnonmukaisen
tuotannon ohjeita.

ALKUTARKASTUS
TE-keskus toimeksi antaa al kutar kastuksen, jokatehdaén
kunkin tuotantosuunnan osalta vain kerran. Tavallisesti
siihen on yhdistetty myds ensimméinen tuotantotarkas-
tus. Jos toimija haluaa liittéa val vontajérjestel méan uu-
den tuotantosuunnan, on siité tehtéva erillinen hakemus.
Uuden tuotantosuunnan osalta tehdédn alkutarkastus en-
nen tuotannon hyvaksymista luomutuotannoksi.
Alkutarkastuksessa selvitetdan viljelijan jatilan edel-
lytykset noudattaa tuotanto-ohjeita, luomusuunnitelman
sisdltd ja sen vastaavuus tarkastuksessa todettujen olo-
suhteiden kanssa seké peltojen aiempi kaytto. Pellon vil-
jelyshistorian tai ulkopuolisen saasteldhteen perusteella
TE-keskus voi edellyttéé torjunta-aine- tai raskasmetal-
lijaé@maanalyysia.
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Eléintuotantoa koskevassa alkutar kastuksessa erikseen
tarkastettavia asioita ovat:
 eldinten kasvatuksessa kaytettavéat rakennukset seka
tuotantopanosten ja tuotteiden varastointiin kaytettévat tilat
jamahdolliset muutossuunnitel mat
 laidunalueet, ulkotarhat ja -jal oittelualueet seka muut alueet,
jotka elvét kuulu kasvintuotannon valvontaan (esimerkiksi
luonnonlaitumet)
« lannan, virtsan ja karjatalouden jétevesien varastointi ja
levityssuunnitelma
* elé@intenhoitosuunnitelma
* muistiinpanovelvoitteen tayttamiseen vaadittava materiaali

PAATOS HYVAKSYMISESTA
VALVONTAJARJESTELMAAN

TE-keskus paéttada toimijan jatilan hyvaksymisesta val-
vontaj &rjestelméan alkutarkastuskertomuksen perusteel -
la. TE-keskusvoi myds edellyttd&a toimijaltalisisel vityk-
sid. Valvontgjérjestelmaan hyvaksytty tila merkitéan
KTTK:n yll&pitdmé&an luonnonmukaisen tuotannon re-
kisteriin. Téméan jélkeen toimijalle tehdéan tuotantotar-
kastus vahint&én kerran vuodessa.

Toimijaon oikeutettu k&yttamaan viittausta luonnon-
mukaiseen tuotantotapaan siita paivasta, jona valvonta-
viranomainen on tehnyt paéatoksen toimijan hyvaksymi-
sestd valvontgjérjestelméan. Vastuu luomusdaddsten
noudattamisesta on kuitenkin ainatoimijalla. Vaikkavil-
jelijaon hyvaksytty valvontajarjestelmaan, oikeus myy-
da tuotteita luomutuotteina alkaa vasta siirtyméavaiheen
jalkeen. Toisaalta oikeus myyda luomutuotteita jatkuu
siihen péivéaan asti, jolloin valvontaviranomainen on teh-
nyt padtoksen toimijan poistamisesta valvontajarjestel-
masté, paitsi jos toimijalle on annettu kielto tai maaréys
méaréajaksi.

TUOTANTOTARKASTUS
Alkutarkastuksen jalkeen luomuviljeltyja tai luomuun
siirtyméassa olevia viljelmia valvotaan vahintéan kerran
vuodessa tehtéavin tarkastusk@ynnein. Jokaisen luomu-
tuotantoa harjoittavan tilan on annettava vuosittain il-
moitus (tuotantosuunnitelma) siitd, mitaaikoo kuluvana
vuonna tuottaa. Maatalouden tukijarjestelmiin kuuluva
viljelijavoi antaailmoituksen pinta-alatuen kasvul ohko-
lomakkeella (lomake 102B).

Valvonta on pd&osin tuotanto-ol osuhtei den valvontaa
eli tuotantoyksikoiden jaasiakirjojen tarkastamista. Kas-
vulohkokohtaiset viljelytoimenpiteet tarkastetaan toimi-
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L uonnonmukaisen eléintuotannon
tuotantotar kastuksessa kaydaan lapi:

» muistiinpanot tilalle hankituista aineista
jatilalta luovutetuista tuotteista

» muistiinpanot eléimia koskevista
tiedoista

e muistiinpanot ruokinnasta
* |&akekirjanpito

o eldinmaarét

 elainten olosuhteet

« akutarkastuksen jakeen tapahtuneet
muutokset tilan olosuhteissa, esimerkiksi
rakennuksissa tai ulkotiloissa.

458

jan omasta kasvul ohkokohtai sesta kirjanpidostaja muis-
tiinpanoista. Viljelijalla on velvollisuus pitaa yksityis-
kohtaisia muistiinpanoja kaikista tilalle hankituista tuo-
tantopanoksista ja myydyista tuoteméaéristé seka ostajis-
ta. Tarvittaessa tarkastajat ottavat my0ds tuotendytteita
analysoitavaksi, mutta niiden merkitys tuotantoehtojen
rikkomustapauksissa on véhainen.

Tarkastaja laatii tarkastuskdynnista tuotantotarkas-
tuskertomuksen esitaytettyyn lomakkeeseen, jonkatiedot
viljelija allekirjoituksellaan vahvistaa. TE-keskuksen
maaseutuosasto tekee pédtoksen tuotantotarkastuksen
hyvéaksymisesté 60 vrk:n kuluessa. Kasvintuotannon tar-
kastusta koskevassa pagttksesta ilmenevét tuotantovuo-
den viljelykasvit, niiden viljelyalat ja vastaavasti elain-
tuotantoa koskevasta paétoksesta elé@inlgjit, lukumaérat
sekd tuotteiden kayttotarkoitus (esimerkiksi maito, liha
tai porsastuotanto).

Luomuvalvontaan liittyvét suoritteet ovat maksulli-
sia. Tuotantotarkastukset laskutetaan kulloinkin voimas-
sa olevan hinnaston mukaisesti. Tuotantotarkastuksen
ennakkomaksu laskutetaan ennen tarkastusta ja tuotanto-
tarkastus tehd&an vain ennakkomaksun maksaneiden toi-
mijoidentiloille.

ELINTARVIKKEIDEN VALMISTUSTOIMINNAN
VALVONTA

V amistoiminnan valvonnan periaatteet jakulku ovat pit-
kalti samat kuin maatal oustuotannon valvonnassa. Luon-
nonmukaisesti tuotettujen elintarvikkeiden valmistustaja
maahantuontia valvoo Elintarvikevirasto (EVI1). Poikke-
uksena tasté on maatilalla tapahtuva tilan omien luomu-
tuotettujen maatal oustuotteiden kauppakunnostus, pesu,
kuivaaminen ym. vahainen kasittely jans. alhaisen jalos-
tusasteen val mistustoi minta, jotka kuuluvat TE -keskuk-
sen valvontaan.

Suurkeittidita varten el ole olemassaerityisiavalvon-
tamenettelyj&, vaan niihin sovelletaan samaalainséédan-
t6a ja valvontamenettelyja kuin luomuelintarvikkeiden
valmistajiin.

Valvontaan liitytdédn Elintarvikevirastossa. Hake-
mukseen on liitettdva omaval vontasuunnitelma, joka si-
saltéd kuvauksen yrityksen toiminnasta ja ne toimenpi-
teet, joillayritys varmistaa, ettd |uomusdnnoksia nouda-
tetaan. Kuvattavia asioita ovat mm. luomuvalvonnan pii-
riin haettavan valmistuksen vaiheet, sijainti, tuotteiden
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raaka-aineet ja valmistukseen kaytetyt koneet jalaitteet.
Luomutuotteita valmistavassa yrityksessa val mistetaan
uselmmiten myos tavanomaisia elintarvikkeita, joten yk-
sityiskohtainen kuvaus tuotteiden ja tuotannon erilléén
pidosta on térkea.

Elintarvikevirasto tekee toimijan tiloissa alkutarkas-
tuksen, jonka yhteydessd varmistetaan, ettd hakemukses-
sajasen liitteissatoimitetut kuvaukset vastaavat toimin-
taa ja ettd omavalvontaan sisdltyvét toimenpiteet ovat
riittavia

V uosittai sten tuotantotarkastuksen yhteydessa valvo-
taan mm. omavalvontasuunnitelman laatimista ja nou-
dattamista, kirjanpitoa, tuotteiden erill&én pitoa, koostu-
musta ja pakkausmerkint6ja seka kuljetuksia. Tarkastuk-
sen yhteydessa kiinnitetd8n huomiota myads toiminnassa
mahdollisesti tapahtuneisiin muutoksiin ja niiden luomu-
tuottei den sdannostenmukai suuteen, joiden valmistus on
aloitettu edellisen tarkastusk&ynnin jélkeen.

MAATALOUSTUOTANNON JA ELINTARVIKKEIDEN
VALMISTUKSEN VALVONTA MAATILOILLA
TE-keskus valvoo maatal oustuotantoa eli tilalla tapahtu-
viatoimintoja, joiden tarkoituksena on omallatilallatuo-
tettujen, jal ostamattomien maatal oustuottei den tuottami-
nen, pakkaaminen ja niiden merkitseminen luonnonmu-
kaisesti tuotetuiksi. Myos maetilalla tapahtuvatilan omi-
en luomutuotettujen maatal oustuottei den kauppakunnos-
TE-keskuksen valvontaan.

TE-keskusten valvontaan kuuluu myds maatiloilla
tapahtuva tilan omien maatal oustuotteiden ns. alhaisen
jalostusasteen val mistustoiminta. Jos kysymys on muun
kuin edella mainitun valmistustoiminnan harjoittamista,
maatilan on hakeuduttava myés val mistustoiminnan val-
vontajarjestelmaén |ahettamalla tata koskeva hakemus
Elintarvikevirastolle.

Kasvintuotannon tuotantotarkastuksen
kulku maatilalla

¢ Viljelija ilmoittaa tuotantosuunnitel-
mansa vuosittain etukateen TE-
keskukselle.

« Viljelija tekee tarvittavat muistiinpanot
tuotantopanosten hankinnoista,tuotanto-
toimenpiteista ja tuotteiden myynnista.

o Tarkastaja tekee tilalle tuotantotarkas-
tuksen vahintdén kerran vuodessa.

¢ Tarkastuksesta laaditaan tuotantotarkas-
tuskertomus, jonka viljelija allekirjoi-
tuksellaan vahvistaa.

¢ TE-keskus tekee paétoksen tuotantotar-
kastuksen hyvaksymisesta ja |ahettaa
sen viljelijalle.

* Paatokseen voi hakea oikaisua TE-
keskukselta. Paatoksesta voi myds
valittaa maaseutuelinkeinojen valitus-
lautakunnalle.

Valmistuksella tarkoitetaan maatalous-
tuotteiden:

¢ sdilomista, jalostusta (myos teurastus ja
eléintuotteiden paloittelu)

o kasittelya (esim. |gjittelu), pakkaamista
ja luonnonmukaiseen tuotantotapaan
viittaavien merkintéjen tekemistéa

* |uomuvalvontaan kuuluvilta alueilta
keréttyjen luonnontuotteiden
(nk. keruutuotteet) ostotoimintaa

¢ luomutuotteiden (esim. salaatit ja leivat)
valmistusta omassa eineskeittiossa tai
palvel upisteessa

¢ luomulihan, -kasvisten ja -juuston
jauhamista, paloittelua jaltai pakkaamista
esimerkiksi myymal&ssa, jos asiakas ei
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LUOMUVALVONNAN KULKU ALKUTARKASTUKSESSA

Hakemus valvontajéirjestelméin
liittymiseksi

!

Mahdolliset lisdselvitykset

\J

'

Alkutarkastuksen toimeksianto

Alkutarkastus, alkutarkastuskertomus
ja sen palauttaminen TE-keskukseen

)

Mahdolliset lisdselvitykset

Y

v

Péitos valvontajirjestelméin
hyviksymisetd

’

Toimijan merkitseminen
luomurekisteriin

.

viljelijélle

Viljelij

TE-keskus

TE-keskus

TE-keskus tai TE-
keskuksen valtuuttama
tarkastaja

TE-keskus

TE-keskus

TE-keskus

TE-keskus
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1) Tulokset perustuvat Finfood LUOM Un teettdmaén luomubarometriin, jonka viimeisin haastattel ukierros on tehty
elokuussa 2003. Tutkimus on jatkoa vuonna 1998 kaynnistyneelle tutkimussarjalle, jossa on haastateltu yhteensa
6692 kuluttajaa ja 2412 ketjun toimijaa. Tutkimuksen toteutti Fennia Consulting.

Teollisten luomutuotteiden markkinaosuudet perustuvat AC Nielsenin ScanTrack-mittaukseen ajanjaksolla 26.8.2002-
24.8.2003. Otospisteiden lukumaara on 290 myymal&&. Vihannesten ja juuresten markkinaosuudet pohjautuvat
AC Nielsenin Talouspaneeliin ajanjaksolla 11.8.2002-09.08.2003. Tutkimukseen osallistui 2288 kotital outta.
luomu

Elintarvikevirasto: Luomuvalmistajien ja ammattikeittididen valvonta www.elintarvikevirasto.fi

Finfood LUOMU: Luomubarometrit.

Portaat luomuun-valmennusohjelma ammattikeittidille. Luomukeittiokeskus. Suonenjoki. www.luomukeittiokeskus.net

Finfood LUOMU: Luomutuotteiden markkinointi ja Aurinkomerkki www.finfood.fi

Finfood; Hyvéa Suomesta: Joutsenlippu www.finfood.fi

Kotimaiset Kasvikset: Sirkkalehtilippu www.finfood.fi

Luomutuotannon lainséédanto http://www.mmm.fi/el/laki/kara/luomu.html

Luomuliitto: Leppékerttu www.luomuliitto.fi

Biodynaaminen yhdistys: Demeter-merkki www.biodyn.fi

KIRJALLISUUTTA JA LISATIETOJA LUOMUVALVONNASTA

Anon 2002. Ehdotus luonnonmukaisen tuotannon valvonnan kehittémisestd. Maa- ja metsétal ousministerio.
TyOryhmamuistio 2002:8. Helsinki.

Maa- ja metsétalousministeri®. 2000. Asetus luonnonmukaisesti tuotettujen elintarvikkeiden ja alkoholijuomien
valvonnan jérjestémisesta (346/2000 muutoksineen).

Neuvoston asetus (ETY) N:o 2092/91 maatal oustuotteiden luonnonmukai sesta tuotantotavasta ja siihen viittaavista
merkinndistd maatal oustuotteissa ja elintarvikkeissa.

Kasvintuotannon tarkastuskeskus: www.kttk.fi

Elintarvikevirasto: www.elintarvikevirasto.fi

EU-asetus: www.europa.eu.int/eur-lex/fi/consleg/main/1991/fi_1991R2092_index.html
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