


3 askelta onnistuneeseen & ammattimaiseen

Kohdenna Viestisi oikein

Luo sisaltoa, josta on kohderyhmallesi hyotya

Hanki Harkitusti lisatehoa
maksetulla ndkyvyydella
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M I Sta al 0 Itt alsin : Facebook tekee mainostamisen erityisen helpoksi.
Kampanjoita on mahdollista laatia tavoitteiden mukaan, ja
ohjelma ehdottaa sinulle parhaita vaihtoehtoja.

e U G RSl L et e

E Viestit limeitukset Kavijatiedot Julkaisut Asefukset Ohje = mainostoimintoon: facebook.com/ads/create
by Taman oppaan tarkoituksena on antaa luomuyrittgjalle
TAMA VIIKKO yleiskuva Facebookin yksittaisistéa markkinointi-
" toimenpiteista, joita on helppo ja nopea tehda muun
Sinykkyhset Facebook-viestinnan lomassa. Erilaisien mainostyyppien

ymmartaminen helpottaa muutakin someviestintaa.

Julkaist attavuus

Linkit kaikkien mainostyyppien laatimiseen l6ytyvéat oman

bl il Facebook-sivusi etusivunékymasta.
L 1 Maksettu lisanakyvyys
ISAE | WL | I | I | S Vahvista Facebook-paivityksesi tehoa
HISET > HETia (7l Kevaiideo  [E] Tarlous, Tapantuma + L st
402 tkaysta 2 Facebook — sivun mainos
— Houkuttele lisaa tykkaajia sivullesi

Tykicaavat 1asta,

3 Sivuston markkinointi
Ohjaa kayttajia esim. yrityksesi verkkosivulle

+80

Saavuta seuraava merkkipaalusl

500 tykkdystd .
hﬂﬂ o1 4 Tarjous / Tapahtuma

Tee tykkagjistasi ostavia asiakkaita!

5 Kavijatiedot
Seuraa toimenpiteidesi tehoa ja kehity!


https://www.facebook.com/ads/create

Kohdentamisen alkeet

Demografinen profiili

Facebook-mainonnassa kohdentamista tehdaan

demografisten tietojen perusteella. Kohderyhmia
luodessasi sinua pyydetaan maéarittelemaan mm.
kohderyhmasi sijainti, sukupuoli ja ika.

Kiinnostuksen kohteet

Demografisen profiilin lisaksi voit kohdentaa
markkinointiasi Facebook-kayttajien
kiinnostuksen kohteiden perusteella. Mita
enemman kiinnostuksen kohteita listaat, sité
enemman kayttajia kohderyhmasi sisaltaa.

Ad hoc —kohdentaminen

Joissakin mainostyypeissa voit maaritella
kohderyhmén nopeasti mainosta laatiessasi.
Silloin sinulta kysytaan samoja tietoja kuin
tallennettujen kohderyhmien luomiseen, tosin
suppeammin.

tykkagjat ja heidan kaverinsa

Facebook rajoittaa uutisvirroissa nakyvia
paivityksia, joten tarkeimmille kampanjoille
kannattaa ostaa lisanakyvyytta myds oman
tykkaajayleison piirista.

AsiakasTieto

Jos olet kerannyt asiakkailtasi
sahkopostiosoitteita voit luoda niiden perusteella
Facebookissa kohderyhmia. Nain tavoitat
olemassa olevista asiakkaistasi myos ne, jotka
eivat ole viela Facebook-sivustasi tykanneet.

Verkkosivuston kavijatieto

Kohderyhmia on mahdollista luoda myo6s
yrityksesi verkkosivuston kavijatiedoista, jolloin
rajaukset perustuvat niihin tietohin, joita
analytiikkaohjelmasi on kerannyt.
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MIKA KIINNOSTAA
KOHDE&YH MAASI?

Luomuviljely Ruokavaliot
Lahiruoka Vegetarismi
Luomuruoka Terveys
Farmers' market Liikunta
Natural foods Painonpudotus
Slow Food

Vanhemmuus
Kestava kehitys Lapsen syntyma
Ymparistonsuojelu Lapsi

‘ Aiti

Kaupunkiviliely
Kumppanuusmaatalous
Permakulttuuri

Komposti
Sustainable agriculture
Sustainable living

Ruoka/juoma
Ruokakulttuuri
Resepti

Kahvi
Smoothie

Kava: Mateus Lupardi Dutra/li



Luo kohderyhmiéa FACEBOOK — MAINONTAAN 1/2

1 Mainosten hallintapaneeli Monsen | e asams
¢ Mene yrityksesi etusivulle
¢ Klikkaa "Markkinoi”
e Valitse "Siirry mainonnan hallintaan”

Usad -

7 Kohderyhmien hallintanakymé R
* Mene mainosten hallintapaneeliin i
* Valitse sivuvalikosta "Kohderyhmét”

EET wrssas smrsna Vamb | e i | et |

T : = - D

3 Kohderyhmien Luominen ——

* Mene kohderyhmien hallintandkymaéan it S o o A 5 b

e Valitse "Luo kohderyhma”

e Jos haluat luoda kohderyhmén

sahkopostiosoitteista, valitse ———
"Mukautettu kohderyhma” res—————
« Jos haluat luoda kohderyhman kayttajien it i

demografisten tietojen perusteella, valitse
"Tallennettu kohderyhm&” i

| B e i, A




Kohderyhmilla tavoitat tuotteistasi kilinnostuneet

Kasvata yleisoasi

Kohderyhmalistoja
Tallennetut kohderyhmat kootaan kayttajan sijainnin, ian,
sukupuolen, koulutustason ja kiinnostuksen kohteiden
perusteella.

Houkuttelevia paivityksia
Tiedat jo, mista kohdeyleisosi on kiinnostunut. Houkuttele heita
seuraamaan hyodyllisella tiedolla ja tarjouksilla. Muista kuva!

Paivityksellesi lisanakyvyytta
Paivitys nakyy tykkaajiesi virrassa useammin, ja lisaksi uusien,
kohdeyleis00si kuuluvien virrassa sponsoroituna paivityksena.



Luo kohderyhmii FACEBOOK — MAINONTAAN 2 /3

Luo Tallennettu kohderyhma Demografisen
profiilin ja kiinnostusten mukaan

1 » Mene kohderyhmien hallintanakymaan
e Klikkaa "Luo kohderyhma&”
» Valitse "Tallennettu kohderyhma”

2 » Anna kohderyhmalle kuvaava nimi.

» Valitse mukautetut kohderyhmaét, jotka
haluat siséllyttaa tahan uuteen
kohderyhmaan.

o Tayta tarkeimmat demografiset tiedot.

» "Lisaa demografiatietoja” ei tarvita
lainkaan.

» Valitse kohderyhmallesi kiinnostuksen
kohteita. "Kayttaytymisten”
madrittamisesta ei ole luomuyrityksille
yleensa hyotya.

» Valitse "Yhteydet"-kohdasta "Kaikki”.

» Klikkaa "Luo kohderyhma” ja olet valmis!

i Tesoel Lihda Hoke | Saatirews Luen

Eueaned Townie Eory Adspiees. Twnat kgt Sunms ameknasl (-7 i, o, 3 ek 2m0 | s LIE
Vimabm slnintty SO0 | 334

Luo tallennettu kohderyhmsa

o
i Kahderyhmin tiedol:
Shjainnit @& (= i 3l 3 i w Kaikkl
KO | 18v - 85w

Sukupuoli & m Mighat = MNalsat

Kiclet @

Lisaa demografiatietala =

Kiinnostuksen kohteel & Selaa
KEytaytymiset @ | Has kgt Selas
Lisiluckat & It ILakk Selan
* Kaddd
Vhisydet &
Edistynyt yhveyksin kondeniaminen
Ainakin yksi sijaint tal mukautsttu kohderyhmé on valittava Pervuta |

Luomuyritykselle tyypillisin demografinen profiili: 28-55-vuotias koulutettu nainen
(myds mies) 70km séteelld yrityksen kotipaikasta seka lahimmasta suuresta
kaupungista.




Ala unohda nykyisia asiakkaitasi

Markkinoil Jo ostaville

asiakkaidesi sahkodpostiosoitteita
Tallenna ne listaksi tekstitiedostoon, yksi osoite yhdelle riville,

OSOITElistaSI Facebookiin
Luo "mukautettu kohderyhma”: kun lataat osoitteet Facebookiin,
ohjelma etsii osoitteita vastaavat kayttajat ja luo niista
kohderyhman.

viestejaja tarjouksia
Raataloi sisaltdsi niille, jotka jo tuntevat ja tykkaavat tuotteistasi!
Etenkin tarjouksilla on helppo heréatella uinuvia ostajia.



Luo kohderyhmia FACEBOOK — MAINONTAAN 3/3

Etsi Pymizia, pakioja fa asiita

Luo mukautettu kohderyhma asiakkaittesi M s > Koo
sahkoposti-osoitteista

1 ¢ Mene kohderyhmien hallintandkymaan
» Klikkaa "Luo kohderyhma” _
» Valitse "Mukautettu kohderyhm&” s _ - S (@) veinse itonus vssoms

Toelnsaog i

v BN TeRRa T pobll siRTng Lanslng:
HAIE rutciuesinikE R

2 » Valitse ponnahdusikkunasta vaihtoehto —
"Asiakaslista” suisanii~

* Valitse tietotyypiksi "Sahkopostit”

* Voit joko ladata osoitteet tekstitiedostona,
tai kopioida ja liittéa vahintéan 20
osoitteen listan suoraan
ponnahdusikkunaan (seuraa ohjeita
ruudulla.

8 Hy ks Faneinok Clsom Adances Tame

e

* Viimeistele kohderyhméan luominen
antamalla sille kuvaava nimi.




Maksettu lisanakyvyys

Tavallinen paivitys tavoittaa tyypillisesti vain 2-6% tykkaajakunnastasi. Yksittaisen viestin
markkinointi on hyva tapa varmistaa, etta viestisi ndkyy varmasti kaikille tykkaajillesi.

Toimii tehokkaimmin:  Lisaa tykkaajia FB-sivullesi, Vastinetta vaivannadéllesi
Nakymat:  Poytédkoneen uutiset, Mobiilin uutiset
Kohdentaminen:  Sivustasi tykkaavat henkilot, heidan kaverinsa TAl omat tallennetut

kohderyhmasi
Uutisvirta Mobiili
_ 1l Tykkas sivusta _
Resurssiviisaus

Luonnonvarojen hupeneminen, vaestinkasvu ja
imastonmuutos pakottavat yhteiskunnat ympari
maailmaa muuttumaan tehokkaammiksi ja
vahapaastdisemmiksi. Resurssien viisas kayttd on
nousemassa kansainvaliseksi kilpailuvaltiksi.

Resurssiviisaus
¥ Luonnonvarojen hupenem
-

s Tykkas W Kemmentol A Jaa



Paivitykselle

Luo paivitys Sy
e Luo jajulkaise paivitys
» Klikkaa "Mainosta julkaisua”

Valitse Yleiso
. Sivustasi tykkaavét henkilst 86 henil6a tavoitettu
» Sivustasi tykkaavat henkil6t ja heidan kaverinsa

Tykkiia - Kommentol - Jaa - [J 4 b
» Kohdentamisen kautta valitsemasi ihmiset
(valitse tallentamistasi kohderyhmista sopivin) Maimosta ukaisus
n L::ampla Ihln?:li Lisatetoja e tlm e
Maarittele budjettisi i it o
+ Valitse kéytettava summa ja aikavali. = i
Facebook kertoo odotetut tulokset, jonka Ruopea e
avulla voit saataa budjettia. £5,00
- Mainosbudiettisi kuluu sita mukaa, kun — el B _ —
ihmiset nakevat mainostasi. Mita wasmmotss,
tarkemmin mainoksesi on kohdennettu, conto
sitd vAhemman rahaa sinulta kuluu Marosia i jukaisus. | 1 phiv -

péivéssé. Tyikaa - Koenmenion - daa - 43 1

Valuutta suro -

& Kayidehdot [CTNEM Mainosta




Facebook - sivun mainos

Anna kayttgjille hyva syy tykata sivustasi, mutta muista, etta sinun kannattaa tavoitella
yrityksestasi aidosti kiinnostuneita kayttajia - ei vain tarjousten tai kilpailujen houkuttelemia.

Toimii tehokkaimmin:  Lisaa tykkaajia, Tykkaajasta ostajaksi
Nakymat:  Uutisvirta, mobiili, oikea sivupalkki
Kohdentaminen:  Vain ad hoc —kohdentaminen mainoksen luomisen yhteydessa

Uutisvirta Sivupalkki Mobiili

H Ehdotettu sivu
Heilkan Highland tekee ateriasta juhlan. Taatusti laadukasta ja vastuullisest Heikan Highland tekee ateriasta juhlan.
Taatusti laadukasta ja vastuullisesti

kasvatettual

kasvatettua!

Tykkda sivusta

The Hub Jyvaskyla
Yhteist
402 henkiloa tykkaa tasta

The Hub Jyvaskyld

Yhteiss ) il Tykkiid shvusta
402 henkilda tykkad tists,



Luo

Lu

Val

0 paivitys

Klikkaa "Markkinoi sivuasi” oman
Facebook-sivusi etusivulta

Lataa mainokselle kuva tai sovita sivusi
kansikuva uudelleen.

Kirjoita yleistsi kiinnostuksen herattava
teksti, joka antaa heille syyn tykata
sivustasi

itse Yleiso

 Valitse sijainniksi ainakin ne kunnat, joiden alueelle
tuotteitasi tarjoat

e Maéaarittele ad hoc -kohderyhmalle muutamia
kiinnostuksen aiheita

e Valitse ika & sukupuolikohdennukset

Méaarittele budjettisi

Valitse kaytettava summa, ja aikavali.
Facebook kertoo odotetut tulokset, jonka
avulla voit saataa budijettia.

Mainosbudjettisi kuluu sitd mukaa, kun
ihmiset nakevat mainostasi. Mita
tarkemmin mainoksesi on kohdennettu,
sitd vahemman rahaa sinulta kuluu
paivassa.

Saavuta seuraava merkkipaalusi

i

500 tykkdystéd

Markkinoi sivua

Hanki lisaa sivutykkayksia

Mainoksen esikatselu

Piiytdkoneean uutisat

Maobiilin uutiset Oikeanplokeinen sarake

Weakly offers on premium organic beaf. Home delivery around Turku -

Order now!

Yhiesso
402 henkiod tykkid Hstd.

£ Kaytoehdot

ol Tykkiid sivusta

Luo mainos

Kuva Lataa | Sovita kuva uudelleen

Taksti
Weekly offers on premium organic beel. Home defivery
around Turku - Order now!

Valitse kohderyhma

Sijainti Kaupun.. ™ | Turky, Finland « | Sain, Finland

Lohjs, Finkand « || Pemia, Finland
Hemid, Finland = | | Parainen, Finland

Klinnostuksen | pycyayaliot « || Lshinuka « | | Luomuruoka » | | Siow Foad

kohteat
Kasvisruoat » | Ruokakufiuun « | Terveys
Elgintan hyvinvointi « | | Ruokapolitikka = | Ruoka ja juoma
Ruoka Painonpudotus Lusormusviljedy

L+ e - M

PP wener | msiear

Luomuyritykselle tyypillisin demografinen profiili: 28-55-vuotias koulutettu nainen
(my6s mies) 70km sateella yrityksen kotipaikasta seka [&himmasta suuresta
kaupungista.



Sivuston markkinointi

Sivupalkin "perinteiset pikkumainokset ohitetaan jo suvereenisti, mutta sivuston markkinointi on
tehokas tapa tulla huomatuksi. Omilla verkkosivuillasi kayttaja on askeleen lahempana

asiakkuutta!
Toimii tehokkaimmin:  Lisaa kavijoita verkkosivustollesi, Tykkaajasta ostajaksi
Nakymat:  Poytakoneen uutisndkyma
Kohdentaminen: Vain ad hoc —kohdentaminen mainoksen luomisen yhteydessa

Uutisvirta

Valitsemasi kuva




Luo Facebook - mainos

1 Luo paivitys
» Klikkaa "Markkinoi sivustoa” oman
Facebook-sivusi etusivulta

e Taytd URL-osoite, mainoksen otsikko,
lyhyt kuvausteksti ja toimintokutsu

« Valitse kuva tai lataa uusi

7 Valitse Yleiso
» Valitse sijainniksi ainakin ne kunnat, joiden alueelle
tuotteitasi tarjoat
e Maéaarittele ad hoc -kohderyhmalle muutamia
kiinnostuksen aiheita

e Valitse ika & sukupuolikohdennukset

Méaarittele budjettisi

» Valitse kaytettdva summa, ja aikavali.
Facebook kertoo odotetut tulokset, jonka
avulla voit saataa budijettia.

» Mainosbudijettisi kuluu sitd mukaa, kun
ihmiset nakevat mainostasi. Mita
tarkemmin mainoksesi on kohdennettu,
sitd vahemman rahaa sinulta kuluu
paivassa.

Markkinol sivustoa
Luo mainos

URL-os0ite ' hiip:ffwww.vavesaarentila.fif

Otsikko 17 yavesaaren Tila

Teksti | tila sijaitses

ToimintokutsL Valitse painike v
{valinnainen)

Kuva » tal lama
Mainoksen esikatselu

‘\avesaaren tila sijansea luonnonkaunissa ateldsavolalzessa malsemassa

Kangasniemall,

| Kayttbehdot

e Tykkidd sivusta

Valitse kohderyhma
Bjednut [Kangasniemi » | Mikkeli  |Pertunmaa »
| Ristiina x| Hemola L

[Jyvaskyla « | Varkaus » || Adnekoski »
ngnKnsaJ_m < | Hirvensalmi =

Kiinnostuksen ook = Fesept! = | | Ruoka ja juoma =

kohteet [#! T
Ruckakulttuur = | | Ruokavaliot =
i » | | Bldinten hy
+ Uhavuus  + Bainten olkeudet  + Pasta
Ikt 8 v - 55«
Sukupuoll m Mishet | Maiset
Valitse budjetti
Palvittainen
budjett! 17 €9,00
Arviolta 17-32 klikkausia paivissa
Alkat; Nyt it malnosta jatkuvastl

= Valitse, milloin mainos padttyy

7oanas | 14 naivia 28 oaias IITRTORRE

Peruuta | EUERLLIETEE]

Luomuyritykselle tyypillisin demografinen profiili: 28-55-vuotias koulutettu nainen
(myds mies) 70km séteelld yrityksen kotipaikasta seka lahimmasta suuresta

kaupungista.




Facebook - tarjous

Some-markkinoinnissa puhutaan usein konversiosta. Se tarkoittaa, etta tykkaajista olisi tehtava
asiakkaita, muuten koko hommasta ei ole mitaan hyotya. Tarjoukset ovat Facebookin konkreettisin
valine konversion lisdamiseen.

Tarjous
Toimii tehokkaimmin:  Tykkaajasta osta!ak3| B _ _ _ ————
Nakymat: Pdytakoneen uutisnakyma, mobiilindkyma, oikea sivupalkki Eilen @
Kohdentaminen: Ei kohdennusta Telk&npesén raukea luomuaamiainen - nautitaan

hyvaAssi seurassal Sind ja ystava vain 21 €

Tarjouksen Lunastaminen ‘ /
. o (] 1

e Tarjous ei viela itsessaan valttamatta keraa

kovin paljon huomiota tai nayttokertoja, jollet -
osta sille maksullista lisanakyvyytta. i “‘
) o

Luomubrunssi kahdelle 21€ Tartu tarjoukseen

Tarjouksen Mainostaminen

e Tarjous ei viela itsessaan valttamatta keraa

kovin paljon huomiota tai nayttokertoja, jollet . —
osta sille maksullista lisdnakyvyytta. VahV|StUS .

Jos haluat kayttaa tarjousta. kay paikassa TN -
« Kun olet julkaissut tarjouksen aikajanallasi, eatoseon -
voit ostaa sille maksettua lisanakyvyytta ' -
samalla tavoin kuin mille tahansa

paivitykselle.

[ sene |



Luo

Luo tarjous

» Kuvaa tarjous mahdollisimman lyhyesti -
sinulla on vain otsikon ja kuvauksen verran
tilaa esittaa asia selkeasti.

» Niiden lisaksi voit maarittaa tarjouksen
viimeisen voimassaolopaivan seka
mahdollisen ylarajan lunastuksille.

e ’Lisda vaihtoehtoja” -kohdasta painamalla
paaset maaritteleméaan myos aloituspaivan,
verkkolunastuslinkin ja kayttéehdot.

Julkaise tarjous

¢ Tarjous julkaistaan yrityssivusi aikajanalla, ja sen

nakevat kaikki sivustasi tykkaavat henkilot.

¢ Kun tarjousmainoksesi on julkaistu, mainosta klikannut

kayttaja saa tarjouskoodin sahkdpostiinsa.

¢ Vahvistussahkoposti generoidaan automaattisesti
tarjousilmoituksesta, eika siihen voi vaikuttaa.

Tarjouksen Poistaminen

* Tarjous julkaistaan heti, kun klikkaat "Luo
tarjous” —nappia.

» Jos haluat poistaa mainoksen, klikkaa nuolta
ilmoituksen oikeassa yldkulmassa, valitse
"Pysayta tarjous” ja sen jalkeen poista se
yrityssivusi aikajanalta.

ulkaisi tarjoutsen

NTEIKANDASAN rauked lUOMURAMIINGD - naulitaan
vassa seurassal Sina ja ystava vain 21 €

*; - /
S

Luomubrunssi kahdalle 21¢ Tartu tarjoukssen

Tarjouksen Kuvaustexst tahan

Tarjouksen otsikko tahin
Vanhenee 8. huhtikuuta 2015

Luo tarjous
Otsikko
Luomubrurssi kahdelle 21€

Kuvaus
TekAnpesan raLea ILOMUEAMESNen - NSuliEan hyvasss sewrassal Sind ||

- Dl

Viimeinen vaimassaciopiiivd  Lunastusten rajoitus
stazons [ = Eirajoltusta S

Kuva

Lisa vaihtoehtola

T B T e
Kayttdahdot |2 manostussaannat m
Fannit yis

Karasta

Upata pikasy

Piilata akamaala

Pysayta tarjous

1 henkil lurass Biman ladjouksen & Lanetd tarjous uucelleen




Kuten sanottu, Facebook tekee mainostamisen todella
helpoksi. Nyt ymmarrat erilaisten mainostyyppien
kayttotarkoituksia, ja voit halutessasi siirtya kokeilemaan
kokonaisia kampanjoita. Kun olet luonut kohderyhmasi
valmiiksi, mainosten teko kay kuin itsestaan!

facebook.com/ads/create

Mainosta Facebookissa

VAIHE 1: LUD KAMPANJA
Valitse kampanjasi tavoite Ohije: Tavoitieen vaiiseminen

Mainosta julkaisujasi

Markkinoi sivuasi @

Léhetd ihmisia sivustollesi . .

k Sivuston klikkaukset

-, Liséa konversioiden maaraa sivustoliasi Lis#a sivustosi vierallukertojen maaraa.
Lisaa sovelluksesi asennuskertoja Markkinoi antamalia URL-osoite o

" Kasvata sitoutumista sovelluksessasi
) Jatka
. Lisaa osallistujia tapahtumaasi
Lis&a tarjouksen lunastuksia

"4 Lisda videon nayttbkertoja



https://www.facebook.com/ads/create

Kiitos
mielenkiinnostasil!

Taman opasmateriaalin tarkoituksena on
nostaa esiin luomuyrittgjille sopivia, kevyita
tapoja tehda maksettua mainontaa
Facebookissa. LaU ra Browne
Copywriter, Mediataivas
Ohjeita seuratessasi otathan huomioon, etta
kirjoitus on laadittu ja julkaistu 03/2015.
Facebook on jatkuvasti kehittyva ohjelmisto,
joten naméakin ohjeet saattavat vanhentua

nopeasti.

Brandinrakentamisen ja digitaalisen
markkinoinnin asiantuntija Laura Browne
on siviilissa innokas lahiruoka-aktiivi.

Laura on ollut mukana perustamassa lahi-
ja luomuruokaosuuskunta Mukulaaria,
Jyvaskylan ensimmaista
kaupunkiviljelmaa Kankaan Puutarhaa,
seka suomalaisten ruokapiiriaktiivien
vertaisverkostoa.

Tama artikkeli on osa Kasvot luomulle -
hankkeessa julkistettuja materiaaleja.
Aineiston tuottamiseen on saatu tukea
Hameen ELY-keskukselta EU:n
maaseuturahastosta.

Kasvot luomulle -
koulutuskokonaisuudessa Laura on
toiminut sosiaalisen median
markkinoinnin asiantuntijana vuodesta
2013.

.
a u
‘@h Qof‘;\ ‘w‘ Eurcopsn Maseus.n ﬁ\ — _—
i e ) kahittérmisen maatalousraba l sl st
M “.“/ L i MTK Furcopys imenslo sl i A ympiristokeskus



