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Rahoittaja

-)l Jatkuvan oppimisen ja

tyollisyyden palvelukeskus

Tervetuloa koulutukseen!

Digitaaliset tyokalut ja data yksinyrittajan apuna 2025

Euroopan unionin rahoittama - SUOIIIE.I?
NextGenerationEU kestavan kasvun

ohjelma




Rahoittaja

crg e e v ® Jatk imisen j Suomen
Suomen Yrittdjaopisto =7/ & eliswden pavenkess @ kestavan kasvun
ohjelma

5.11.2024 Euroopan unionin rahoittama -

NextGenerationEU

Metan alustat ja uutiskirje

yksinyrittajan tyokaluna

Facebook & Instagram ja analytiikka
Uutiskirje ja analytiikka

Ulla Haukijarvi

viestinnan ja markkinoinnin asiantuntija Huom. Somealustojen toimintatavat saattavat muuttua

Suomen Yrittajaopisto nopeastikin. Tiedot patevat julkaisuhetken tilanteeseen
(syksy 2024).
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Aiheet

« Sopivan kanavan valinta (Metan
alustoista)

» Maksettu mainonta vs. orgaaninen
viestinta

 Meta Business Suite
 Mainostilin luominen

 Maksullisten mainosten luominen Meta
Ads Managerilla

* Analytiikka ja tulosten seuranta

 Uutiskirjeen analytiikkaa




Sopiva kanava?

* Valitse sen mukaan,

* Mmissa oma
asiakakuntasi pyorii

* mitka ovat
liiketoimintatavoitteesi

* Analysoi kohderyhmaa

« Mita potentiaaliset
asiakkaat siella tekevat

 Mika sisalto kiinnostaa

* FB:n & IG:n kaytto
rinnakkain?
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Orgaaninen viestinta

Hyotyja

 Luotettavuus

« Pitkajanteinen brandin rakennus

 Eirahallista panostusta

* YhteisOn luominen ja yhteydenpito
asiakkaisiin AR AAMD

M ALLI

Rajoituksia

 Hitaampi kasvu

« Vaatii saannollista julkaisuaktiivisuutta
« Edellyttaa ajankayton budjetointia

* Vaikeampi mitata

« Eitakaa nakyvyytta
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Maksettu mainonta

Hyotyja

« Kohdennettavuus

 Nopea nakyvyyden kasvu

« Laajempi yleiso, uudet yleisot
« Mitattavat tulokset

Rajoituksia

 Kustannukset

« Jatkuva kulujen seuranta ja budjetointi
« Julkaisu saattaa tuntua mainokselta
 Vahainen vuorovaikutteisuus
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Meta Business Suite

* Hallinnoit Facebookin ja Instagramin julkaisuja ja
asiakasviestintaa yhdessa paikassa.

* Voit luoda ja ajastaa yrityksesi julkaisuja, tarinoita ja
mainoksia.

* Analytiikan avulla voit optimoida sometoimintaasi ja
hankkia tietoa yleisostasi.

» Tyokalujen avulla helpotat yhteydenpitoa asiakkaisiisi.

* Meta Business Suite: https://business.facebook.com/

Lue lisaa Metan ohjekirjastosta:
https://www.facebook.com/business/tools/meta-business-suite
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https://business.facebook.com/
https://www.facebook.com/business/tools/meta-business-suite
https://www.facebook.com/business/tools/meta-business-suite
https://www.facebook.com/business/tools/meta-business-suite
https://www.facebook.com/business/tools/meta-business-suite
https://www.facebook.com/business/tools/meta-business-suite

Tehokas maksettu mainonta ja
Meta Ads Manager

L uo mainostili

» Hallitse ja seuraa kampanjoita
mainostenhallinnan eli Meta Ads
Managerin kautta
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Mainostilin luominen -
Facebookin oma ohje

Katso ohje Facebookin ohjekirjastosta

00 Meta W
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Ohje- ja tukikeskus yrityksille

Metan ohje- ja tukikeskus yrityksille

Facebook-mainostilin luominen
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https://business.facebook.com/business/help/407323696966570?id=649869995454285
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Maksullisten
mainosten tekeminen

* Ads Managerissa eli mainosten
hallinnassa teet mainokset ja seuraat
niiden tuloksia

* Analytiikan avulla voit optimoida
omia mainoksiasi.

* Meta Ads Manager:
https://adsmanager.facebook.com/



https://adsmanager.facebook.com/
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Mainoskampanjan luonti

1. Aseta kampanjalle tavoite
2. Maarittele kohderyhma

3. Suunnittele mainosbudjetti ja
aikataulu

4. Luo mainoksen sisalto

5. Seuraa mainoksen tuloksia
saannollisesti

6. Opituloksista seuraavaa kertaa
varten

R

l
ROANITER
00IONITIONER

} 1

SOLNPRE
13 ‘DMTHON ER
: K
.’ 5’ :

ENOR0G || GIOnE
oode Meilivie
1IGIAR Lk i@yt i

g0 DI
‘HELND

)
SORGb

|

0

o
AM

)
B ACTH
ADENBLOg



o)
i)
2

a

o
e,
]
=
=
>_

c

@

S

o)

=}
"

Mita yleensa mitataan?

1.Sitoutumisaste
2.Seuraajien kasvu
3.Nayttokerrat ja kattavuus
4.Liikenne verkkosivuille

5.Konversiot
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Mitka mittarit valita?

Valitse yrityksellesi ja tavoitteellesi olennaiset
mittarit analytiikasta

Yleisimpia

« Tavoittavuus (Reach)

« Sitoutuminen (Engagement)

» Konversio (Conversion)

« Ja tietenkin lopullisena mittarina MYYNTI

« Tarjolla on mainosten menestymisen
seurantaan monia parametreja, voit valita
oman tarpeen mukaan

« Tuloksen hinta voi olla vertailukelpoinen
samalla tavoitteella olevilla mainoksilla
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FB, orgaaninen mittaaminen

13:42 | <

Tykkaajamaaran kasvu %-maarainen kasvu kk:ssa

. Kuukausittainen kasvu Uudet seuraajat / seuraajien kokonaismaara x 100

* Onko tullut yhtakkisia hyppayksia ja mista johtuu?
Seuraajien sukupuoli ja ika
- Mita talla hetkella tavoitat?

« Onko sellainen ryhma, jonka haluatkin tavoittaa?

Sitoutuminen julkaisuihin s =
kattavuus kk:ssa

* Tykkaajamaaraa tarkeampi julkaisujen kattavuus ka / seuraajien Ikm x 100

Videoiden tulokset

« Katseluaika, sitoutuminen videoon, katselukerrat

Facebook

=



IG, orgaaninen mittaaminen

Sitoutumisaste
« Toimivatko julkaisut kohderyhmasi keskuudessa

Seuraajamaara ja demografia FaCGbOOk

« Seuraa saanndllisesti, esim. kuukausittain, miten
seuraajamaara kasvaa

 lka ja sukupuoli

Julkaisujen kattavuus

« Paljonko tileja tavoitat kk:ssa
Kelojen mittareita

« Tavoitetut tilit, toistot, katseluajat
Tarinoiden mittareita

« Kattavuus, nayttokerrat, tykkaykset, vastaukset, linkin
klikkaukset

Voit laskea IG-tilisi sitoutumisasteen
https://phlanx.com/engagement-calculator
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https://phlanx.com/engagement-calculator
https://phlanx.com/engagement-calculator
https://phlanx.com/engagement-calculator
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Meta Ads Manager — maksullisten mainosten hallinta ja analytiikka

« Mainoksia hallitset ja analytiikkaa seuraat Metan mainosten hallinnassa: https://adsmanager.facebook.com/

» Hallintaan paaset myds yritysasetusten kautta kohdasta kaikki tyokalut -> Mainosten hallinta tai Metan Business Suiten
kautta klikkaamalla ensin Kaikki tyokalut ja sitten pikakuvaketta Mainosten hallinta

00 Meta
Mainosten hallinta

Parturikampaamo Malli

Tilin yleiskatsaus
S5 Kampanjat

[@' Mainosraportit

2% Kohderyhmat

E5 Laskutus ja maksut

Grd Mainostusasetukset

Kaikki tyokalut

Kaikki tyokalut () Meta Business Suite [ 00 Meta ikki tvekal
Business Suite ) Kaikki tyokalut
Oikopolut
Parturikampaam... = ;
'ﬂ' 0 @E @ T Q. Hae kaikkia tyokaluja avainsanoilla
Yritysasetuk- Mainosten Mainostilin ) .
set hallinta asetukset Q Etushou Plkakuvakkeet
limoitukset
| & ] ® & O
117
lEj == = () Postilaatikko Mainosten Asetukset Postilaatikko
Mainosrapor- Laskutus ja Kohderyhmat hallinta
tit maksut E -
Sisiltd
3 b
) @ Suunnittelutydkalu Sitouta kohderyhmasi
Hallinnoi yritysta T
2 iidikeskus
® Brindin turvallisuus ja sopivuus CJ} Mainckset B
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o @3 Liven hallintapaneeli
9. Kaupan sijainnit |]|]|] Kivijatiedot

B Laskutus ja maksut

= Kaikki tyskalut
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&4 Mediakiriasto

&

Mainosra-
portit

Hallinnoi
{6 Asetukset

© Branditurv


https://adsmanager.facebook.com/

INTUIT
- mailchimp

Uutiskirjeen analytiikkaa —
Mail Chimp -uutiskirjealusta

https://mailchimp.com/

Mailchimp getsitdone

Convert new customers and increase
growth with the #1 email provider for
deliverability.*

* Yleisimmat mittarit uutiskirjeissa

« Kirjeiden lahetysmaarat + onnistuneet
|lahetykset ja pomppaukset

* OR = open rate — avausprosentti
* CR = click rate — klikkausprosentti
* Kirjeen peruuttaneet

* Uudet tilaajat

* Linkkien klikkaukset

+ Kirjeiden avaamis- ja katseluajat +
katselukerrat

« Epaasiallisen sisallon ilmoitukset
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https://mailchimp.com/

Tama teos, jonka tekija on Ulla Haukijarvi, on lisensoitu Creative Commons Nimea-
EiKaupallinen-JaaSamoin 4.0 Kansainvalinen -lisenssilla.

Materiaali on tuotettu Digitaaliset tyokalut ja data yksinyrittajan apuna -koulutuksessa.

Palvelukeskus edistaa tyoikaisten osaamisen kehittamista ja osaavan tyovoiman
saatavuutta. Palvelukeskuksen toimintaa ohjaavat opetus- ja kulttuuriministerio seka
tyo- ja elinkeinoministerio.

Euroopan unionin rahoittama - Suomen Rahoittaja

. e e -« Jatkuvan oppimisen ja
NextGenerationEU kestavan kasvun ) s
ohjelma u tyollisyyden palvelukeskus
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