Rahmttaja
Euroopan unionin rahoittama - -) Jatkuvan opplmlsen Jq

NextGenerationEU u tyollisyyden palvelukeskus TURKU AMK

Koulutus on rahoitettu Euroopan unionin elpymis- ja palautumistukivalineella (RRF), joka on EU:n elpymisvalineen (Next
Generation EU) suurin ohjelma. Rahoituksen on mydéntanyt Jatkuvan oppimisen ja tyollisyyden palvelukeskus (Jotpa).

Palvelukeskus edistaa tyoikaisten osaamisen kehittamista ja osaavan tyovoiman saatavuutta. Palvelukeskuksen toimintaa
ohjaavat opetus- ja kulttuuriministerid seka tyo- ja elinkeinoministerid

Esimerkkitehtavia (Markkinointioikeutta suomeksi)
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TURKU AMK

Ennakkotehtava

Minkalaisia odotuksia sinulla on talle kursgille? Minkalaisia asioita haluaisit
oppia tai tehda talla kurssilla? Minkalaisiin kysymyksiin ja kaytannon
ongelmiin haluaisit vinkkeja? Mita toivot, etta olet kurssin jalkeen oppinut?
Mista tiedat, etta kurssi oli hyodyllinen?

Aloita yksi keskusteluketju ja kay kommentoimassa kahden muun aloitusta,
oletko samaa vai eri mielta ja muista perustella vastauksesi.

Al kirjoita keskusteluun mitaan luottamuksellisia tai salassa

pidettavia tietoja. Ala kayta keskustelussa yritysten tai henkildiden nimia.



Ennakkotehtava TURKU AMK

Tehtavan oppimistavoite: Osaa hakea lainsaadantda koskevaa tietoa
Finlex:sta.

Hae Finlex:sta kuluttajansuojalaki ja tutustu sen lukuun 2 (38/1978 luku 2
(markkinointi ja menettelyt asiakassuhteessa))

Pohdi esimerkki hyvan tavan vastaisesta markkinoinnista (KSL 2:1 ja 2 &:n
vastaisesta markkinoinnista).

Valmistaudu keskustelemaan aiheesta seuraavassa verkkotapaamisessa.



Ennakkotehtava TURKU AMK

Tehtavan tarkoituksena on tutustua siihen, miten viranomainen analysoi ja ratkaisee

arvioitavana olevan tapauksen (oikeustapausanalyysi)
Lue seuraavat kolme kuluttaja-asiamiehen suositusta:

Arla
Atria
Marimekko

Syvenna ymmarrystasi ymparistovaittamiin sovellettavasta saantelysta lukemalla
seuraava artikkeli:

Kokkonen, K. (2023). Markkinoinnissa kaytettavien ymparistovaittamien riittava
tasmallisyys: The Sufficient Accuracy of Green Claims Used in Marketing. Nordic

Journal of Legal Studies, 2(1), 78-101.


https://www.kkv.fi/paatokset/kuluttaja-asiat/kuluttaja-asiamiehen-ratkaisut/pakkausten-ymparistovaikutuksia-koskevien-vaittamien-kaytto-markkinoinnissa/
https://www.kkv.fi/paatokset/kuluttaja-asiat/kuluttaja-asiamiehen-ratkaisut/pakkausten-ymparistovaikutuksia-koskevien-vaittamien-kaytto-markkinoinnissa-atria/
https://www.kkv.fi/ajankohtaista/tiedotteet/kuluttaja-asiamies-peraankuuluttaa-tasmallisyytta-ymparistomarkkinointiin-marimekon-ja-stockmannin-verkkokauppojen-ymparistovaitteet-olivat-harhaanjohtavan-laajoja/
https://doi.org/10.51421/njls-2023-0025
https://doi.org/10.51421/njls-2023-0025
https://doi.org/10.51421/njls-2023-0025
https://doi.org/10.51421/njls-2023-0025
https://doi.org/10.51421/njls-2023-0025
https://doi.org/10.51421/njls-2023-0025

Reflektioraportti -tehtava TURKU AMK

Kirjoita noin 3-5 sivun raportti kasitellyista asioista oman toimialasi
nakokulmasta.

Al kirjoita raporttiin mitaan salassa pidettavia tai luottamuksellisia tietoja.
Valta kirjoittamasta raporttiin mitaan yritysten nimia. Raportille voidaan
tehda automaattinen plagioinnintarkistus. Mikali sinulla ei ole tiettya
toimialaa, niin pohdi kurssilla l[apikaytyja asioita tekstiili- ja pakkausalan
nakokulmasta.

Muista merkita kayttamasi lahteet.



Tiedonjalkauttamissunnitelma -tehtava TURKUAMK

Laadi tiedonjalkauttamissuunnittelma, jossa kerrot, miten jaat talla
kurssilla oppimaasi tietoa tyoyhteisossasi ja lahipiirissasi.



Esimerkkilinkkeja verkossa olevaan TURKU AMK
materiaaliin:

Isokangas, A., Niipola, J., Vassinen, R., Niemi, R., & Niemi, R. (2022). Viherpesuopas: Miten merkitys
muuttuu markkinoinniksi. Nemo.


https://www.finlex.fi/fi/lainsaadanto/1978/38
https://www.kkv.fi/kuluttaja-asiat/tietoa-ja-ohjeita-yrityksille/kuluttaja-asiamiehen-linjaukset/ymparistomarkkinointi/
https://www.kkv.fi/kuluttaja-asiat/tietoa-ja-ohjeita-yrityksille/kuluttaja-asiamiehen-linjaukset/ymparistomarkkinointi/
https://www.kkv.fi/kuluttaja-asiat/tietoa-ja-ohjeita-yrityksille/kuluttaja-asiamiehen-linjaukset/ymparistomarkkinointi/
https://www.kkv.fi/kuluttaja-asiat/tietoa-ja-ohjeita-yrityksille/kuluttaja-asiamiehen-linjaukset/ymparistomarkkinointi/
https://www.kkv.fi/kuluttaja-asiat/tietoa-ja-ohjeita-yrityksille/kuluttaja-asiamiehen-linjaukset/ymparistomarkkinointi/
https://www.kuluttajaliitto.fi/materiaalit/kuluttajansuojan-abc/
https://www.icc.fi/julkaisut/iccn-mainonnan-ja-markkinointiviestinnan-saannot-2024/
https://www.icc.fi/julkaisut/iccn-mainonnan-ja-markkinointiviestinnan-saannot-2024/
https://www.icc.fi/julkaisut/iccn-mainonnan-ja-markkinointiviestinnan-saannot-2024/
https://www.icc.fi/julkaisut/iccn-mainonnan-ja-markkinointiviestinnan-saannot-2024/
https://www.kkv.fi/kuluttaja-asiat/tietoa-ja-ohjeita-yrityksille/kuluttaja-asiamiehen-linjaukset/vaikuttajamarkkinointi-sosiaalisessa-mediassa/
https://www.kkv.fi/kuluttaja-asiat/tietoa-ja-ohjeita-yrityksille/kuluttaja-asiamiehen-linjaukset/vaikuttajamarkkinointi-sosiaalisessa-mediassa/
https://www.kkv.fi/kuluttaja-asiat/tietoa-ja-ohjeita-yrityksille/kuluttaja-asiamiehen-linjaukset/vaikuttajamarkkinointi-sosiaalisessa-mediassa/
https://www.kkv.fi/kuluttaja-asiat/tietoa-ja-ohjeita-yrityksille/kuluttaja-asiamiehen-linjaukset/vaikuttajamarkkinointi-sosiaalisessa-mediassa/
https://www.kkv.fi/kuluttaja-asiat/tietoa-ja-ohjeita-yrityksille/kuluttaja-asiamiehen-linjaukset/vaikuttajamarkkinointi-sosiaalisessa-mediassa/
https://www.icc.fi/julkaisut/kansainvalisen-kauppakamarin-iccn-markkinointisaannot-2018/
https://www.icc.fi/julkaisut/kansainvalisen-kauppakamarin-iccn-markkinointisaannot-2018/
https://www.icc.fi/julkaisut/kansainvalisen-kauppakamarin-iccn-markkinointisaannot-2018/
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