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Talla kurssilla opitaan:

e Brandi-ilmeen kirkastamisen
perusteita

e Mita sisaltomarkkinointi
tarkoittaa?

e Sisaltomarkkinoinnin
merKkitys
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Brandi-ilmeen kirkastaminen

Herattadko brandi asiakkaissa
kiinnostusta?

Visuaalisen ilmeen uudistaminen:
viestin oltava sama kaikissa kanavissa,
kaikkialla viestinnassa
johdonmukaisesti typografiaa myoten.
Lisaksi vahva viesti ja lupaus siita, etta
laatu ei muutu vaikka visuaalisuus
muuttuu

Se vaatii kuitenkin myos strategiaa, ei
pelkastaan ulkokuoren kiillotusta.

Asiakkaat odottavat hyvalta brandilta
puhtaan tuotehyodyn ylittavaa arvoa.
Tyhjat lupaukset esimerkiksi
vastuullisuudesta eivat enaa vakuuta
valveutuneita kuluttajia (viherpesu)

Siksi yritys, joka pystyy ohjaamaan
toimintaansa ja ihmisiaan aidosti
vhtenaisen arvomaailman ja
tavoitteiden kautta ja lunastamaan
lupauksensa, herattaa luottamusta.

Ala sotke visuaalisen ilmeen
muuttamista ja brandin kirkastamista
toisiinsa: Jos on kyse vain visuaalisesta
muuttamisesta, sen voi tehda
pikkuhiljaa

Yes Sir-valkoisé
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4.4 Yes Sir — juurl nytkin, yota paivaa, kaikkialla syty-
/) tetaan Boston, Suomen suurin “amerikkalainen’’.
— SEK — ilmonk Bost Ima on tuenut poltta-

miseen puh me i nou-

aun ja
innon,  Siksi  tandankin hyvan tupakan ystavar

yh itoi il Bostonia.
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Muutos vaatii sitoutumista —
teot ratkaisevat

+ Ald unohda tydntekijoita:

* saattavat kokea perinteikkdan ilmeen
muutoksen loukkaavana.

* |Imeen muutoksesta on kerrottava ensin
sisdisesti ja vasta sitten ulkoisille sidosryhmille.

* ohjeista henkil6kuntaa visuaalisesta
identiteetista ja sen kaytosta kaikessa

* - jatkossa esim. laajempi tuote- tai
palveluvalikoimaa

* > yrityskauppaa, uusi kumppanuus tai
muut konkreettinen teko
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Sisaltomarkkinointi (Content

Marketing)

Sisaltomarkkinointi on kohdennettua
markkinointiviestintaa. Sita tarvitaan
tavoittaakseen digitaalisessa
viestintdymparistdssa olevia asiakkaita.

Huomiota ei saa enaa pelkastaan
maksamalla mainosnaytodista. Mikali
haluaa nousta digialustojen algoritmien
avustuksella asiakkaiden
sisaltosyotteisiin, tulee tehda
pitkajanteista ja aktiivista
sisaltdmarkkinointia

Sisaltda tuotetaan tarkeimmille
kohderyhmille ja sita jaetaan aktiivisesti
digitaalisissa jakelukanavissa

Sisdltomarkkinoinnilla luodaan lisaarvoa
kohderyhmalle erilaisten vinkkien,
neuvojen, opastamisen tai
viihdyttamisen kautta. Tarkoituksena on
saada asiakkaalle luotua tarve ostaa
palvelu tai tuote

Sisaltomarkkinointi tukee yrityksen
lilketoimintaa (saavutetaan esim.
tunnettavuutta, myyntia jne.)
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Sisaltdmarkkinointi ja brandi

Hyva sisaltomarkkinointi, joka
vaikuttaa
(vaikuttajamarkkinointia)

—> |uodaan
kohdernhmille yleis6a
aidosti kiinnostavia
tarinoita,
ammattimaisesti
tuotettuja laadukasta
sisaltoa

Hyvin toteutettu sisalto
saa brandin nayttamaan
hyvalta ja brandi saa
tata kautta nakyvyytta

Aktiivinen
verkkoldasnaolo (Ihmiset
kiinnostuvat brandista)
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Kuvalahde: Jam on display at Boston Public Market | Boston Public Marke... | Flickr
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