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Tällä kurssilla opitaan:

• Brändi-ilmeen kirkastamisen 
perusteita

• Mitä sisältömarkkinointi 
tarkoittaa?

• Sisältömarkkinoinnin 
merkitys



Brändi-ilmeen kirkastaminen
Herättääkö brändi asiakkaissa 
kiinnostusta?

Visuaalisen ilmeen uudistaminen: 
viestin oltava sama kaikissa kanavissa, 
kaikkialla viestinnässä 
johdonmukaisesti typografiaa myöten. 
Lisäksi vahva viesti ja lupaus siitä, että 
laatu ei muutu vaikka visuaalisuus 
muuttuu

Se vaatii kuitenkin myös strategiaa, ei 
pelkästään ulkokuoren kiillotusta. 

Asiakkaat odottavat hyvältä brändiltä 
puhtaan tuotehyödyn ylittävää arvoa. 
Tyhjät lupaukset esimerkiksi 
vastuullisuudesta eivät enää vakuuta 
valveutuneita kuluttajia (viherpesu)

Siksi yritys, joka pystyy ohjaamaan 
toimintaansa ja ihmisiään aidosti 
yhtenäisen arvomaailman ja 
tavoitteiden kautta ja lunastamaan 
lupauksensa, herättää luottamusta.

Älä sotke visuaalisen ilmeen 
muuttamista ja brändin kirkastamista 
toisiinsa: Jos on kyse vain visuaalisesta 
muuttamisesta, sen voi tehdä 
pikkuhiljaa



Muutos vaatii sitoutumista –
teot ratkaisevat
• Älä unohda työntekijöitä:

• saattavat kokea perinteikkään ilmeen 
muutoksen loukkaavana.

• Ilmeen muutoksesta on kerrottava ensin 
sisäisesti ja vasta sitten ulkoisille sidosryhmille. 

• ohjeista henkilökuntaa visuaalisesta 
identiteetistä ja sen käytöstä kaikessa

• → jatkossa esim. laajempi tuote- tai 
palveluvalikoimaa

• → yrityskauppaa, uusi kumppanuus tai 
muut konkreettinen teko



Sisältömarkkinointi (Content 
Marketing)

Sisältömarkkinointi on kohdennettua 
markkinointiviestintää. Sitä tarvitaan 
tavoittaakseen digitaalisessa 
viestintäympäristössä olevia asiakkaita.

Huomiota ei saa enää pelkästään 
maksamalla mainosnäytöistä. Mikäli 
haluaa nousta digialustojen algoritmien 
avustuksella asiakkaiden 
sisältösyötteisiin, tulee tehdä 
pitkäjänteistä ja aktiivista 
sisältömarkkinointia

Sisältöä tuotetaan tärkeimmille 
kohderyhmille ja sitä jaetaan aktiivisesti 
digitaalisissa jakelukanavissa 

Sisältömarkkinoinnilla luodaan lisäarvoa 
kohderyhmälle erilaisten vinkkien, 
neuvojen, opastamisen tai 
viihdyttämisen kautta. Tarkoituksena on 
saada asiakkaalle luotua tarve ostaa 
palvelu tai tuote

Sisältömarkkinointi tukee yrityksen 
liiketoimintaa (saavutetaan esim. 
tunnettavuutta, myyntiä jne.)



Sisältömarkkinointi ja brändi

Hyvä sisältömarkkinointi, joka 
vaikuttaa 
(vaikuttajamarkkinointia)

—> luodaan 
kohderyhmille yleisöä 
aidosti kiinnostavia 
tarinoita, 
ammattimaisesti 
tuotettuja laadukasta 
sisältöä
Hyvin toteutettu sisältö 
saa brändin näyttämään 
hyvältä ja brändi saa 
tätä kautta näkyvyyttä

Aktiivinen 
verkkoläsnäolo (Ihmiset 
kiinnostuvat brändistä)

Tämä erityisen tärkeää 
henkilö- ja 
asiantuntijabrändissä
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