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Tällä kurssilla opitaan:

- Altistusajan pidentäminen liiketiloissa ja 
trendit kaupunkikeskuksissa

- Tuotesijoittelu ja markkinointi lain silmin

- Virtuaalinen tuotesijoittelu



Altistusajan pidentäminen

Rauhallinen tunnetila, 
hyvä tunnelma saa 
viihtymään ja viipymään 
kauemmin 
ostoskeskuksissa

Musiikki, tunnelma, 
valaistus

Ihminen viipyy 
pidempään ja tekee 
enemmän ostoksia



Tuotesijoittelu ja markkinointi 
lain silmin

• Markkinoinnin tulee olla selkeästi tunnistettavissa
• Mainokset erotettava audiovisuaalisista ohjelmista
ja radio-ohjelmista
• Traficom valvoo markkinointia televisiossa, radiossa ja 

tilausohjelmapalveluissa
• Laki säätelee mainosten kestoa ja sijoittelua
• Laki sähköisen viestinnän palveluista  (917/2014)
• Mainonnan eettisiä periaatteita ja alaikäisten suojelua
valvoo kuluttaja-asiamies



Tuotesijoittelu, mitä se 
tarkoittaa?
• Sillä tarkoitetaan 

tuotteen, palvelun tai 
tavaramerkin 
sijoittamista 
audiovisuaaliseen 
ohjelmaan vastiketta 
vastaan. 

• Tämä tulee ilmoittaa 
katsojille joko tekstillä 
tai oheisella 
merkinnällä



Tuotesijoittelu yrityksen 
markkinointiviestinnän välineenä

• Samat tavoitteet, kuin muullakin 
markkinointiviestinnällä: 
• tuotetietoisuuden lisääminen

• Mielikuvan rakentaja

• Myymälöissä konkreettisesti lisäävät myyntiä –
heräteostokset

Kuva: Vietävän Hyvää -myymälä, Alavus | Kotitilan - Pientuottajalta Suomesta

https://kotitilan.fi/?attachment_id=172


Virtuaalinen tuotesijoittelu 

• Amazon ja Peacock ovat ottaneet käyttöön uuden 
mainostyökalun (Prime suoratoistopalvelu)

• Poikkeaa perinteisestä tuotesijoittelusta siten, 
että mainoksia voidaan laittaa (leipoa) 
suoratoistopalvelun kautta toistettavaan sisältöön 
jälkikäteen

• Mahdollisuudet rajattomat: voidaan päivittää 
reaaliajassa tilanteen mukaan

• Voidaan tehdä räätälöityä mainontaa 
verkkoseurannan perusteella (täsmämainonta)
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