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Vastuullisuus tekstiili- ja
muotialalla -
koulutuskokonaisuus

Koulutus on rahoitettu Euroopan unionin elpymis- ja palautumistukivalineella (RRF),
joka on EU:n elpymisvalineen (Next Generation EU) suurin ohjelma. Rahoituksen on
myontanyt Jatkuvan oppimisen ja tyollisyyden palvelukeskus. Palvelukeskus edistaa
tydikaisten osaamisen kehittamista ja osaavan tydvoiman saatavuutta.
Palvelukeskuksen toimintaa ohjaavat opetus- ja kulttuuriministerio seka tyo- ja
elinkeinoministerio.



Semiotiikka / Semantiikka, uua seppata-kaven
15.11.2024

* https://tieteentermipankki.fi/wiki/Semiotiikka

* https://tieteentermipankki.fi/wiki/Nimitys:semantiikka



https://tieteentermipankki.fi/wiki/Semiotiikka
https://tieteentermipankki.fi/wiki/Nimitys:semantiikka

Yrityskuva - semiotii

Copilot TURKU AMK

miten kuvat, varit ja symbolit vaikuttavat viesuii vasiwaaniottamiseen.
assosiaatioita eri kulttuureissa. Vihrea voi symboloida kasvua ja
ohimoa ja energiaal.

brandin identiteettia, joka resonoi kohdeyleison kanssa. Tama sisaltaa logon,
lun, jotka vhdessa luovat vhtenaisen ja tunnistettavan brandikuvan?.

an, miten eri kulttuurit tulkitsevat symboleja ja merkkeja. Tama on erityisen
varmistaa, ettd heiddn viestinsd ymmarretdan oikein eri markkinoillal.

givat kayttaa semiotiikkaa luodakseen vahvoja ja mieleenpainuvia tarinoita. Symbolit ja merkit
_historiasta ja missiosta tavalla, joka resonoi asiakkaiden kanssa?.

voivat It

Asiakaskokemus:

- vaikuttaa siihen, miten asiakkaat kokevat yrityksen palvelut ja tuotteet. Esimerkiksi myymalan
sisustus, verkkosivuston @

austen design voivat kaikki viestia yrityksen arvoista ja laadusta3.

Lahteita:

e 1:Viestintapalvelut.fi 2: Muotoilu.info 3: Theseus.fi

e Semiotiikan alkeet — Nain tulkitset kuvia

* Visuaalisen semiotiikan menetelmia ® muotoilu.info
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Esineanalyysi -artefaktianalyysi

TURKU AMK

sena voi pitaa fyysisten esineiden, artefaktien, analyysia
N, eika ensisijaisesti olla kiinnostuneita niiden
satieteellisista piirteista tai viesteista. Esineanalyysia tai
ssa kysymyksissa kasityon ja muotoilun kaltaisella

* Ritva Koske 991) on kirjoittanut tutkielman naisen muotipuvun ompelusta
Suomessa VUOSISE eessa. Hanta on kiinnostanut nimenomaan puvun olemus, sen rakenne,
kaytetyt tekniikat ja maeglgalit jne. Kysymys on ollut siita, milla keinoin ompelija on saanut aikaan
ranskalaisen muotikuvan kaltaisen luomuksen niilla keinoin, joita on ollut kaytettavissa kaukana

Pariisista.
* Muodot, varit, materiaalit, kayttoymparistot, kayttokohteet

e Toiminta...



Semiotiikka /
Semantiikka TURKU AMK

* Tutkitaan ja tulkitaan merkkien ja
merkkijarjestelmien muodostumiseen liittyvia
prosesseja ja esiintymista: kieli, laulut,
pukeutuminen, mainonta, musiikki

* Merkitvoivat olla tunnusmerkkeja, luonteenpiirteita,
ilmauksia, merkityksia jne. = yhteiskunta- ja
kulttuurisidonnainen

 Sanoma valittyy eri tavoin: lahettaja ja vastaanottaja
seka naiden valinen koodi - toiston maara...




TURKU AMK

merkki kuvaa suhdetta ihmisen ja tuotteen
valilla

tuote on fyysisena objektina merkin
materiaalinen kantaja

muotoillulla tuotteella merkki liittyy tuotteen
materiaalisuuteen, kayttoon, tekniikkaan



TURKU AMK

* Mika on syy jarjestella viivoja, muotoja ja vareja —
miten ne saavat merkityksen

* Miksi viivat, varit, muodot voivat esittaa jotakin

 Referentti: se, mihin merkki viittaa, voi olla mita
vaan, oikein tai vaarin —on aina olemassa

 Referenssi: merkin ja referentin suhde
Syntagma: merkkijarjestelma
Paradigma: taustamerkitys

Symbolinen ymparisto:

- tuotteen kayttoon liittyvat psykologiset, sosiaaliset ja
kulttuuriset tekijat



TURKU AMK

Metonyymi: yhteenkuuluvuus, laheisyys
- valkoinen purje: purjevene,

- tuote ja siithen liitetyt positiiviset arvot -
mainos

Metafora: vertailtavuus, samankaltaisuus

- ruusu - rakastettu

- luonnonmukaiset tuotteet ovat
luonnonkaltaisia tai muistuttavat jollakin
tavalla luontoa

- tuotteen muodon ikoniset viittaukset



TURKU AMK

* Jos halutaan luoda uusia mielleyhtymia eli
assosiaatioita pitaa valita elementteja syntagman
tasolta, jotta halutut metonyymit tai metaforat
toteutuisivat

* vanhaViking Linen mainos: suu — korkki -
karkkipussi — kiikari, varit: punainen ja valkoinen

e ”sisapiirin jutut” koetaan usein positiivisesti
vahvistavina

Roland Barthes:

Syntagma: vaatteet

- metonyymisten suhteiden verkosto: kravatti,
paita, puku, sukat, kengat

- paradigmaattinen eli metaforinen verkosto:
kravatin yms. vari tai kuvio



Denotaatio: merkin todellinen
tarkoitus, perusmerkitys

TURKU AMK

- kokonaismerkitys — lilkennemerkki

Liikennemerkki:

- osamerkitys — vaara
- peruselementit — graafiset muodot

Symbolit ja vertaukset toimivat myos denotaation
tasolla: esim. mainokset

Esim. kuvan muu ymparisto voi vaikuttaa osa- ja
kokonaismerkitykseen, sanomalehden sivu tai
mika lehti (puoluesidonnainen...)

Muodon pitaa denotaatiotasolla valittaa kayttoon
liittyvia toimintotarpeita:

esimerkiksi vaatteisiin liittyva denotaatio viittaa
pukeutumiseen, vaikka vain vaatteiden ulkonakoa
tarkasteltaisiin ja niiden toimivuus vartalon suojana
jatettaisiin huomiotta



Konnotaatio

TURKU AMK

* Vastaanottajan kunkin hetken yksilolliset rajat

e Kulttuurisidonnaisuus — kohderyhman
konnotaatiokoodien selvittaminen ja
kayttaminen — mutta yksityisen tulkinnan taso
on olemassa

 Konnotatiivinen ”kentta” on vastaanottajan
ajatuksissa

* konnotaatio voi sisaltaa viittauksia erilaisiin
taustamerkityksiin, kuten esimerkiksi
vaatteiden kohdalla kehon lampimana
pitamiseen, mutta myos varallisuuteen /
trendikkyyteen eli kuulumiseen tiettyyn
ryhmaan

* Semioottisessa analyysissa voi olla useita
merkitystasoja, joista jokaisella on merkkinsa
ja sisaltonsa

* Myytin synty on eri tasojen systeemi: esim.
perhe — koti — vaimo - rakkaus



TURKU AMK

Markkinointi, joka on kiinnostunut ihmisen
psyykesta, koska ihmisen psyykkisiin
ominaisuuksiin on vedottava, jos halutaan
kohdistaa mainonnan viesti mahdollisimman

tarkoin ko. kohderyhmalle.

Muotoilussa ennalta maarattyyn tuotekuvaan
pyrkiminen on yksi tuotesemantiikan
mahdollisista sovelluksista, sosiologinen ja
psykologinen tietamys auttaa suunnittelijaa
jasentamaan tuotteen ja yksilon valista
suhdetta seka yhteison talle suhteelle
asettamia vaatimuksia ja rajoituksia.

Kuluttajatutkimus ja siihen liittyva
elamantapatutkimus ovat kiinnostuneita

tuotteisiin ja yleensa hyodykkeisiin liittyvista
merkityksista.



Tuotteen tarkasteluun
liittyvat 3 kysymysta

TURKU AMK

1. Mita tuote esittaa?

- ilmaisu, ilmaisullisuus, ilme

- tuotteen tarkoitus...

2. Milla tavalla tuote esittaa?

- esittavyys

3. Milla tavalla tuotteen voi kokea?

- tuotteen symboliset tehtavat



TURKU AMK

Muotoilijan kulttuurinen ja sosiaalinen %mmé.rrys on olennainen
osa tuotteen muotoilua, jossa otetaan huomioon kayttaja,
kayttotarkoitus seka kayttotilanne.

Muotoilija on my0s sidottu omaan aikaansa, jolloin tuotetta
téKtyy tarkastella muotoiluajankohdan luomassa kontekstissa,
johon liittyvat muotoilulliset arvostukset ja ideat seka tekniset
saavutukset.

Esim. ulkonako ja aani ovat osa esteettista tarkastelua
mutta on tarkeaa tarkastella:
- mita suunnittelija on halunnut ilmaista tuotteen kautta

- muotoilun historiaan ja tuotteen omaan perinteeseen liittyvia
piirteita

* Esineita voi tarkastella semioottisina merkkeina; ikonina,
indeksina ja symbolina.

* Muotoilun analyysissa merkkiin kuuluu fyysinen tuote, joka
toimii merkinkantajana. Tuotteen materiaalin, muodon, varien,
tekniikan ja kayton viittauksia voi tulkita merkin avulla.

* Merkinkantaja, kuten esine / vaate (tai kuva), toimii merkkina,
kun tulkitsija tuottaa viittauksia ja merkityksia eli tulkintoja



Ilgpninen
viittaussuhde TURKU AMK

* Muodon ja kohteen
samankaltaisuus —
todellinen tai kuviteltu

* |[koninen merkki: oma
muoto, muotoperinne,
materiaalli, tyyli,
samankaltainen vari —
keltainen - kulta




Ikonisia merkkeja

TURKU AMK

dattaminen ja erityisesti siita poikkeaminen ....c...c..... hetija se
aisiin esineisiin on ikonista
kin muuhun objektiin, jolla on samanlainen / erilainen materiaali ja

uotoa, joka voi viitata muotoperinteeseen ikonisesti, esimerkiksi

fd samankaltaisuuksia, joiden avulla se voidaan luokitella kuuluvaksi johonkin

ikausia (rokokoo), muotityyleja (merimiesmuoti) seka piirteita, jotka viittaavat johonkin
aleiskunnalliseen tilanteeseen ja ryhmaan (Washingtonin virkaanastujaisnapit)

aan jotakin laatuominaisuutta, esimerkiksi valkoinen / valkea vari voidaan mieltaa

kaltaisuuteen perustuva assosiaatio on ikonista (esimerkiksi puunvarinen nappi)
fymboliseen (esimerkiksi metallivari)

Balisen ilmeen suunnittelu: Varien symboliikka - MakeaDesign - Graafinen suunnittelu

* |koninen vari vOI'€
* coloria.net; Yrityksen™

* Aines (materiaali). Esimerkiksi kultaus perinteisesti merkitsee rikkautta ja betoni voidaan ymmmartaa liittyvan
kylmyyteen.

* Samankaltainen materiaali L . _ o .
Materiaalin samankaltaisuuden avulla voi viitata johonkin muuhun materiaaliin (kullattu nappi)

* Materiaali voi varin tavoin viitata johonkin ominaisuuteen tai olotilaan, esimerkiksi lasimainen viittaa haurauteen.


https://makeadesign.fi/yrityksen-visuaalisen-ilmeen-suunnittelu-varien-symboliikka/

Ikonisia merkkej

TURKU AMK

* Ymparisto. Tuotteet voidaan
muotoilla tiettya ymparistoa, kuten
keittiota, varten. Tai niiden ulkonaolla
voidaan vihjata johonkin
ymparistoon, esimerkiksi auto
voidaan muotoilla "urheilullisen™
nakoiseksi

» Samankaltainen ymparisto
Tuotemuoto viittaa ympariston
samankaltaisuuden avulla samaan
suuntaan

 Muoto kuuluu tai sopeutuu johonkin
ymparistoon



viittaussuhde TURKU AMK

todellinen suhde muodon ja tulkinnan vaulla

samankaltaisuutta ei valttamatta tarvita

Indeksinen merkki: tyokalun jalki, kayttoa
osoittava muoto, kayton jalki — kuluma, muu jalki:
ruoste, valo- tai aanimerkki, haju, materiaali, muoto
kosketeltaessa, kayton aani.

Valo- ja aanimerkit usein viestivat laitteen
teknisesta toiminnasta

Muut jaljet, kuten ruoste ja syopyminen.
Mainoksissa vesipisarat juomapullon pinnalla
viestivat siita, etta juoma on kylmaa ja virkistavaa.

 Osoittava muoto. Kojeiden kayttonappuloissa ovat
nuolet ja osoittimet varsin tavallisia, koko tuote voi
olla nuolen muotoinen.



Indeksisia

merkkejé TURKU AMK

Valmistuksen jaljet (traces of tools)
esiintyvat kasityona tehdyissa tuotteissa,
ja ne voivat viestia esimerkiksi
perinteisten arvojen kunnioittamisesta

Tuntuma tuntoaistin avulla (touch of the
material) voi viestia laadusta. Myos
painon aistimus: punnitsemalla
sailytysastiaa kadessa saa selon siita,
onko se taysivai tyhja

Kuviot, mikali ne ovat tuotteen olennaisia
osia kuten mittanauhassa, johon kuuluu
asteikkokuvio. Useimmat kuviot
tuotteissa ovat pikemminkin symboleja



Indeksiset viittaukse

TURKU AMK

Tyokalun jalki

Muodossa oleva jalki viittaa valmistuksessa
kaytettyyn tyokaluun ja valmistustapaan.
Samalla tavalla voi ilmeta varin indeksisyys eli
varin jalki (miten ja milla on varjatty / varitetty)

Kayttoa osoittava muoto
Kaytto voi ilmeta muodossa suuntaa-antavasti.
Muoto viittaa kaden tartuntaotteeseen

 Napissa voi olla napittamista helpottava
muoto

Kayton jalki

Muodossa voi ilmeta kulumista muodon tai
varin kulumisella tai naarmuja ja kolhuja.
Uutuus on taman vastakohta, silla uudessa
tuotteessa ei ole kayton jalkia



Symbolinen
viittaussuhde TURKU AMK

Sopimuksenvarainen suhde - ei tarvita
samankaltaisuutta tai todellisuuteen
pohjautuvaa suhdetta

* nimi, merkinta saatimessa (kaukosaadin...),
symbolinen vari, asento, muoto, ikoniset
symbolit, symbolinen materiaali

tuotteen symbolit: tekstit ja kirjaimet

tuotteessa voi olla useita eri symbolisia ja
indeksisia merkkeja, jolloin voi olla hankala
erottaa niita toisistaan

tulkintaan vaikuttaa asiayhteys

- tulkitaanko esim. pyorailijan kyparaa
kilpaurheiluvalineena, suojalaitteena vai
pukeutumisena kaupunkiymparistossa



Symbolisia merkk

TURKU AMK

Kuviot (graphic symbols) kuten tuotemerkit,
on/ei-nappulat, vaatteiden pesuohjeet

Vari, esimerkiksi punainen matto antaa vahvan
viestin - kaytetaan valtiovierailuissa,
Hollywoodin Catwalkilla...

Muoto joka on vakiintunut symboliksi:
esimerkiksi virka-asut

Sijainti ja asento (position and posture):
esimerkiksi julkisten rakennusten sijoitus
kaupunkiin — kirkko maen paalla

Aines (materiaali). Esimerkiksi puvun kankaan
laatu (silkki ... sakki) viestittaa henkilon
sosiaalisesta asemasta seka tapahtuman
luonteesta



Symboliset

viittaukset TURKU AMK

li: tuotteessa voi olla valmistavan yrityksen nimi

linen vari - - o
kiksi musta on hautajaisten esineiden vari ja viittaa suruun
aanisena aikana kaytetyt mustat lasiset surunapit)

linen muoto _ _ . .
hansa muoto voidaan sopia symboliseksi muodoksi -
uodon tahansa voidaan sopia viittaavan johonkin tiettyyn

 Symbolinen viittaus on tunnettava tai sen voi oppia

Symboliset ikonit

Ero symboliseen muotoon on se, etta symboli sisaltaa ikonin
(esimerkiksi hoyhen keveyden symbolina tai matkamuisto
paikkojen symbolina: nappi, jossa on kuvattuna Eiffel-torni)

Symbolinen materiaali

Pelkka materiaali viittaa sopimuksenvaraisesti johonkin muuhun,
esimerkiksi riisiryynit haissa viittaavat hedelmallisyyteen tai
metallinen nappi viittaa kestavyyteen

* sosiaaliryhmat, ika, sukupuoli, e.koloii_suu.s,.alakulttuurit...
vaikuttavat osaltaan viittauksiin ja tulkintoihin

* arkiesineet voivat olla myos liian tuttuja tulkitsijalle - Roland
Barthes: taytyy ylittaa ilmiselvan este



Tuotteen yleisvaikute
kayttotapa

TURKU AMK

* Tumma-vaalea

* Kliininen, hygieeninen, tehokas

» Kodikas, kotoisa

* Maskuliininen — feminiininen - neutraali

 Luotettava, laadukas — helposti rikkoutuva,
huonolaatuinen

 Kallis-halpa
 Rakenne, ergonomia, hallinta

o Kayttaja ymmartaa tuotteen kayton ilman
ohjeita

* Perustuu aikaisemmin opittuun — perinteiden
jatkuminen kaytossa

 Liedensaatonappulat
* Kahvinkeittimen on-off —kytkin

Rintaliivit ja niiden pukeminen



TURKU AMK

ielikuvat tiettyyn aikakauteen: pas.c......... 1950-
uku, neonvarit — 1980-luku...

asten varit: tytto- ja poikavauva

iesten varit: tummat, puhtaat, kromi...
aisten varit: punainen, vaaleanpunainen...
alkoinen - hygieenisyys

Ferrarin punainen, leikkaussalien vihrea
Huomiovarit: punainen, keltainen, oranssi

Variyhdistelmat: keltainen-musta, punainen-valkoinen,
sininen-valkoinen...

Vareihin liittyvat arvostukset, uskomukset...

Varit ovat merkittava osa yrityskuvan luomista, silla ne herattavat tunteita ja
assosiaatioita, jotka voivat vaikuttaa asiakkaiden mielikuviin yrityksesta.

Yrityksen visuaalisen ilmeen suunnittelu: Varien
symboliikka - MakeaDesign - Graafinen suunnittelu



https://makeadesign.fi/yrityksen-visuaalisen-ilmeen-suunnittelu-varien-symboliikka/
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Aini, haju

TURKU AMK

« Aani koetaan luotettavammaksi laadun
takaajaksi kuin ulkonako - tarkea palautteen
antaja

* Matala - tehokas

 Kimea - epaluotettava

* Mercedes: oven sulkemisaani
 Harley Davidson

* Miedommat hajut Pohjoismaissa kuin Keski-
Euroopassa

 Kotien hajut - tunnelma

* Pesuaineet

* Alessin voikeksilaatikko

* Parfyymit

* Hajusteettomat tuotteet



Materiaali, nimi j
fontti TURKU AMK

Materiaalin tuntu, nako...
* Ylellinen - halpa: kulta —rauta
* Kylma - kuuma: metalli - puu; villa — muovi

* Pehmea-kova

* Miehille -= numeroita, tehokkuuksia, kulmikkuutta

* Naisille - luontoa, pehmeytta - "kaunokirjoitus”

« XYZ
* Volume Shaper
* Turbo 900




Logot, tuotemerki

pa kaukset TURKU AMK

1t keskeinen osa yrityskuvaa ja brandin rakentamista. Ne
stia paljon yrityksen arvoista, identiteetista ja kulttuurista.

kit ovat keskeinen osa yrityskuvaa ja brandin rakentamista.
ka auttaa ymmartamaan, miten tuotemerkit vaikuttavat

en mielikuviin yrityksesta ja miten niita voidaan kayttaa
cnokkaasti.

* Ekologinen — poisheitettava — kierratettava
* Ylellinen
* Huomiota herattava

* Ilman pakkausta

e  www.ptr.fi

* Tuotteen pakkaus on ensimmainen asia, jonka asiakas nakee.
Pakkaus voi sisaltaa symboleja, vareja ja kuvia, jotka herattavat
tiettyja tunteita ja assosiaatioita. semiotiikan alkeet — Nain tulkitset kuvia



http://www.ptr.fi/
https://www.viestintapalvelut.fi/blogi/visuaalinen-viestinta-semiotiikka-kuvallinen-merkitys

Markkinointi, tarinat, kuvat

TURKU AMK

* Muotoilun lahialue, joka vaikuttaa tuotteeseen
merkkina

e (Coca-Cola, Benetton, Nike, Sisley, Levis
 Myos kannanotot: Glope Hope...

* Kielletyn tuotteen mainostaminen ja
mielikuvat: Marlboro Classics

e Kuvat ovat voimakas tydkalu yrityskuvan
luomisessa, silla ne voivat valittaa monimutkaisia
viesteja nopeasti ja tehokkaasti. Semiotiikka
auttaa ymmartamaan, miten kuvat vaikuttavat
yrityskuvaan ja miten niita voidaan kayttaa
viestinnan tehostamiseen.




Kuva-analyysi

TURKU AMK

* Kuva voi valittaa faktaa, mielipiteita tai tunnetiloja
avoimesti ja tietoisesti, mutta myos
tiedostamattomia merkityksia

* Perinteisesti kuva-analyysia on tehty taiteen
tutkimuksessa: eri ajanjaksot, tyylit, taideteos
ilmaisuvalineena seka taiteen vaikutus katsojaan

* Aloitetaan analyysin tavoitteiden maarittelysta: ei
ainoastaan intuitiivinen kuvan tutkiminen =
helposti hatikoityja johtopaatoksia - vaikka silla on
oma sijansa tulkinnan kriteerien loytamisessa

* Varmojen tulosten aikaansaaminen: loogista ja
tavoitteellista tyoskentelya - teoreettinen ja
kaytannonlaheinen tyoskentelytapa - etukateen
maaritellyt saannot tai kriteerit

* Tulkitseminen edellyttaa koodijarjestelmaa, eli
tiettyja saantoja, jotka ilmaisevat kuvan ja sen
esitystavan valisia yhteyksia



Kuvasemiotiikka -
semantiikka, koodi TURKU AMK

* 1960-luvulla kehittynyt semiotiikan haara, joka
tutkii sotien jalkeisen joukkotiedotuskuvan
merkkikielta

* Nykyajan myyttien tutkimus
* Kuvakielen merkit ovat ikoneja
* Kielen merkit ovat symboleja

* Umberto Eco: koodisysteemi - "Ruusun nimi”

e Havaintokoodit: havaitseminen on valikoivaa,
vain tutut muodot

* Tunnistamiskoodit: tunnistamistapahtuma,
tuttuus vaikuttaa edelleen

* Graafiset koodit: aiheen muuntuminen graafisiksi
hahmoiksi



TURKU AMK

https://www.cbsnews.com/pictures/levis-ads-
over-the-years/2/

https://youtu.be/RgGfvkaoGpc?feature=shared

https://youtu.be/wT4DR_ae_407feature=shared

https://youtu.be/5Ey4tB2ex9Y?feature=shared

https://businessmodelanalyst.com/coca-cola-
marketing-strategy/

https://youtu.be/8zTDbpxT8Z17?feature=shared



https://youtu.be/5Ey4tB2ex9Y?feature=shared
https://youtu.be/8zTDbpxT8ZI?feature=shared

Linkkeja ja lahteita
TURKU AMK

2001). The Power of the Tale: Using Narratives f g nal Success.
ion till den semiotiska forskningen, Lund 1971.
prk 2005.

skeskus. Design Management: Yrityskuvan Johtaminen. Kymenlaakson

Design, University of Art and Design, Helsinki A 48, Helsinki 2004.

to Products Semantics”, Vihma, Susann (ed.), Design Semiotics in Use,
ublication Series A 100, Helsinki 2010, 24-39.

10,10 - 22.

* Vihma, Susa bsentations. A semiotic and aesthetic study of design products, University of Art and Design
Helsinki UIAH A

* Vihma, Susann (ed.), Se
« AMMATTIEN TIEDE Tuotteiden ja palvelujen tutkimus ja kehittaminen

Visions in Design, University of Industrial Arts Helsinki, Helsinki 1990.

[ARTEOLOGY, the science of products and professions]

Internet-painos 28.5.2007 (luonnos). Noin 300 sivua. Kirj. Pentti Routio, http://www?2.uiah.fi/projects/metodi/kirja.doc

* Anttila, Pirkko 1998. Tutkimisen taito ja tiedonhankinta. www.metodix.com

 http://www2.amk.fi/mater/kulttuuri/muotoilun_perusteet3/files/tuotesemantiikka.pdf



http://www2.uiah.fi/projects/metodi/kirja.doc
http://www.metodix.com/
http://www2.amk.fi/mater/kulttuuri/muotoilun_perusteet3/files/tuotesemantiikka.pdf

Rahoittaja
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