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Tama aineisto on toteutettu osana JOTPA NOVA-hanketta



Tassa aineistossa tutustumme itseemme median kayttajind ja pohdimme millaista medialukutaitoa

nykymaailmassa tarvitaan, jotta voimme toimia tehokkaasti median parissa seka suhtautua
kohtaamaamme tietoon ja sisaltéihin terveella kriittisyydella.

« Opettelemme myds tuottamaan itse erilaisia aineistoja mediaan



Mitd media oikeastaan tarkoittaa



Mita mediov tovkeiltliovou?
» Media tarkoittaa (viestin) valittajaa

* Asiayhteydesta riippuen media -sana voi tarkoittaa joko viestinnan kenttaa yleisesti, tiettya
viestintamenetelmaa (televisio, radio, sanomalehdet, internet), tiettya viestimuotoa (teksti, kuva, aani)

« Media tarkoittaa viestinnassa myaos viestintavalinetta ja tallennetta.



» Perinteisind mediakanavina voidaan pitaa seuraavia:

+ Sanomalehti
+ Televisio

+ Radio

* Naille yhteinen piirre on se, ettd ne ovat kaikki yndensuuntaista viestintaa
+ Mediakanava kertoo

+ Henkild vastaanottaa tietoa



» Uusina mediakanavina voidaan pitaa sosiaalista mediaa
+ Sosiaalinen median kanavia ovat esimerkiksi:
« Facebook
* Instagram
e X
« TikTok

* Naille ominaista on kahdensuuntainen viestinta
+ Sosiaalisen median kanavat tuottavat sisaltoa
+ Henkildt voivat kommentoida ja vaikuttaa sisaltoon

+ Sisalléntuottajina voi toimia kuka tahansa



Suoratoistopalvelut

Podcastit
Blogit / vlogit
YouTube
Aanikirjat

E-kirjat



Media — mika se on —osion tehtava



1.

Pohdi itseasi median kayttgjana

Mitd mediakanavia kaytat
Paivittain
Viikoittain
Kuukausittain

Vuosittain

Miksi seuraat juuri naitd mediakanavia? Koetko, etta niiden tarjoama tieto on esimerkiksi luotettavaa,
helppolukuista, kevytta seurata, hauskasti toteutettua tms.?



» Pohdi itsedsi median kayttajana

2. Kayttamasi sovellukset

» Mitka ovat TOP 5 suosikkisovellustasi puhelimessasi
+ Miksi kaytat juuri naita sovelluksia

+ Perustele vastauksesi

» Mita some-kanavia kaytat
+ Mitka ovat suosikkejasi ja miksi

+ Pohdi, miten paljon kaytat aikaa eri some-kanavien parissa



« Pohdi itsedsi median kayttajana

3. Keta seuraat somessa mieluiten ja miksi. Luettele suosikkisi eri somealustoilta ja perustele vastauksesi.
* Instagram

» Snapchat

* YouTube

« Facebook

« TikTok

e Joku muu, mika?



» Pohdi itsedsi median kayttajana

4. Etsi valitsemastasi some-kanavasta jokin sellainen julkaisu josta pidat. Pohdi miksi pidat siitéa, mika siina
on hyvaa?



Miten ymmartaa mediaa paremmin



)

« Tormaamme paivittain lukemattoman monta kertaa erilaisiin uutisiin ja tietoihin, joita meidan tulee osata
tulkita. Kaikkea lukemaansa ei pida uskoa suoriltaan, vaan meidan tulee osata suhtautua tietoihin
kriittisesti. Kannattaa pohtia seuraavia nakdkulmia

+ \oiko tama olla totta?
+ Miten varmistan tiedon todenperaisyyden?

+ Kannattaako minun jakaa tama tieto omassa sosiaalisessa mediassani?



)

Medianlukutaito tarkoittaa kykya tulkita, arvioida ja kriittisesti ymmartaa mediaa ja sen sisalt6ja

Se on tarkea osa modernia kansalaistaitoa, joka auttaa ihmisia toimimaan tietoisina ja vastuullisina tiedon
kuluttajina ja tuottajina digitaalisessa maailmassa

Medianlukutaito ei rajoitu vain perinteisiin medioihin, kuten sanomalehtiin tai televisioon, vaan ulottuu
my0s digitaaliseen mediaan, kuten sosiaaliseen mediaan, verkkosivuihin ja viestipalveluihin



» Tiedon maara kasvaa yhteiskunnassamme jatkuvasti ja sisallét saattavat olla tarkoituksellisesti
harhaanjohtavia. Hyva medialukutaito auttaa ihmisia:

+ Suojaamaan itsedan manipuloinnilta
+ Kehittamaan omia mielipiteita perustuen monipuoliseen ja luotettavaan tietoon
+ Ymmartamaan monimutkaisia yhteiskunnallisia iimi6ita ja osallistumaan keskusteluun

+ Tunnistamaan, mita vaikutuksia omilla sisalloilla voi olla muihin ihmisiin

« Medialukutaito on oleellinen kyky toimia tietoyhteiskunnassa vastuullisesti ja tietoisesti



» Tiedon luotettavuuden ja lahteiden arviointi

» Kyky erottaa faktoja mielipiteista

« Tietoisuus vaaran tiedon, propagandan ja valeuutisten olemassaolosta

« Ymmarrys siita, miten media voi vaikuttaa mielipiteisiin, asenteisiin ja kayttaytymiseen

« Mainonnan ja piilovaikuttamisen tunnistaminen

« Kyky ymmartaa kuvia, videoita ja graafisia esityksia ja niiden viesteja

 Tietoisuus eri medioiden ja sisaltdjen tuottajien nakdkulmista

* Ymmarrys siitd, miten algoritmit ohjaavat sisallon nakyvyytta esimerkiksi sosiaalisessa mediassa

» Tietoisuus siita, miten kayttajatietoja keratdan ja kaytetaan



. Opi arvioimaan lahteita

Tarkista uutisten ja muiden sisaltdjen alkuperainen lahde. Selvita, onko se luotettava
Vertaile tietoa useista eri lahteistd ennen kuin jaat sen eteenpain

Tunnista klikkiotsikot ja tunnepohjainen vaikuttaminen

. Harjoittele kriittista ajattelua
Pohdi, kuka on viestin takana? Mika on sen tarkoitus? Mita se jattaa kertomatta?

Pohdi, miten omat mieltymykset ja algoritmit vaikuttavat siihen, millaista sisaltda naet



3. Seuraa luotettavia ja monipuolisia medioita

- Al rajoita mediankayttoasi yhteen nakdkulmaan. Lue eri medioita ja seuraa journalismia, joka perustuu
faktoihin

« Tarkista kansainvalisia ja rippumattomia lahteita saadaksesi laajemman kuvan

4. Ymmarra visuaalinen ja digitaalinen media

» Opettele tunnistamaan manipuloituja kuvia ja videoita seka ymmartamaan, miten somealgoritmit
vaikuttavat nakemiisi sisaltoihin

« Harjoittele datavisualisoinnin lukemista, jotta et tule huijatuksi vaaristellyilla tilastoilla



5. Osallistu keskusteluun ja testaa taitojasi

» Keskustele medialukutaidosta esimerkiksi koulussa, tydpaikalla tai somekeskusteluissa

« Osallistu medialukutaitoa kasitteleviin kursseihin tai tydpajoihin.

6. Opettele vastuullista sisalldntuotantoa

« Jos julkaiset sisalt6a, mieti sen vaikutuksia ja ennen kaikkea, varmista tiedon paikkansapitavyys

« Kayta lahdeviitteitd ja anna tunnustusta alkuperaisille tekijéille



» \oit tutustua medialukutaitosi nykyiseen tilaan tasta:

+ https://mediakasvatus.fi/materiaali/caawinaad-materiaalit/
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* Hyva medialukutaito

+ Auttaa torjumaan valeuutisia ja misinformaatiota
+ Vahvistaa demokratiaa ja yhteiskunnallista keskustelua
+ Suojaa manipulaatiolta ja propagandalta

+ Parantaa digitaalista turvallisuutta ja yksityisyydensuojaa

* Medialukutaito on yksi nykypaivan tarkeimmista taidoista, silla se vaikuttaa siihen, miten ymmarramme
maailmaa ja muodostamme mielipiteitamme. Sita kehittamalla voimme tehda tietoisempia valintoja ja
valttaa harhaanjohtavan tiedon vaikutuksia



Medialukutaito —osion tehtava



« Taman tehtavan avulla on tarkoitus kehittad omaa medialukutaitoa ja tietoisesti lisata omaa huomiointia
median kayttajana

« Tama tehtava
+ Auttaa sinua tunnistamaan omia mediankayttotottumuksiasi
+ Kehittaa kriittista ajattelua ja lahdekritiikkia
+ Tekee sinut tietoisemmaksi median vaikutuksesta kuluttajaan

+ Opettaa faktantarkistuksen perusteita



n
Q)
Q)
Q)

 Kirjoita viikon ajan paivakirjaa tavoista joilla kaytat eri medioita. Tehtavan tarkoituksena on kehittaa omaa
medialukutaitoa havainnoimalla ja analysoimalla omaa mediankayttda kriittisesti.

paivittain vahintaan 3 mediaan littyvaa havaintoa. Voit pohtia

esimerkiksi:

+ Mita mediaa kulutit (uutiset, sosiaalinen media, TV, mainokset, YouTube, podcastit, jne.)?
+ Miten paadyit kyseisen sisallon aarelle (algoritmi suositteli, joku jakoi sen, etsitkd itse tietoa)?
+ Miten sisaltd vaikutti sinuun? Muuttiko se mielipidettasi, herattikd se tunteita?

+ Oliko sisaltd luotettavaa? Miten arvioit sen lahteita?



« Millaista sisaltoa kulutit eniten?

« Huomasitko toistuvia kaavoja (esim. tietyt somealustat tai uutislahteet)?
« Kuinka kriittisesti arvioit kohtaamasi tiedon?

» Opitko jotain uutta omasta mediankayttaytymisestasi?

Kirjoita lyhyt reflektio (n. 300 sanaa

« Mita oivalsit tehtavan aikana?
« Loysitko jotain kehittamisen kohteita omassa medialukutaidossasi?

» Mita voisit tehda jatkossa parantaaksesi medialukutaitoasi?



n
Q)
Q)
Q)

Tarkista faktoja

« Tee faktantarkistus yhdelle viikolla kohtaamallesi uutiselle tai somepostaukselle. Kayta esimerkiksi
faktantarkistussivustoja (Snopes, Faktabaari, PolitiFact) tai etsi tietoa useista eri lahteista. Kirjoita lyhyt
analyysi siita, kuinka luotettava sisalto oli



Mika on uutinen



Mk utinen on?

« Uutinen on puhtaimmin tietoa valittava journalistinen tekstilaji, jossa pyritadn objektiiviseen eli
puolueettomaan tiedonvalitykseen. Uutisessa el siis oteta kantaa siihen, onko tapahtunut asia hyva
tai huono. Uutisessa kerrotaan asiat tarkeysjarjestyksessa.



« Uutinen kertoo uutta tietoa ajankohtaisesta aiheesta. Kun ihmiset ajattelevat journalismia, he
ajattelevat usein uutista: napakkaa, lyhytta juttua, jossa kerrotaan, mita on tapahtunut, missa,
miksi ja milloin. Iso osa medioiden tuottamasta sisallosta on edelleen uutisia. Tyypillisesti uutinen
kertoo uutta tietoa.



Mikés wuli on?

» uutisarvo maaraytyy seuraavien kriteerien mukaan:
+ Tapahtuman vaikutusten tosiasiallinen voimakkuus (intensiteetti).
+ Tapahtuman vaikutusten laajuus ts. sen inmisjoukon suuruus, jota vaikutukset koskettavat.

+ Se, missa maarin tapahtuman vaikutukset koskettavat uutisen kuulijoita ja katsojia itsedan tai niita ryhmia, joihin he
kuuluvat.



)

* Mieti, mikd on omasta mielestasi mielenkiintoinen uutinen jonka olet lukenut/nahnyt talla viikolla?



Kalaetoow sewraonakai YL En alueuutiset

e Valitse uutisista mielenkiintoisin

* Perustele valintasi

» https://areena.yle.fi/tv/ohjelmat/30-186
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Kevuatlaonpo vie

https://juttutyypit.fi/juttutyypit/uutinen/
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Mikay thimeen valewulinen?

» Kaikki uutiset eivat ole oikeita uutisia, vaan voivat olla valheellista tietoa
o Kannattaa olla tarkkana siita, mitd uskoo

* Nain tunnistat valeuutisen:

+ https://selkosanomat.fi/suomi/tunnista-luotettava-tieto/



Uutisista hyvaa paivaa —osion tehtava



Kirjoita oma uutinen

Muista uutisen rakenne:
+ Mita
+ Missa
+ Milloin
+ Miksi
+ (Kuka)

Etene kronologisesti tarkeimmasta asiasta vahemman tarkeaan

Ole objektiivinen



Olisiko teilla pieni hetki aikaa vastata muutamaan
kysymykseen?



» Gallup tarkoittaa mielipidetutkimusta, jossa kysytaan inmisten nakemyksia, mielipiteita tai aikomuksia
tietysta asiasta. Gallupeja voidaan kayttaa esimerkiksi poliittisten mielipiteiden selvittamiseen, kuluttajien
mieltymysten kartoittamiseen tai yhteiskunnallisten asenteiden tutkimiseen.



» Gallup-tutkimuksia toteutetaan usein eri tavoin. Gallup voi olla:
1. Puhelinhaastattelu: Kysymyksia esitetdan vastaajille puhelimitse
2. Verkkokysely: Vastaukset keratadan sahkoisesti
3. Katuhaastattelu: Kysytaan inmisten mielipiteita julkisilla paikoilla
4. Postikysely: Lahetetaan kyselylomake vastaajalle

5. Somegallup: Vastaukset kerataan sahkoisesti somealustalle



» Huomioithan, etta gallupin voi toteuttaa my6s somekanavissa, esimerkiksi Instagramissa. Sita kautta voit
saada laajan vastaajajoukon kysymyksillesi jotka ovat esimerkiksi yrityksesi sosiaalisen median seuraajia.
Naet kuinka moni kysymyksiin on vastannut ja jarjestelma laskee suoraan myds prosentuaaliset

vastaukset

* Instagramissa toteutettu gallup jaa kasvottomammaksi, kuin esimerkiksi paikallislenden gallup jossa
haastateltavia on vain muutamia ja he esiintyvat kuvan kanssa



» Tulos edustaa yleensa otosta tietysta vaestoryhmasta, ja sen perusteella tehdaan jontopaatoksia
suuremman joukon mielipiteista.

» Gallupin otos voidaan myds valita tutkittavan kohteen mukaan. Nain pyritaan varmistamaan myos
tutkimuksen laadukkuus seka sen luotettavuus.

+ Esimerkiksi nuorten mielipiteitd mittaavan gallupin otos ovat nuoret ihmiset, eika esimerkiksi ikaihmiset

+ Jos puolestaan tehdaan gallup "mita aiot tehda kesalomalla”, sen otantaa ovat kaikki ihmiset. Mitd monipuolisempi
otanta tassa on, sita yleistettavammat tulokset



o https://juttutyypit.fi/juttutyypit/gallup/
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Gallup —osion tehtava



Tee oma gallup

Suunnittele kysymykset, 3-5 kysymysta
Haastattele 5 inmista kysymyksillasi
Ota haastateltavista myos gallupiin sopivat kuvat

Koosta tulokset



UV avkuttouc

J

Influensserit ja myynti



» Vaikuttajamarkkinointi tarkoittaa markkinointistrategiaa, jossa yritys tekee yhteisty6ta sosiaalisen median
vaikuttajien eli influenssereiden kanssa

* Yhteistydn tarkoituksena on nostaa yrityksen tuotteita, palveluja tai brandia tietyn kohderyhman
tietoisuuteen ja sita kautta myyntiin

« Vaikuttajat ovat yksildita, joilla on suuri ja sitoutunut seuraajakunta sosiaalisessa mediassa, blogeissa,
podcasteissa tai muissa digitaalisen median kanavissa.



» Vaikuttaja toimii tuotteiden tai palveluiden suosittelijana. Han kayttaa tai esittelee tuotetta seuraajilleen,
usein aidossa ja luontevassa kontekstissa

* Yritykset valitsevat vaikuttajia, joiden arvot, kohderyhma ja sisalté ovat linjassa heidan brandinsa kanssa

» Vaikuttajat voivat olla mikrovaikuttajia (seuraajia 1 000—100 000) tai makrovaikuttajia (satojatuhansia tai
miljoonia seuraajia)



« Vaikuttajamarkkinointia voidaan toteuttaa monissa eri kanavissa. Sisallot voivat olla esimerkiksi
sosiaalisen median julkaisuja (Instagram, TikTok, YouTube, jne.), blogikirjoituksia tai podcast-jaksoja,
tuotearvosteluita, tutoriaaleja tai "unboxaus"-videoita



e Lisaa tunnettuutta brandista tai tuotteesta

« Edistaad myyntia ja ohjaa likennetta yrityksen verkkosivuille

» Rakentaa luottamusta ja uskottavuutta seuraajayhteison keskuudessa



Uaikuttoy

« Kohdennus: Vaikuttajat tavoittavat tarkasti maariteltyja kohderyhmia

» Luottamus ja aitous: Ihmiset luottavat usein enemman suositteleviin henkildihin kuin perinteisiin
mainoksiin

« Sosiaalinen todiste: Tuotteen suosion osoittaminen vaikuttajan kautta voi rohkaista muita kokeilemaan.




 TJulosten mittaaminen: Vaikuttajamarkkinoinnin tulosten seuraaminen voi olla vaikeaa.

« Autenttisuuden sailyttdminen: Jos yhteistyd ei tunnu aidolta, se voi herattaa negatiivisia tunteita

« Kustannukset: Tunnettujen vaikuttajien yhteisty6t voivat olla kalliita.



Vaikuttajamarkkinointi —osion tehtava



Pohdi seuraavia asioita ja selvita itsellesi:

Mita on vaikuttajamarkkinointi?

Mika on influensser?

Miten vaikuttajamarkkinointi toimii?

Miten vaikuttajamarkkinointia kaytanndssa tehdaan?
Miksi yritysten kannattaa kayttaa vaikuttajamarkkinointia?

Kuka voi olla influensser?



Etsi kolme mielestasi hyvaa influensseria ja koosta heista seuraavat seikat:

Esittele influensser

+

+

Kuka han on?

Mita han tekee?

Missa kanavassa han on influensser?
Millainen seuraajamaara hanella on?
Miksi hanta seurataan?

Millaista vaikuttajamarkkinointia han tekee?



Influensserit ja myynti



» Henkilébrandays tarkoittaa yksilon tietoisesti rakentamaa ja kehittamaa julkista kuvaa tai mainetta, joka
kuvastaa hanen arvojaan, osaamistaan, persoonaansa ja ainutlaatuisia piirteitaan

« Henkilébrandays on prosessi, jossa henkild markkinoi itseaan ikaan kuin brandina, tavoitteenaan erottua
joukosta, kasvattaa nakyvyyttaan ja saavuttaa haluamiaan ammatillisia tai henkildkohtaisia tavoitteita



» Henkilébrandayksella voi lisata nakyvyyttaan ja sen avulla voi saavuttaa ammatillisia ja henkilokohtaisia
tavoitteita

* Mahdollistaa erottumisen kilpailijoista esimerkiksi tydmarkkinoilla

« Auttaa rakentamaan luottamusta ja uskottavuutta.

HUOM!
* Henkilébrandin rakentaminen vie aikaa ja vaatii pitkajanteisyytta.

» Yksityisyyden raja voi olla vaikea vetaa, jos julkinen kuva on voimakkaasti esilla.



Asiantuntijat: Rakentavat mainetta osaamisensa ymparille jakamalla nakemyksiaan ja kokemuksiaan
esimerkiksi LinkedInissa

Yrittajat: Korostavat persoonallisia arvojaan ja tarinoitaan erottautuakseen kilpailijoista

Vaikuttajat: Kehittavat henkilobrandiaan vahvistamalla omaa aantaan ja visuaalista tyylidadn sosiaalisessa
mediassa

Urakehitykseen tahtaavat yksil6t: Kayttavat henkildbrandaysta erottautuakseen tydnhakijoiden joukosta
ja edistaakseen uraansa.



Henkilbbrandays —osion tehtava



» Katso Kati Koivusen video Minako Brandi — Henkildbrandayksen ABC

* https://www.youtube.com/watch?v=1uZesdrFHyM&t=1674s
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* Videon katsottuasi vastaa seuraaviin kysymyksiin:

+ Miksi sinun kannattaisi rakentaa omaa henkilébrandia?

+ Miten voisit aloittaa henkildbrandayksen itsellesi?

+ Millaisia hyoétyja henkilobrandayksesta voisi olla?

+ Mihin tarvitsisit muita etta voisit rakentaa henkildbrandia itsestasi?

+ Millaiset asiat jaivat sinulle videosta paallimmaisena mieleen? Mainitse ainakin kolme asiaa



Ammattimaisen nakoista materiaalia helposti



Mika Couumrar en?

» Canva on helppokayttdinen graafisen suunnittelun tydkalu joka toimii verkossa

« Canvan avulla kayttajat voivat luoda visuaalisia materiaaleja, kuten julisteita, esityksia, sosiaalisen

median postauksia, logoja, kayntikortteja ja paljon muuta, ilman aikaisempaa kokemusta graafisesta
suunnittelusta

« Canvan kayttamiseen sinun tulee vain rekisteroitya kayttajaksi



Caunnrouny vendi

(/g
)

» Canva toimii seka verkossa etta sovelluksena
« Canvasta on kaytdssa seka ilmainen etta maksullinen versio
* lImainen versio: Tarjoaa monia perustydkaluja ja paasyn rajoitettuun maaraan malleja ja sisaltéa

« Canva Pro (maksullinen): Sisaltaa lisdominaisuuksia, kuten suuremman sisaltékirjaston, branditydkalut
(esim. logot ja varit), animaatiot, taustanpoistotyokalun ja enemman tallennustilaa



* Mene sivustolle https://www.canva.com/fi fi/ ja rekisteroidy kayttajaksi

« Sen jalkeen tutustu Canvan kayttamiseen tutorialien avulla


https://www.canva.com/fi_fi/

Tutuatuw Couumraon tuterviolin ¢ ‘

« Katso tutorial ymmartaaksesi Canvan toimintaperiaatteita. Alla muutamia esimerkkeja Canvan
tutorialeista

» https://www.youtube.com/watch?v=jzZWxBuvwuwQ

* https://www.youtube.com/watch?v=BLhoWAALKtO

» https://www.youtube.com/watch?v=BrUrsnO80Yq&t=87s
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Canva —osion tehtava



» Kun olet kirjautunut Canvan kayttajaksi ja katsonut tutorialin, kokeile toteuttaa seuraavat aineistot
Canvassa
+ Tehtava 1. Suunnittele ja toteuta meemi Canvassa
+ Tehtava 2. Toteuta video haluamastasi aihepiirista Canvassa

+ Tehtava 3. Suunnittele ja toteuta juliste Canvassa



Verkkopaivakirja



kv blegi en?

Blogi on verkkosivusto tai verkkopalvelu, jossa kirjoittaja tai useampi kirjoittaja julkaisee sisaltda
saannollisesti

Blogit voivat sisaltaa tekstia, kuvia, videoita ja linkkeja

Blogi keskittyy yleensa tietyn aihealueeseen, kuten matkailuun, ruoanlaittoon, teknologiaan, muaotiin tai
henkilokohtaiseen elamaan

Blogit ovat olleet suosittuja 2000-luvun alusta lahtien
Blogeja kaytetaan seka henkilokohtaisiin ettd ammatillisiin tarkoituksiin

Blogi eroaa verkkosivustosta siina, etta sisaltdoa paivitetaan saanndllisesti ja se esitetaan yleensa
kronologisessa jarjestyksessa, uusimmat julkaisut ensimmaisina

Sosiaalisen median postaukset ovat yleensa lyhyempia ja reaaliaikaisempia kuin blogikirjoitukset, jotka
voivat olla perusteellisempia ja monipuolisempia.



Blogit luodaan yleensa alustoille, kuten WordPress, Blogger, Medium tai Squarespace

Uusin kirjoitus on blogissa esilla ensimmaisenad, mutta myos vanhat kirjoitukset ja niiden saamat
kommentit ovat luettavissa. Kronologisen esittamisjarjestyksen lisaksi blogille on tyypillista, etta blogin
omistaja voi valvoa kommentteja. Blogin tyylille on tunnusomaista ajankohtaisuus, spontaanius ja
henkilokohtaisuus

Kaikki blogit eivat ole yleispaivakirjoja, vaan keskittyvat johonkin aiheeseen. Jotkut kirjoittavat myos
useita blogeja yhta aikaa. Yhdessa voidaan esitella esimerkiksi kirjoittajan tekemia kasitoita, toisessa
pohditaan parisuhteen kipupisteita

Blogia on kutsuttu myos uudeksi mediaksi. Bloggarit seuraavat ja kommentoivat usein muiden
Kirjoittamia blogeja ja voivat viitata niihin omassa blogissaan. Tata blogien ja niiden kirjoittajien
muodostamaa yhteisd6a kutsutaan myds "blogistaniksi” tai "blogosfaariksi”

Suomessa julkisuuden henkildiden, etenkin poliitikkojen, verkkojulkaisuja nimitetaan usein
verkkopaivakirjoiksi, ja niissa julkaistut asiat nousevat usein puheenaiheeksi myds lehdissa ja televisiossa



Blogit voivat olla my&s yrityksen tyokalu. Blogia voi Kirjoittaa julkisesti asiakkaille ja sidosryhmille, tai
julkaista vain yrityksen tyontekijoiden luettavaksi intranetissa

Yritysblogit voivat olla myds persoonallisia kirjeita asiakkaille, henkilokunnalle ja sidosryhmille — tai kenelle
tahansa alasta kiinnostuneelle

Yritysblogien lisaksi voidaan yhteisty6ta yrityksen ja bloggaajien valilla. Tata voidaan kutsua
blogiyhteistydksi tai vaikuttajamarkkinoinniksi

Kasitykset blogien merkityksesta ja tulevaisuudesta poikkeavat toisistaan. llmid on kasvanut hyvin

nopeasti niin, etta aktiivisia blogeja on useita kymmenia miljoonia. Taman on nahty olevan merkki
mullistuksesta mediassa. On myés puhuttu ohi menevasta muoti-ilmidsta



Kirjablogi Kasitydblogi Lifestyle-blogi Muotiblogi

Yhteiskunnallinen

Ruokablogi Taideblogi Videoblogi blogi

Yritysblogi




https://saraparikka.c https://blogit.terve. https: https://viaperasperaa https://epatrendikasr
om fi/karkkipaiva/ isi.fi

www. hellapoli

dastra.com uokablogi.blogspot.co

m
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« Ensimmaiseksi kannattaa maaritella tavoitteesi ja blogisi aihepiiri

+ Haluatko jakaa tietoa, rakentaa brandiasi, ansaita rahaa vai pitda harrastusmielista paivakirjaa?

+ Valitse aihe, josta olet intohimoinen ja josta sinulla on paljon sanottavaa

» Valitse blogialusta

+ Valikoimaa blogialustoiksi on paljon. lImaisista alustoista vaihtoehtoja voisivat olla vaikkapa Wordpress.com, Blogger
Ja Medium. Lisaksi on olemassa valmiita blogiyhteisdja jonne blogin voi perustaa. Taalla lukijat ovat jo valmiiksi
sivustolla

+ Tutustu eri alustoihin ja valitse itsellesi sopivin vaihtoehto



* Luo ensimmaiset julkaisut

+

+

Kannattaa kirjoittaa muutama hyva blogiteksti valmiiksi ennen blogin julkaisemista

Ensimmaisena voisi suositella tervetuliaisviestin kirjoittamista. Taman postauksen tarkoitus on esitella itsesi ja blogin
tarkoitus

\Voit jakaa blogissasi myds valitsemasi aihepiiriin liittyvia informatiivisia tai viihdyttavia artikkeleita

Blogin kuvat ja grafiikat. Valitse blogiisi laadukkaita, sisaltdasi tukevia kuvia. Voit kayttaa joko omia kuviasi tai
kuvapankkien kuvia. Huomioli, ettd kuvapankkien kuvia kayttavat muutkin, joten sisaltdsi ei ole taysin yksildllista

» Julkaise ja jaa blogisi

+

+

Kun blogi on valmis, julkaise ensimmaiset artikkelisi ja jaa niitd sosiaalisessa mediassa, sahkodpostilistallesi tai muille
alustoille. Nain blogisi saa ensimmaiset lukijat ja matka voi alkaa

Pyyda ystavia ja perhetta lukemaan ja jakamaan blogiasi. Mita useampi blogistasi tietaa, sitda usempi lukija sen voi
lbytaa



» Paivita blogia saannollisesti

+ Pida julkaiseminen saannollisena, esimerkiksi kerran viikossa tai kahdessa. Saanndéllisyys auttaa houkuttelemaan ja
sitouttamaan lukijoita.

+ Kuuntele lukijoiden palautetta ja kehita sisaltbasi saamasi palautteen pohjalta



» Bloggaaminen antaa mahdollisuuden jakaa ajatuksia, kokemuksia ja ideoita. Se tarjoaa mahdollisuuden
luovuuteen, mielipiteen ilmaisuun seka tarjoaa mahdollisuuden auttaa muita.

» Bloggaaminen ei ole aikaan tai paikkaan sidottua, eli kdytannossa voit kirjoittaa vaikka puolilta din tai
aikaisin aamulla. Milloin sinulle itsellesi parhaiten sopii

« Hyva blogi syntyy innostuksesta ja ilmaisun ilosta. Siina on sarmaa, se on ajankohtainen ja on kirjoitettu
ymmarrettavalla kielella. Valitse yksi aihe ja nakokulma ja mene suoraan asiaan

» Blogissa on lupa ottaa kantaa: tarkista, tuleeko mielipiteesi esiin. Erityisen ansioituneet bloggaajat
onnistuvat jakamaan monipuolista ja syventavaa aineistoa, koskettamaan tunteita ja herattamaan
keskustelua aiheesta

« Bloggaamalla voit osoittaa omaa asiantuntemustasi ja kasvattaa mainettasi asiantuntijana. Voit kerryttaa
ymparillesi myds samanhenkisista inmisista koostuvan lukijayhteison. Blogi voi olla myds vaikuttamisen ja
tiedon valine



» Hyva rakenne tekee blogitekstista helppolukuisen, mielenkiintoisen ja informatiivisen. Se auttaa pitamaan
lukijan kiinnostuksen ylla ja valittdmaan viestin tehokkaasti

« Kayta kappaleiden valissa tyhjaa tilaa. Yksi kappale 2—4 lausetta. Kirjoita lukijaystavallisesti ja valta lian
monimutkaista kieltd. Linkita tarvittaessa muihin hyodyllisiin [&hteisiin tai blogiteksteihin

+ Otsikko, tiivis ja houkutteleva —> otsikon perusteella lukija paattaa lukeeko tekstia vai el
+ Ingressi, el tiivistetysti kerrottu tekstisisaltod, joka houkuttelee jatkamaan eteenpain

+ Tekstiosa, mielenkiintoista ja informatiivista tekstia. Pysy asian ytimessa, ala poukkoile
+ Listat ja luettelot, helppo silmailla ja pitaa mielenkiintoa ylla

+ llmavuus tekstissa, kappalejaot

+ Toimintakehotus: kommentoi, kerro, jaa jne.



« Otsikko: "Miten aloittaa saastaminen pienilla muutoksilla

* Intro: "Tuntuuko silta, etta sdastaminen on mahdotonta? Naiden yksinkertaisten vinkkien avulla voit
aloittaa jo tanaan!

* Runko:
« "Aloita budjetin laatimisella”
» "Hybdynnd alennuksia ja tarjouksia”

o 'Sdasta automaattisesti”

« Paatelma: "Saastaminen voi tuntua pienelta askeleelta, mutta pitkajanteisyys tuo tuloksia. Kokeile naita

vinkkeja jo tanaan ja katso, miten saastosi kasvavat!

« CTA (call to action, eli toimintakehotus): "Mika on sinun paras saastévinkkisi? Kerro kommenteissa!"



(g

» Blogin kirjoittaminen ei ole kuolemanvakavaa
 Kirjoita siita, mika’sinua kiinnostaa

« Panosta otsikkoon! Sen perusteella lukija valitsee, lukeeko han blogin, joten pyri lyhyeen, mutta
Kiinnostavaan otsikkoon

« Ala’ole liian kriittinen omia tekstejasi kohtaan. Kirjoita rohkeasti mielipiteistasi!



» https://viestintapiritta.fi/bloqi/7-vinkkia-nain-kirjoitat-hyvan-blogin/

e https://www.zoner.fi/blogin-perustaminen/hyva-blogiteksti/

 https://verkkolehdet.jamk._fi/finnish-business-review/2018/06/12/blogin-kirjoittamisohjeet-nailla-
ohjeilla-onnistut-varmasti/

 https://blogit.gradia.fi/esimerkki/blogin-Kirjoittaminen/
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Blogi —osion tehtava



 Kirjoita yhden A4-sivun mittainen blogiteksti sinua kiinnostavasta aiheesta

* Kiinnitd huomiota tekstissa seuraaviin asioihin;

+

+

+

Otsikko

Rakenne (lyhyet kappaleet, kappalejact, valiotsikot, luettavuus, visuaalisuus)
Linkitykset, lahteet, asiasanat

CTA, pyydatkdé kommentoimaan, jakamaan tai jotain muuta?

Etsi blogitekstiisi sopivia kuvia ja liséd ne tekstidokumenttiisi



Kuva kertoo enemman kuin tuhat sanaa — miten

tulkita kuvaa?



aani ¢

Kuva-analyysi tarkoittaa kuvan sisaltdjen, visuaalisten elementtien ja merkitysten tarkastelua ja tulkintaa

Se on menetelma, jota kaytetdan esimerkiksi taiteen, valokuvien, mainosten ja muiden visuaalisten
materiaalien ymmartamiseen ja arviointiin

Kuva-analyysi voi paljastaa, miten kuva viestii, millaisia tunteita se herattaa ja mita viesteja tai arvoja se
valittaa

Kuva-analyysissa yhdistyy visuaalisten elementtien tarkastelu seka syvempi tulkinta. Se on arvokas
tyokalu erityisesti taiteen, kulttuurin ja median tutkimuksessa ja ymmartamisessa



s ¢

» Kuvan analysointi tarkoittaa kuvan tarkkaa havainnointia ja tarkastelua eri nakdkulmista
» Analysoinnin avulla paadytaan tulkintaan eli kasitykseen kuvan sisallosta ja sen viesteista

« Kuvan tulkintaan vaikuttavat teos, sen tekija ja katsoja




KMMWMLQ[%AM oLUNLRE

» Kuva-analyysi voidaan jakaa karkeasti viteen osa-alueeseen
+ Kuvan peruspiirteet ja niiden tunnistaminen
+ Kuvailu
+ Analysointi
+ Konteksti ja tulkinta

+ Johtopaatdkset



Kunor-anolyyaine vaileel askel askeleellc
1. Kuvan peruspiirteet ja niiden tunnistaminen

 Mika kuva on?

+ Onko kyseessa esimerkiksi maalaus, valokuva, mainos, piirros vai jokin muu?

« Kenelle se on suunnattu?

+ Millainen yleis6 on kuvan kohderyhma?

 Ajoitus ja konteksti:

+ Milloin ja missa kuva on luotu? Mika on sen historiallinen tai kulttuurinen tausta?



Kuvar-anolyysin vailveel askel askeleello

2. Kuvailu

« Mita kuvassa nakyy?

+ Kuvan esineet, henkilét, varit, muodot, valot ja varjot.

e Sommittelu

+ Miten eri elementit on sijoiteltu? Onko kuva tasapainoinen vai epasymmetrinen?

» Tekniikka ja tyyli

+ Onko kuva realistinen, abstrakti, surrealistinen vai jotain muuta? Miten vélineet ja tekniikat vaikuttavat
lopputulokseen?



Kuvar-anolyysin vailveel askel askeleello

3. Analysointi

 Tunnelma

+ Millainen tunne tai ilmapiiri kuvasta valittyy? lloinen, synkka, dramaattinen, rauhallinen?

» Merkitykset ja symbolit

+ Onko kuvassa symboleja tai metaforia? Mita ne voivat edustaa?

* Viestinta

+ Mita kuva yrittaa sanoa? Mika on sen keskeinen sanoma tai tarkoitus?



Kunor-anolyyain vaiilheel askel askeleello

4. Konteksti ja tulkinta

 Historiallinen ja kulttuurinen tausta

+ Millaisia arvoja, uskomuksia tai ajattelutapoja kuva heijastaa luomisaikansa nakdkulmasta?

 Tekijan tavoittelema tarkoitus

+ Mika oli kuvan luojan tavoite? Haluaisiko han esimerkiksi herattaa tunteita, viestia tietysta teemasta tai kritisoida
jotain?

 Katsojan kokemus

+ Miten eri ihmiset voivat tulkita kuvan eri tavoin riippuen omista taustoistaan ja kokemuksistaan?



Kuvar-anolyysin vailveel askel askeleello

5. Johtopaatdkset

» Kuvan merkitys

+ Mita kuva kokonaisuudessaan kertoo? Millainen vaikutus silla on katsojaan?

» Miksi kuva on merkityksellinen?

+ Onko se kulttuurisesti, taiteellisesti tai yhteiskunnallisesti tarkea?



Kuvien analysointi ja tulkinta kehittda kuvanlukutaitoa ja kuvallista ajattelua

Tutkimusten mukaan nykyisesta informaatiosta yli 80 prosenttia on kuvallista

Kohtaamme kuvia paivittain. Ne muovaavat mindkuvaamme, maailmankuvaamme ja
mielikuvitustamme

Mielikuvituksemme koostuu erilaisista havainnoistamme. Se on siis kuin valtaisa kuvapankki,
jota kaytamme hyddyksemme kun muodostamme uutta tietoa ja uusia nakemyksia



Kuva-analyysi —osion tehtava



» Tassa tehtavassa sinun tulee tutustua ja tutkia kuvan maailmaa.

« Seuraavalla sivulla on kuuluisan katutaiteilija Banksyn teos Flower Thrower. Mista se mielestasi kertoo?
Tee kuvasta kuva-analyysi. Kerro teoksesta seuraavat asiat:

+ Mita kuvassa on / mista elementeista se rakentuu?
+ Miten kuva on sommiteltu?

+ Millaiset varit kuvassa on?

+ Millainen tunnelma kuvassa on? Mista se johtuu?

+ Sisaltaako kuva asioita joita voisi tulkita symboleina? Etsi kuvasta merkityksia ja viittauksia kuvan ulkopuoliseen
maailmaan

» Kirjoita kuva-analyysi. Kirjoita analyysia kokonaisin lausein. Ajattele, etta kirjoitat jollekin, joka ei tieda
kuvasta mitaan. Perustele havaintosija arviosi. Noin 200 - 300 sanaa on sopiva pituus vastaukselle.






« Tassa tehtavassa sinun tulee tutustua ja tutkia kuvan maailmaa.

» Seuraavalla sivulla on Antti Yrjésen ottama uutiskuva. (Kuva on voittanut vuoden 2021 uutiskuva-palkinnon.) Kuvassa
viimeisia Elokapinan mielenosoittajia siirretaan pois Eduskuntatalon edestd Mannerheimintielta kahdeksan jalkeen
sunnuntai-ilttana 20. kesakuuta 2021

» Mita kuva mielestasi kertoo? Kerro teoksesta seuraavat asiat:
+ Mita kuvassa on/ mista elementeista se rakentuu?
+ Miten kuva on sommiteltu?
+ Millaiset varit kuvassa on?
+ Millainen tunnelma kuvassa on? Mista se johtuu?

+ Sisaltaako kuva asioita joita voisi tulkita symboleina? Etsi kuvasta merkityksia ja viittauksia kuvan ulkopuoliseen maailmaan

» Kirjoita kuva-analyysi. Kirjoita analyysia kokonaisin lausein. Ajattele, etta kirjoitat jollekin, joka ei tieda kuvasta mitaan.
Perustele havaintosi ja arviosi. Noin 200 - 300 sanaa on sopiva pituus vastaukselle.



Vuoden uutiskuva 2021




Ammatillisen verkoston rakentaminen somessa



» LinkedIn on ammatillinen sosiaalisen median alusta, joka on suunniteltu erityisesti verkostoitumiseen,
uramahdollisuuksien [dytamiseen ja yritysbrandaykseen

» LinkedIn lanseerattiin vuonna 2003, ja siita on tullut yksi tarkeimmista alustoista, joita yksilot ja
organisaatiot kayttavat ammatilliseen vuorovaikutukseen.



Tydelaman tarkein somekanava

LinkedIn-profiili on oman osaamisen esiin tuomista ja markkinointia. Sitd voidaan ajatella myds
henkilbbrandayksena

Verkostoitumista omien tydelaman kontaktien kanssa
Kanava tuoda oman ammatillisen minan ajatuksia esiin
Nykypaivana tyénhaku ja tyéelama vaatii vaivannakoa ja muista erottautumista

LinkedInin suosio kasvaa jatkuvasti, niin kuin myds sen merkitys tydnhaussa ja oman uran
rakentamisessa



Palvelu on suosittu varsinkin tyoikaisten keskuudessa

LinkedIniin litytaan usein tydmahdollisuuksien ja kiinnostavan ammatillisen keskustelun perassa.
LinkedInin avulla voikin [6ytaa uuden tyon yllattavan monella alalla

Moni esihenkild ja rekrytoija on aktiivinen palvelussa, joten se on mainio paikka verkostoitua, jos on
Kiinnostunut uusista uramahdollisuuksista

Enta myytkd kenties jotain tuotetta tai palvelua? LinkedIn on hyva kanava |dytaa asiakkaita ja pitaa
yhteytta heihin



» LinkedIn-profiili on kadyntikorttisi. Huolehdi siis, etta sielta 16ytyvat kaikki oleelliset tiedot. Huolehdi
profillissasi ainakin nama asiat kuntoon:

+

+

Asiallinen kasvokuva

Kuvausteksti nimesi alla — tassa voi kertoa muutakin kuin tittelin ja tydpaikan. Kiteyta yhdella lauseella tai muutamalla
avainsanalla, kuka olet. Inspiroidu tarvittaessa muiden kuvauksista.

Esittelyteksti — lisaa profiiliisi kuvausteksti, jossa kerrot, mita osaat ja mista sytyt tydelamassa.
Tarkeimmat taitosi — kerro, mita osaat. Taitoja voi hyvin olla kymmenia.

Tyohistoriasi — luettele oleelliset tyopaikkasi (teini-ian kesatyo ei valttamatta ole sita) ja avaa kuvauksissa
tyotehtaviasi: Mista olit vastuussa? Mita kehitit? Missa onnistuit?

Oleelliset linkit — esim. tyénaytteisiin, kotisivuillesi, tyén kannalta oleellisille sosiaalisen median tileille tai
blogikirjoitukseesi.

Suosittelut

Profiilisi tausta- tai kansikuva — jos sinulla ei ole sopivaa kuvaa valmiina, voit hyodyntaa esim. Canvaa



Tunnistatko omat vahvuutesi ja mita ne ovat?

Omien vahvuuksien tunnistaminen on iso etu tyénhaussa ja tyéuralla ylipaataan

Huomioithan etta vahvuutesi 16ytyvat profiilistasi. Muista! Al4 ole turhan vaatimaton

lhan niin kuin tydnhaussa, LinkedInissa on syyta olla aina rehellinen

Vahvuuksien tunnistamiseksi voit kayttaa apunasi alle linkitettyja sivustoja

+ https://www.opinvoimala.fi/testit-ja-harjoitukset/harjoitus:-tunnista-omat-vahvuutesi

+ https://www.ttl.fi/tyopiste/tunnistatko-vahvuutesi-innostus-ja-uppoutuminen-antavat-vihjeita

+ https://duunitori.fi/tyoelama/vahvuuksien-tunnistaminen-harjoitus



https://www.opinvoimala.fi/testit-ja-harjoitukset/harjoitus:-tunnista-omat-vahvuutesi
https://www.opinvoimala.fi/testit-ja-harjoitukset/harjoitus:-tunnista-omat-vahvuutesi
https://www.opinvoimala.fi/testit-ja-harjoitukset/harjoitus:-tunnista-omat-vahvuutesi
https://www.opinvoimala.fi/testit-ja-harjoitukset/harjoitus:-tunnista-omat-vahvuutesi
https://www.opinvoimala.fi/testit-ja-harjoitukset/harjoitus:-tunnista-omat-vahvuutesi
https://www.opinvoimala.fi/testit-ja-harjoitukset/harjoitus:-tunnista-omat-vahvuutesi
https://www.opinvoimala.fi/testit-ja-harjoitukset/harjoitus:-tunnista-omat-vahvuutesi
https://www.opinvoimala.fi/testit-ja-harjoitukset/harjoitus:-tunnista-omat-vahvuutesi
https://www.opinvoimala.fi/testit-ja-harjoitukset/harjoitus:-tunnista-omat-vahvuutesi
https://www.opinvoimala.fi/testit-ja-harjoitukset/harjoitus:-tunnista-omat-vahvuutesi
https://www.opinvoimala.fi/testit-ja-harjoitukset/harjoitus:-tunnista-omat-vahvuutesi
https://www.opinvoimala.fi/testit-ja-harjoitukset/harjoitus:-tunnista-omat-vahvuutesi
https://www.ttl.fi/tyopiste/tunnistatko-vahvuutesi-innostus-ja-uppoutuminen-antavat-vihjeita
https://www.ttl.fi/tyopiste/tunnistatko-vahvuutesi-innostus-ja-uppoutuminen-antavat-vihjeita
https://www.ttl.fi/tyopiste/tunnistatko-vahvuutesi-innostus-ja-uppoutuminen-antavat-vihjeita
https://www.ttl.fi/tyopiste/tunnistatko-vahvuutesi-innostus-ja-uppoutuminen-antavat-vihjeita
https://www.ttl.fi/tyopiste/tunnistatko-vahvuutesi-innostus-ja-uppoutuminen-antavat-vihjeita
https://www.ttl.fi/tyopiste/tunnistatko-vahvuutesi-innostus-ja-uppoutuminen-antavat-vihjeita
https://www.ttl.fi/tyopiste/tunnistatko-vahvuutesi-innostus-ja-uppoutuminen-antavat-vihjeita
https://www.ttl.fi/tyopiste/tunnistatko-vahvuutesi-innostus-ja-uppoutuminen-antavat-vihjeita
https://www.ttl.fi/tyopiste/tunnistatko-vahvuutesi-innostus-ja-uppoutuminen-antavat-vihjeita
https://www.ttl.fi/tyopiste/tunnistatko-vahvuutesi-innostus-ja-uppoutuminen-antavat-vihjeita
https://www.ttl.fi/tyopiste/tunnistatko-vahvuutesi-innostus-ja-uppoutuminen-antavat-vihjeita
https://www.ttl.fi/tyopiste/tunnistatko-vahvuutesi-innostus-ja-uppoutuminen-antavat-vihjeita
https://www.ttl.fi/tyopiste/tunnistatko-vahvuutesi-innostus-ja-uppoutuminen-antavat-vihjeita
https://www.ttl.fi/tyopiste/tunnistatko-vahvuutesi-innostus-ja-uppoutuminen-antavat-vihjeita
https://duunitori.fi/tyoelama/vahvuuksien-tunnistaminen-harjoitus
https://duunitori.fi/tyoelama/vahvuuksien-tunnistaminen-harjoitus
https://duunitori.fi/tyoelama/vahvuuksien-tunnistaminen-harjoitus
https://duunitori.fi/tyoelama/vahvuuksien-tunnistaminen-harjoitus
https://duunitori.fi/tyoelama/vahvuuksien-tunnistaminen-harjoitus
https://duunitori.fi/tyoelama/vahvuuksien-tunnistaminen-harjoitus

» LinkedInista voi lbytaa

+ potentiaalisia tydnantajia

+ avoimia tydpaikkoja
« Seuraa sinua kiinnostavia organisaatioita
« Seuraa sivuja, joilla julkaistaan tydpaikkailmoituksia.
« Kannattaa myo6s seurata osaajia, jotka tydskentelevat sinua kiinnostavissa tydpaikoissa

« Seuraamalla sinua tydnantajana kiinnostavaa yritysta tai sen henkildstéa voit oppia tuntemaan
tybnantajaa ja kuulet kenties ensimmaisten joukossa avoimista tehtavista



Oma commattillinen venkoate

« Rakenna ammatillisia verkostoja. LinkedIn on ennen kaikkea paikka verkostoitua!

* Nykyaan moni hyvaksyy verkostoonsa myos ihmisia, joita ei ole tavannut kasvotusten tai joiden kanssa ei
ole ollut tekemisissa tyon merkeissa. Se voikin olla fiksua, jos haluat vaikkapa 16ytaa uusia asiakkaita tai
tydpaikan

« Jos lahetat itse kutsun verkostoitua, Kirjoita kutsun yhteyteen viesti. Etenkin jos et tunne henkil6a
entuudestaan. Kerro kuka olet ja miksi haluaisit verkostoitua



Linkedinissa kannattaa keskustella ja oppia muilta

Panosta vuorovaikutukseen. Osallistu rohkeasti muiden tekemien postausten synnyttamaan keskusteluun
Kerro oma nakemyksesi
Kiitd hyodyllisista ajatuksista

Ole ystavallinen ja asiallinen, silla sellaisella asenteella paasee pitkalle. Asioista voi olla eri mielta ja
kyseenalaistaakin, mutta tee se fiksusti

Muista, etta voit tormata kehen tahansa palvelun kayttajaan myéhemmin elamassasi. Kenesta vain vaoi tulla
Joskus tyOkaverisi, pomosi, alaisesi tai asiakkaasi

On hyva idea liittyd LinkedIn-ryhmiin, joissa kasitellaan vaikkapa alaasi tai muuta sinua kiinnostavaa
tydelamaaihetta. Ryhmissa voi verkostoitua luontevasti, pysya perilla omasta alasta ja l6ytaa kiehtovia
keskusteluja



Tee rohkeasti omia paivityksia, vaikka se tuntuisikin aluksi hankalalta

Jos postaus ei herata suurta mielenkiintoa, siina ei kay kuinkaan. Sita ei tarvitse nolostella!

Hyva LinkedIn-postaus on kiinnostusta herattava keskustelunavaus. Muista Kirjoittaa helposti luettava tekstia
Kerro sellaisia kokemuksia ja asioita joista muut voivat oppia tai hyddyntaa

Kerro tarinoita joihin voi samaistua

Nosta esiin jokin ajankohtainen asia

Kerro kaytannon esimerkkeja tydelamasta

Tekstipostaukset menestyvat Linkedinissa parhaiten. Myds kommenteissa olevat linkit saattavat nostaa julkaisun
nakyvyytta

Osallistu postauksesi keskusteluun julkaisun jalkeen, silla vuorovaikutus on tarkeinta

Huomioi myds kommentoineita henkilita vastaamalla tai tykkdamalla heidan kommenteistaan. Voit myos jatkaa
aiheesta kommentoimalla itse, mikali keskustelu tuo vaikkapa itsellesi lisaa oivalluksia



e https://www.youtxube.com/watch?v=M7zAyOJy1Cq&t=272s

* https://atalent.fi/fi/blog/10-vinkkia-huippuprofiilin-nain-loistat-linkedinissa

« https://www.linkedin.com/pulse/miten-taytat-linkedin-profiilisi-rekrytoijan-vinkit-profiilin-tala-hygzf

« https://www.viesti.fi/miten-tehda-hyva-linkedin-profiili-nailla-vinkeilla-onnistut/

» https://www.eilakaisla.fi/blogi/11-vinkkia-tehokkaaseen-linkedin-profiilin-nain-rekrytoijat-loytavat-sinut
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Linkedin —osion tehtava



» Tee itsellesi profiili Linkediniin

« Mikali sinulla on jo profiili, paranna sita tassa osiossa saamiesi ohjeiden mukaisesti



Radiojuontajana sina



i podeant ¢

Podcast on suosittu aaniviinteen luokka, joka sisaltaa verkossa jaksoittaisia keskustelusarjoja tietysta
aiheesta

Podcastin voi luoda yksi tai useampi juontaja

Aiheet voivat vaihdella tieteesta ja teknologiasta taiteeseen, viihteeseen ja melkein mihin tahansa, mika
Kiinnostaa sinua



O

Peodcastien '

» Podcastit voidaan jakaa karkeasti kolmeen eri kategoriaan: yksinpuheluihin, keskusteluihin ja
kuunnelmallisiin podcasteihin

« Talla hetkella yleisin podcasting muoto on keskustelu

» Podcast tehdaan aina toivotun kuuntelijakunnan ehdoilla. Podcastien kuuntelija ei joudu vahingossa
podcastien aareen, vaan valitsee aktiivisesti itse sellaisen podcastin jonka aihepiiri on hanta itsedan
kiinnostava



» Kuten kaikessa, sisallon tulee olla tarkeinta. Kun se on kuulijaa aidosti kiinnostavaa, aihepiirista
kiinnostunut hakeutuu sen pariin

« Podcastin pariin kannattaa ohjata mainonnalla, silla sen avulla kohdeyleisén on helpompi [6ytaa sen
pariin

« Jokainen podcast aloittaa aina nollayleisélla. Suurimmat haasteet podcasting menestymiseksi ovat:
+ Haasteena saada kuulija [6ytamaan podcast
+ Saada potentiaalinen kuulija kiinnostumaan podcastista niin paljon, etta han haluaa kuunnella sen
+ Saada kuulija kuuntelemaan jakso loppuun
+ Saada kuulija palaamaan ohjelman pariin uudelleen



Mikai teluds Leantio?

« Podcastin tekeminen on mahdollista jokaiselle siita kiinnostuneelle
» Podcastin avulla voi tuoda esiin omaa asiantuntijuuttaan tai henkildbrandiaan
« Podcast on myds oivallinen alusta yrittgjalle, markkinoijalle tai minka tahansa alan asiantuntijalle

« Podcastin avulla voit tavoittaa kohderyhmasi Iahemmin ja se voi auttaa rakentamaan luotettavan
suhteen kohderyhmaasi

» Podcastin avulla voi myos lisata henkildn tai yrityksen auktoriteettia ja uskottavuutta



» Ranktracker on koostanut seitseman kohdan listan podcastin tarjoamista hyddyista. Seuraavilla dioilla
koostetusti nama seitseman syyta.

» Alkuperaiseen listaukseen paaset alla olevasta linkista

+ https://www.ranktracker.com/fi/blog/the-complete-quide-to-starting-your-own-podcast-in-2023/
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l. Yleisdn rakentaminen

+ Podcasting on erittain tehokasta. Podcasting on helppoa ja edullista, ja silla voi tavoittaa
tuhansia kuuntelijoita

+ Podcastilla voi luoda tiivimman yhteyden kuuntelijoihin. Taman vahvemman yhteyden myota
myos uskottavuutesi aihepiirissasi vahvistuu. Jos sinun on mainostettava palvelua tai tuotetta,
yleisosi kokeilee niita erittain todennakdisesti



o 2. Asiantuntemuksen osoittaminen

+ Podcastingin awvulla voit osoittaa asiantuntemuksesi tietylla alalla tai tietylla markkinasektorilla.
Oivaltavat podcastit aiheista, joista keskustelet mielellasi, voivat osoittautua erittain
vaikuttaviksi, kun rakennat itsellesi tai yrityksellesi myodnteista mainetta

+ Kun muuhun sisaltéon liittyy useimmiten kasikirjoitus ja hahmotelmat, podcastissa ajatukset
voivat virrata vapaammin. Tama ei tarkoita sita, etteikd podcastingissa kaytettaisi
kasikirjoituksia. Vaikka kasikirjoituksia voidaankin kayttaa, yleinen sisaltd on paaasiassa
luonnollista keskustelua yleisén tai juontajan kanssa

+ Jos osaat puhua tietysta aiheesta luontevasti, voit osoittaa asiantuntemuksesi ja rakentaa
uskottavuuttasi paremmin



» 3. Taloudellisen hyddyn saaminen

+ Jos tarvitset tuloja, podcastit ovat tehokas valine tuotteiden ja palvelujen myyntiin. Lisaksi voit
tehda podcastistasi rahanarvoisen sponsoroitujen mainosten avulla ansaitaksesi liséda rahaa

+ Tarvitset uskottavuutta ennen kuin yleisomaarasi kasvaa. Vasta kuuntelijoiden
lisdantyessa houkuttelet sponsoreita

+ Kun uskottavuutesi on kasvanut riittavasti, voit aloittaa mainostamisen. Al3

kuitenkaan liioittele. Muistatko, kuinka paljon inhoat kuulla radiosta enemman mainoksia kuin
kappaleita? Tuleva yleisdsi tuntee samoin, jos mainostat likaa



» 4. Hauskanpito

+ Toinen suuri etu oman podcastin aloittamisessa on hauskuus, joka liittyy yhteydenpitoon ja
seurusteluun uusien ihmisten kanssa. Vaikka sinulla ei olisikaan tuotetta tai palvelua
myytavana podcastisi kautta, voit ryhtya aloittelevaksi podcasteriksi pelkdstdan nautinnon
VUOKSI

+ |hmiset rakastavat puhua asioista, joita he rakastavat ja jotka kiinnostavat heita. Podcastisi voi
olla vayla tahan. Viela parempi on, jos voit kutsua samanhenkisia ihmisia mukaan ohjelmaasi.
Et ainoastaan tuota lisaa sisaltda, vaan opit myos lisda ja rakennat lisda yhteyksia, joita voit
hyédyntad mydhemmin



» 5. Podcasting nolla investoinnilla

+ \oit aloittaa oman podcastin iiman investointeja. Tarvitset vain matkapuhelimen tai
kannettavan tietokoneen, ilmaisen aanitysohjelmiston ja ilmaista podcast-musiikkia, ja olet
valmis aloittamaan

+ Kun podcastasting muuttuu vakavammaksi, aloita investoimalla hyvaan mikrofoniin, jotta saat
kuulijoillesi hyvan aanenlaadun



* 6. Eitarvitse olla pro

+ Kukaan ei vaadi, etta olet viiden tdhden sisalldntuottaja jotta voit aloittaa podcastin. Vaikka
olisitkin keskinkertainen viestija, on mahdollista, etta kehityt tulevien podcast-jaksojen myéta

+ Tarkeintd on muistaa, etta sinun on keskityttava aiheeseen, josta olet aidosti kiinnostunut.
Kyse voi olla kiinnostuksen kohteista, kuten terveys ja kuntoilutai keramiikka, urheilusta, kuten
vapaasukelluksesta tai melonnasta, tai maallisesta alasta, jossa olet hyva, kuten digitaalinen
markkinointi tai osakesijoitusalustat

+ Seuraa aihepiirin trendeja ja tapahtumia, jotta sisaltdsi ja asiantuntemuksesi pysyy
ajantasaisena



» /. Podcasting tuo hyvaa fiilista sinulle ja yleisdllesi
+ Jos jaat hyddyllista sisaltva podcasteissasi, voit todennakdisesti tuntea olosi hyvaksi.
Podcastaus voi olla loistava harrastus ilmaista ideoitasi, oivalluksiasi ja ajatuksiasi
miellyttavalla tavalla
+ Podcastien avulla voit kertoa rakastamastasi kirjasta ja siita, mita olet oppinut siita, voit kertoa

lukemistasi tai tutkimistasi rikostarinoista tai voit kertoa tukemistasi asioista ja siita, miksi
yleisdsi on mielestasi osallistuttava niihin



?
|

» Podcastin tekemisen voi aloittaa useilla tavoilla ja melkeinpa mista tahansa aihepiirista

» Menestyva podcast keskittyy melko tarkasti tiettyyn teemaan tai konseptiin. Mita tunnistettavampi ja
uniikimpi, sita parempi

» Podcastin aloittamista kannattaa pohtia kuulijan nakokulmasta. Millaisia keskusteluita kaikkien olisi hyva
kuulla tai mita asioita olisi hyva tietaa

« Mista itse tiedat jo paljon ja minka aihepiirin ymparilla voit kayda ja yllapitéda luontevasti keskusteluita?

« Mita selkeampi “punainen lanka” sinulla on, sitd helpompi yleisbn on ymmartaa sisaltosi tarkoitusta ja
paamaaraa. Nain kuuntelijasi osaavat myds odottaa vastaavaa sisaltéa jatkossa

« Vililla aihe ja teema rajautuu kuitenkin vain tekemalla, joten voit huoletta antaa tyylisi ja teemojesi
kehittya ajan kanssa omanlaisikseen



» Valinevaatimukset riippuvat siita, minka tasoista tuotannon laatua tavoittelet. Alle sadan euron
poytamikilla, tai puhelimeen kiinnitettavallda mikrofonilla ja ilmaisella editointitydkalulla paasee jo alkuun

» Aloituskustannukset omalle podcastastille eivat ole korkeat, mutta vaatimusten kasvaessa kannattaa
miettia akustiikkaa ja valineita tarkemmin

« Kun tekniikka on kunnossa, mieti missa aanitat. Tilassa tulee ensin minimoida kaiku. Tasta syysta monet
paatyvat aanittdmaan pehmeita kankaita pursuavaan vaatekaappiin tai makuuhuoneeseen, jossa
pehmea sanky poistaa huoneen kaikua. Kaikkia mahdollisia haitta-aania kannatta valttaa. Haittadania
ovat esimerkiksi yleinen haly, tikittava kello, ddnekas ilmastointi tai likenteen melu



Tustantekausi kevvollowo

« Suunnittele ja rakenna koko tuotantokausi kerrallaan. Nain saat pidettya aihepiirin tiiviisti ajatellussa
« Pohdi keskusteltavat aiheet ja haluatko haastatella jota kuta aiheeseen liittyen

» Listaa mahdollisia aiheita ja vieraita

» Tuotantokauden runko hahmottuu nopeasti eteesi

« Jaksojen rakennetta suunniteltaessa, muista ettad haastateltaessa yhteen kysymykseen voi kulua 5-15
min aikaan. Jo muutamalla kysymykselld muodostuu helposti 45 minuutin mittainen keskustelu. Jos
puolestaan podcast perustuu yhden inmisen puheeseen jo neljan keskeisen teeman ymparille rakentuu
tuo samainen 45 minuuttia helposti

« Yksinkertainen on kaunista. Ala tee asioista lian monimutkaisia.



Pedcastin joke
U
» Kun podcastisi tuotantokausi on valmis, on aika laittaa podcast jakeluun

» Julkaisua varten tarvitset podcastillesi suunnitellun kansikuvan seka valmiin/valmiit aanitiedostot

* Monikanavainen julkaisu tapahtuu helpoiten Anchor.fm sivuston kautta. Sivusto on Spotifyn omistama ja
jakelee aaniraidan puolestasi

« Naet Anchorista my0Os katevasti kuulijoidesi ikgjakauman, sijainnit ja kuunteluiden kestot

* Analytilkkan pohjalta sinun on helppoa kehittaa tuotantoasi eteenpain



podeastin lekijille
https://media.sanoma.fi/ajankohtaista/na

kemyksia-markkinoinnista/tehdaan-oma-
podcast-mita-se-vaatii

« 1. Valitse podcastin aihe tiedon ja intohimon mukaan

+ Aanesta kuuluu, onko tekija kiinnostunut aiheesta



podeastin lekijille
https://media.sanoma.fi/ajankohtaista/na

kemyksia-markkinoinnista/tehdaan-oma-
podcast-mita-se-vaatii

« 2. Valitse nakdkulma ja kohderyhma

+ Yleisda ei voi pakottaa kuuntelemaan podcastia. Podi on
vahan kuin kirja, joko siinen tarttuu tai sitten ei. Tutkimusten
mukaan podcastilta toivotaan eniten viihtymista ja
seuraavaksi oppimista



: 3. Valitse vetava nimi ja visuaalinen ilme
m edcastis U LEA)0 + Nimija kuva ovat ensimmaiset asiat, jotka kuuntelija kohtaa
Suplassa tai somessa. Niiden merkitysta ei kannata

vaheksya. Australialaisen ABC:n mukaan 73 % kuulijoista
valitsee podcastin kuvaustekstin perusteella

https://media.sanoma.fi/ajankohtaista/na
kemyksia-markkinoinnista/tehdaan-oma-
podcast-mita-se-vaatii



p@dem tdaguue « 4. Sisallon pitaa olla aitoa, mutta silti valmisteltua

+ Hyvissa sisalldissa on yleensa sardja ja erilaisia tunnetiloja.
https://media.sanoma.fi/ajankohtaista/na Hyva valmistelu tekee spontaaniuden mahdolliseksi.

kemyksia-markkinoinnista/tehdaan-oma- Spontaanius taas on aitoutta
podcast-mita-se-vaatii



podeastin lekijille
https://media.sanoma.fi/ajankohtaista/na

kemyksia-markkinoinnista/tehdaan-oma-
podcast-mita-se-vaatii

e 5. Muista danenlaatu

+ Teknisesti huonolaatuista sisaltda ei pysty kukaan
kuuntelemaan pitkaan, vaikka sisalto olisi miten timanttia!



_ | tekiiculle * 6. Anna sisallon maarittaa kesto

+ Kayttajatilastojen mukaan parhaiten toimivat noin 15—20-
https://media.sanoma.fi/ajankohtaista/na minuuttiset jaksot. Sisaltd on kingi. Kun asiat on kasitelty, on
kemyksia-markkinoinnista/tehdaan-oma- syyta lopettaa
podcast-mita-se-vaatii



o /. Julkaise saannollisesti

m + Podcastit ovat radion lailla tapamedia: kun uusi jakso
iimestyy, sitd kuunnellaan parin paivan verran innoissaan ja

sitten kuuntelu vahentyy. Kunnes tulee uusi jakso. Jokainen

https:/media.sanoma.fi/ajankohtaista/na uusi jakso aktivoi kuuntelua myos vanhojen jaksojen parissa.
kemyksia-markkinoinnista/tehdaan-oma- + Kaupallisia jaksoja voidaan julkaista myo6s "kaikki ulos
podcast-mita-se-vaatii kerralla” -periaatteella. Jaksot l6ytyvat heti Suplasta, mutta

niihin ohjataan median kautta sovitun mukaisesti



Suplan tuottojun vinkit NI
+ Podcastit lahtevat nollayleisdsta. Edes 300 000 tube-

seuraajaa ei takaa sita, ettd podcast saa hulluna kuuntelua.
https://media.sanoma.fi/ajankohtaista/na Mitd enemman vakea ohjelman puffaamiseen saa, sita
kemyksia-markkinoinnista/tehdaan-oma- parempi. Kaupallisissa sarjoissa ostetun median rooli on
podcast-mita-se-vaatii olennainen. Esimerkiksi natiivimainonta tukee hyvin audiota



podeastin lekijille
https://media.sanoma.fi/ajankohtaista/na

kemyksia-markkinoinnista/tehdaan-oma-
podcast-mita-se-vaatii

« 9. Ota yleis6 mukaan
+ Jos vain mahdollista, aktivoi yleiséa. Tall6in podcastia
kuitenkin pitaa tehda pidempaan, jotta yleison reaktioita,
kysymyksia ja palautteita voi huomioida myds sisalléssa



» Uutispodcast

+ https://areena.yle.fi/podcastit/1-6545067 1

« Ajjacast
+ https://open.spotify.com/episode/0XpXmztGFHNWrTmGUyJKCE?si=nvifDOMTR2-ICcacYW-PtA

* Vankilamyytit
+ https://www.supla.fi/fepisode/789c6215-e413-456e-a435-904bd0d6f827



https://areena.yle.fi/podcastit/1-65450671
https://areena.yle.fi/podcastit/1-65450671
https://areena.yle.fi/podcastit/1-65450671
https://areena.yle.fi/podcastit/1-65450671
https://open.spotify.com/episode/0XpXmztGFHNWrTmGUyJkCF?si=nvrfDOmTR2-ICcacYW-PtA
https://open.spotify.com/episode/0XpXmztGFHNWrTmGUyJkCF?si=nvrfDOmTR2-ICcacYW-PtA
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https://www.supla.fi/episode/789c6215-e413-456e-a435-904bd0d6f827
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Podcast —osion tehtava



» Toteuteta oma podcast

» Toteuta podcast oman mielenkiinnon kohteista

+ HUOM! Voit halutessasi pyytaa vaikka kaverin keskustelemaan kanssasi tai voit haastatella
jotakuta



1. Valitse aihe

2. Valitse toteutustapa (yksinpuhelu, haastattelu, juontajapari jne.)

3. Tee kasikirjoitus (kirjaa keskusteltavat aiheet, kysymykset jne. ALA lue suoraan paperista)

4. Aanita hilaisessa tilassa. Voit kayttaa aanittamiseen puhelintasi. Huomioi taustahalyt ja
muut hairidaanet

5. Editoi. Voit kayttaa haluamaasi editointiohjelmaa

6. Toteuta my6s ohjelman tunnusjingle

/. Podcastin pituus tulee olla noin 15-20 min
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