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Miina 
pähkinänkuoressa

▪ Opettajana 9 lukuvuotta

▪ Sisällöntuottajana ja bloggaajana 

11 vuotta

▪ Pääkanavat Instagram, Facebook ja 

LinkedIn

▪ Olen innostunut verkko-opetuksesta, 

somesta ja visuaalisesti kauniista asioista
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Miksi omaan 
henkilöbrändiin 
kannattaa panostaa?

▪ Vahva henkilöbrändi auttaa saavuttamaan 
omia ammatillisia tavoitteita ja jopa 
nousemaan oman alasi keskipisteeseen

▪ Teet omaa tai edustamasi yrityksen 
asiantuntemusta tunnetuksi

▪ Digialustat tarjoavat jokaiselle yhtäläisen 
mahdollisuuden luoda verkossa ammatillista 
pääomaa ja asemoida itsensä markkinoille

▪ Voit kasvattaa omia tulojasi tai edustamasi 
yrityksen liiketoimintaa

▪ Rekrytointi painottuu verkkoon: 
piilotyöpaikkojen määrä on kasvanut ja 
headhunting painottuu entistä vahvemmin 
someen

▪ Tarjouspyynnöt ja yhteistyöehdotukset 
kolahtavat ensimmäisinä mieleen tulevien 
inbokseihin
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Erilaisia brändejä

▪ Vaikuttaja

▪ Artisti

▪ Urheilija

▪ Yrittäjä

▪ Asiantuntija

▪ Poliitikko

▪ Mielenkiintoinen tavis
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Niche tarkoittaa markkinarakoa, pientä mutta 
tuottoisaa segmenttiä tai marginaalikulttuuria



Missä olet hyvä?

Millä voit tienata?

Mistä innostut?



Läsnäolo verkossa: somekanavat, brändin kotipesä, 
sähköpostin allekirjoitus, tyyli kirjoittaa verkkotekstejä, 
verkon yhteisöissä toimiminen

Olemus livenä: käyttäytyminen toisia ihmisiä 
kohdatessa, esiintymistaidot, pukeutuminen, puhetyyli, 
karisma, tapahtumat

Verkostoihin kuuluminen: sosiaaliset ja ammatilliset 
verkostot, sosiaalisen median ryhmät ja 
avainhenkilöiden tunteminen, hankkeet, harrastukset

Työnäytteet omasta asiantuntijuudesta: esiintymiset, 
videot, julkaisut, artikkelit, parhaat somepäivitykset, 
lehtijutut



Herätä mielenkiintoa 
omalla persoonallasi 
ja osaamisellasi

▪ Yhdistää kaksi epätyypillistä asiaa

▪ Sivistä, kouluta ja auta seuraajiasi

▪ Luo visuaalisesti kaunista sisältöä

▪ Kerro oma mielipiteesi

▪ Selitä asiat omalla tyylilläsi

▪ Kysy tarkkanäköisiä kysymyksiä

▪ Kerro omista havainnoistasi tai 

oivalluksistasi
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Your target audience 
is who you want to 
reach with your 
message

Key companies

Future employers and 
project partners

Your ideal customers 
or followers

See your social media insights and 
modify if needed

Check if you need to sharpen your 
message
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Quantitative vs. qualitive growth

Split the goal in smaller portions: 
how many per day or week?

Work relentlessly for your target 
every day



BIO – You in a nutshell
▪ Use those 150 characters wise. Tell profile 

visitors..

▪ Your slogan

▪ Your value proposition

▪ Your story

▪ Your key components, categories of hashtags

▪ Something about your content



Not all professionals wear suits. 
Find your style, tell your story 

and what keeps you going. 

















SET GOALS BASED ON YOUR 
REAL SITUATION: HOW MUCH 
TIME DO YOU HAVE FOR SELF 

BRANDING?

WHAT CAN YOU DO WITH 
THAT TIME? CAN YOU FIND 
MORE TIME FOR PERSONAL 

BRANDING?

WHAT IS THE LEVEL OF YOUR 
DIGITAL SKILLS: CAN YOU 
JUMP RIGHT ON IT, OR DO 

YOU NEED TO PRACTICE AND 
LEARN FIRST?

WHAT IS THE LEVEL OF YOUR 
COMMITMENT AND 

ENTHUSIASM: DO YOU WANT 
TO SPURGE OR BE SUPER 

EFFICIENT?
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For setting goal, first measure current 
situation

Goals should always be 
SMART: 

Specific

Measurable

Attainable

Realistic and

Time-bound

Engagement? LinkedIn contacts? 
Endorsements? Readers? Mentions? 
Participation in professional conversations? 
Number of posts?



Use your social media statistics & special apps

Measuring can happen any time, if it is regular

Each week Each month Quarters Every 6 Months
Sometimes even 

post by post



Self brand can shine in..
▪ Blogs 

▪ Vlogs

▪ Homepages or portfolios

▪ Social media channels

▪ Podcasts

▪ Events and webinars

▪ Articles in newspapers and magazines

▪ Books

▪ Online courses

▪ Content by other influencers or brand co-operation
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Hashtags and categories
▪ 3-5 categories about your content – all posts should fall to 

one of the categories

▪ Lifestyle blogger: recipes, outfits, travel, interior

▪ Financial expert: saving, stock market, investing in real 
estate market

▪ Trainer guru: training tips, meals or recipes, testing 
training equipment, lifestyle content

▪ Good #hashtag is big enough but small enough, in Finland 
around 1-30k. Sometimes in niche market even smaller or 
with trending topics around 100k.
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Options for content
▪ Mainly unedited 24h videos (stories, lives) 

▪ Edited and/ or planned video content (YouTube, webinars, instruction 
videos) 

▪ Photos mostly 

▪ Other visual content such as infographics and visualized text 

▪ Text: blogs or long captions 

▪ Short and sweet, twitter-like text updates 

▪ Links with comments 

▪ Audio, for example podcasts 



Main channel for your personal brand

Best option is a media that you control, but active social 
media profile works as well

Bring together all the professional content

Lead the interested right to your content cave

Place the address to all important places: email signature, 
social media channels, contact information-slides and 
business card
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Where are you active now? 
What could you use 

professionally?



▪

▪

▪





Native advertising, blogs and articles, social media content 
production, lead-generating content production for 
marketing automation systems, commercial communities, 
“Five Tips” type posts - and really all marketing materials 

The goal of content marketing is to create value for the 
target groups who consume content, ie to guide, advise, 
entertain or even inspire. 

The reason for the content is related to the customer’s 
need to buy, not the company’s need to sell 

You can make the content yourself, ordered it from a 
media agency, or be purchased / built together with an 
influencer 
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Current 
situation

Goal by 
xx/xx

Number of followers/ subscribers/ fans

Engagement% average within a month

Likes/ reactions

Comments

Shares

Reach average (accounts/ people) 
within a month

Reach average of sposored/ marketed posts within a 
month

Post clicks average within a month

Posts in a week/ month

Traffic from social media channels to 
website in a week/ month
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Followers, subscribers, fans

Engagement: likes, comments shares, reactions

Number of orders or total sales of a product or service 

Guide downloads 

Webinar registrations or webinar views after a day/ week/ month

Website or blog visitors, time spend on website/ blog, number of pages viewed 

Newsletter subscribers, newsletter openings, newsletter cancellations, newsletter 
CTA clicks 

Using a promotional code 

Number of resellers or their sales 






