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Miina
pahkinankuoressa

Opettajana 9 lukuvuotta

Sisallontuottajana ja bloggaajana
11 vuotta

Paakanavat Instagram, Facebook ja
LinkedIn

Olen innostunut verkko-opetuksesta,
somesta ja visuaalisesti kauniista asioista

%% Kokonaisuus oli selkea ja johdonmukainen. Moodle-alue oli erityisen organisoitu ja sielld
oli helppo edeta. Tehtavat tukivat toisiaan ja olivat tallaiselle diginovisille kattavia aiheeseen
tutustumisia.

93 Mielenkiintoiset etaopetuskerrat. Tehtavat oli mielenkiintoisia.
= Kiinnostava sisaltd, innostava opettaja

99 Selkedsti jaksotetiu, tekniikka toimi.

%% Kokonaisuus oli mielenkiintoinen. Opettaja oli asiantunteva.

%% Opettaja osasi asiansa ja tehtavat oli mielenkiintoisia. Moodlen kautta opiskelu toimi
hysan.

w3 Materiaalit, kirjalistat ja linkit hyvia. Webinaarit sopivan mittaisia.

9 Miglestani tehtavat olivat mielekk3ita ja herattivat paljon ajatuksia, joista varmasti hyotya
tulevaisuudessa. Tehtavissa piti etsia ja hakea paljon tietoa, jolloin perehtyi hyvin asioihin ja
termeihin.




Brandi on ihmisille muodostunut kokonaiskasitys
tuotteesta, palvelusta tai henkilosta.

Brandiin liittyy myos symbolista arvoa seka syvempaa
merkitysta kuin vain logo tai visuaalinen maailma.

Brandinrakennukseen vaaditaan erottuvaa
jatkuvuutta, lupauksien lunastamista ja paljon
johdonmukaisuutta.

Parhaimmillaan tunnemme brandeja kohtaan
kiintymysta ja yhteenkuuluvuudentunnetta.

Lahde:Kurvinen, J., Sipila, L. Mielipidejohtaja 2014



Imagon rakentamista, mielikuvien luomista ja maineen hallintaa

Pitkajanteista, strategista ja suunnitelmallista toimintaa, jonka avulla
rakennetaan ammatillista julkista identiteettia

Verkostoitumista livena ja verkossa

Kéytanndon markkinoinnin ja viestinnan toimenpiteita ja
sisaltomarkkinointia kuten..

Keskusteluihin osallistumista ja niiden aloittamista

Toisten auttamista ja lisdarvon luomista

Omien sisaltojen suunnittelua, toteuttamista ja jakamista
Aktiivista lasnaoloa eri somekanavissa

Kysymista ja kyseenalaistamista

Huumoria ja toisten viihdyttamista

Oman asiantuntemuksen tuomista toisten kayttoon



Miksi omaan

henkilobrandiin
kannattaa panostaa’

Vahva henkil6brandi auttaa saavuttamaan
omia ammatillisia tavoitteita ja jopa
nousemaan oman alasi keskipisteeseen

Teet omaa tai edustamasi yrityksen
asiantuntemusta tunnetuksi

Digialustat tarjoavat jokaiselle yhtalaisen
mahdollisuuden luoda verkossa ammatillista
paaomaa ja asemoida itsensa markkinoille

= Voit kasvattaa omia tulojasi tai edustamasi

yrityksen liiketoimintaa

Rekrytointi painottuu verkkoon:
piilotyopaikkojen maara on kasvanut ja
headhunting painottuu entista vahvemmin
someen

Tarjouspyynnoét ja yhteistydoehdotukset
kolahtavat ensimmaisind mieleen tulevien
inbokseihin




Muita nimityksia

henkllobrandllle

Mielipidejohtaja
Ajatusjohtaja
Somepersoona
Vaikuttaja
Puhuja
Asiantuntija

Yksi tyyppi, joka tietaa paljon tasta asiasta




Sina olet jo

henkilobrandi,

halusit ta1 et

Ota siis henkilobrandin kirkastaminen
haltuun!

Sina valitset, mista sinut tunnetaan ja
millaisia asioita digitaalinen jalanjalkesi
kertoo urastasi.

Hyodynna verkon mahdollisuudet itsensa

kehittamiseen, verkoston kasvattamiseen
ja omasta osaamisestasi kertomiseen.

Kayta aikasi somessa hyodyksi - edes
osittain




Erilaisia brandeja

= Vaikuttaja
= Artisti

= Urheilija

= Yrittaja

= Asiantuntija
= Poliitikko

= Mielenkiintoinen tavis



Positiol oma brandisi ja
luo oma sininen meri

Etsiitsellesi verkon alustoista tai yhteisoista
paikka, jossa sinulle on tilaa ja missa voit
erottua tunnistettavasti

Ala yrita olla samanlainen kuin muut, loyda
oma nichesi

Lahde rakentamaan omista vahvuuksistasi,
keskity siithen missa olet hyva tai yhdista kaksi
odottamatonta asiaa

Niche tarkoittaa markkinarakoa, pientd mutta
tuottoisaa segmenttia tai marginaalikulttuuria



Sinun ammatillisen

henkilobrandisi paikka:

Missa olet hyva? Mista innostut?

x

Milla voit tienata?




Asiantuntijabrandi
koostuu monesta
osasta

Lasnaolo verkossa: somekanavat, brandin kotipesa,
sahkopostin allekirjoitus, tyyli kirjoittaa verkkoteksteja,
verkon yhteisdissa toimiminen

Olemus livena: kayttaytyminen toisia ihmisia
kohdatessa, esiintymistaidot, pukeutuminen, puhetyyli,
karisma, tapahtumat

Verkostoihin kuuluminen: sosiaaliset ja ammatilliset
verkostot, sosiaalisen median ryhmat ja
avainhenkildiden tunteminen, hankkeet, harrastukset

Tyonaytteet omasta asiantuntijuudesta: esiintymiset,
videot, julkaisut, artikkelit, parhaat somepaivitykset,
lehtijutut




Herata mielenkiintoa
omalla persoonallasi
ja osaamisellasi

= Yhdistaa kaksi epatyypillista asiaa
= Sivista, kouluta ja auta seuraajiasi
= Luo visuaalisesti kaunista sisaltoa
= Kerro oma mielipiteesi

= Selita asiat omalla tyylillasi

= Kysy tarkkanakoisia kysymyksia

= Kerro omista havainnoistasitai

oivalluksistasi



Brandikirja:

Oman brandin ytimen tai ammatillisen arvon
kiteyttdaminen

Omien resurssien arviointi ja tavoitteiden
asettaminen

Suunnitelma oman verkoston kasvattamiseen

Oman bréndin Someprofiilien fiksaaminen

Sisaltéjen ja jakamisen suunnittelu

rakentamisen
aS keleet 8 viikon haaste:

Oman brandin kotipesan rakentaminen

Brandisuunnitelman toteuttaminen: julkaiseminen,
keskusteleminen, verkostoituminen, vuorovaikutus
toisten kanssa

Edistyksen mittaaminen




Asiantuntijabrandia voi rakentaa jo
matkalla asiantuntijaksi

Sinun ei tarvitse olla valmis asiantuntija voidaksesi rakentaa omaa
ammatillista brandiasi

Kerro suoraan lahtokohtasi ja toimi somekanavissa sen mukaisesti:
Kysy neuvoa tai kokeneempien mielipidetta
Jaa alan artikkeleitaja ihmettele niiden sisaltoa
Laheta kontaktipyyntoja kertoen, etta olet uusi alalla
Hyodynna nykyiset opiskelukaverit: taman paivan opiskelijat ovat huomisen
paattdjia ja johtajia
Jaa vinkkeja mielenkiintoisista webinaareista tai verkkokoulutuksista, joihin olet
osallistunut
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People in your hobbies

Family and close friends

Work associates

Your study networks, past and present

Social media contacts and followers




Recommendations and endorsements

Ask for them
Give them

Use them



You don't need to be graduated or established professional
when you start building your brand

Ask for advice of the more experienced
Share articlesand wonder out loud or ask further questions

Send contactrequeststo expertsand tell in the message that
you are new on this field look up to their content

Rememberyour study buddies: todays students are
professionals of tomorrow

Share tips on interesting webinars, books or events that you
have noticed




Your target audience Key companies

iS WhO yOU want to Future employers and
h . h project partners
reach wit your Your ideal customers

message or followers

See your social media insights and
modify if needed

Check if you need to sharpen your
message



Sending invitations to people you already know
Adding account details to signature and other channels
Focusing on content creation

Sending out invitations with DM:s to key people
Participating in conversations

(Mass)following people or accounts

Joining professional or free time organizations

Offline activities: business cards, public speaking




Quantitative vs. qualitive growth

Split the goal in smaller portions:
how many per day or week?

Work relentlessly for your target
every day
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evekulmala @  messge

EVE KULMALA
I

B Somekoomikko | she/her

% Vitsiasiantuntija

@ “ltkettais, jos ei naurattais”

§3 @kiintiokoomikot -podcast

s

NP O ®

129posts 196k followers 971 following
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2020-LUVULLA

Komediainfluensseriksi itsesin kutsuva Eve Kulmala, 22, tunnetasn stand up -lavojen sijasn Instagramista. KUVA: OUTI PYHARANTA / HS

Kiintiokoomikko

Eve Kulmala tekee Instagramiin sketsivideoita, joissa
kritisoi yhteiskunnallisia aiheita huumorin keinoin. Han
toivoo, etta komiikassa tiedostettaisiin valtarakenteet.

Helsinkildinen koomikko Eve Kulmala toivoo, ettd tulevai: d ihmiset
nimetd muitakin koomikkoja kuin keski-ikaisid miehia.

Komediainfluensseri, somehumoristi ja sataprosenttisesti setdvapaa vitsiasiantuntija. Nain
helsinkildinen Eve Kulmala, 22, esittelee itsensa Instagramissa

Koronavuosi vei stand up -keikat, mutta Kulmala on 22-vuotiaana milleniaalina tottunut
sosiaalisen median kayttdja. Kulmalalla oli vuosi sitten Instagramissa seuraajia noin tuhat,
nyt uteliaita silmépareja on ldhes 15 000, joista suurin osa on nuoria naisia.




Supply Chain eBook - Achieve ef

‘\ ¥ @ More...

Samuli Salonen - 1st [ ;‘:”r:g:‘f‘::".f;’“‘“
Head of Sales at Advance B2B § Growth marketing

agency for B2B SaaS companies @ Sales & Marketing
Talk Shaw host @

Helsinki, Southern Finland, Finland + 500+ connections -
Contact info

Tampere University of
Applied Sciences

Highlights

Qa 284 mutual connections You both studied at Tampere University
a

of Applied Sciences
ot studied 2t Ta

uii both k

ik

o

Say hello

Show more ~

About

If you want to buid ble marksting engine that minimizes your CAC and maximizes your CLV for your

n help you with that. Message me if you need:

arketing panner for your B28
@ Coment s biog posts, pos
@ Help with HubSpet

@ & public spaaker for your evants

25, tech or subscription company { 6e/r3)
websites, 2and mor

about Linkedin, Sales, or Marksting

 of these topics. feel frz¢ o baok 2 phone
ui-salonen

I#youd ke 3 lesrn more sbous sith e from s inkc

hupsy//2pp hubspatcom/mestings/

B Comact inf:
+358 40 843 4450

Keywords: 828
marketing, B2C Se:

cusiomer experience.

Featured

\

e KAIKKI ..
LA INKEDINISTA

TALK SHOW
1,5h
videovalmennus

limainen Linkedin-valmennus 15h asiz2
Sales & Marketing Talk Show Linkedinista

Listen 1o Ssles & Marketing Talk Show on Spotfy. Yks: 2 kerron sinull I8hes kaiken mits

=

Myynti valm.

Myynti

AP O ®

samuliisalonen [IEEEZN 0

397 posts 1597 followers 439 following

Samuli Salonen

Ajatuksia myynnists, kasvusta & rahasta @

Seuraa matkaa ja oppeja

~1mé sales in 2020

Myyntijohtaja @l @advanceb2b

Asuntosijoittaja

E2opiskeluvinkkifl

open.spotify.c HGBhPECILAHO 0x-t14PCZs)g

bev™eo

Built To Sell Tavoitteet .. Sarasvuo ... Sarasvuo 2... Asuntolain...

& posTS ™

All Post:

Nain sain Linkedlnissa miljoona
nayttoa viidessa kuukaudessa -

Samuli Salonen haluaa herattaa
keskus

Updated: Jan 14. 2020

“Nollasta miljoonaan alle viidessa

kuukaudessa” Maaliskuun 2018 lopt
OP:n yrityspankin asiakasneuvoja ja
tuore tradenomi Samuli Salonen kirjoitt
Linkedlr

haaveilla.

paivityksen, josta moni voi vain

Vajaassa viidessa kuukaudessa Salosen

teksteja oli katseltu Linkedinissa yl

miljoona kertaa Vasta marraskuussa
2017 han padtti ryhtya kayttamaan tydelaman some-kanavaa sadnnollisesti. Silioin

suunnitelmaan kuului yksi paivitys vilkossa ja keskusteluihin osallistuminen paivittain,

Alussa paivitysten kirjoittaminen oli valilla vaikeaa. Salonen ei tahtonut keksia

heita ja
itsekrittisyys vaivasi

Mietin, kiinnostavatko ajatukseni ketaan tai kirjoitanko holmoja itsestaanselvyyksia
Luottamus kasvol, kun huomasin, etta aina oytyi joku, jolle paivitykseni ei ollut

itsestaanselvy




m Q search

ging

Experience

Kolumnisti
@ A-lehdet Oy - Freelance Instagram 2o [ O] o @

M:

Media Supply Chain eBook - Achieve efficiency & get added values with a Media Supply Ch:

t- 3 mas a
Imagen debatti-sajan vakikommentoia. emminuorgam @  Messge | &

EM M | N UO RGAM 2675posts  245kfollowers 735 following
Impact Producer \

Emmi Nuorgam
Aut
¥ Gorzan Bawala Armasa Emmi #¢sv

m Vaski Filmi Oy
A _ Pr

land > Writer, feminist & vintage lover
More... Estnamezmet - Hifainen taistelumme an Suvi Westin elokuva saamelzisten kultuurisests W Ifbact eloducer @ alezaitehinne
N - o % Booklover @lukuretriitti
k=nsanmurhasta. Impact producering vastaan elokuvan vaikunavuustydst i e
Emmi Nuorgam - 1st € riencetoy 5 ita, <k dyhteistydsta dnoinnista ja viestinnasta. Va Ges emminuorgam.com
e . . . . kerostuvat isten 2sema, isten ymminys isists, i .
Ammattiviestija ja mediatuottaja - sisaltdja ja tuotantoja B Tampereen s by mia marisanshuy, dpesctampars <162 mars
yrityksille, jotka uskaltavat muuttaa maailmaa <l Ammattikorkeakouly
Tampere, Pirkanmaa, Finland + 500+ connections - Contact info Entrepreneur
m NUORGAM COMPANY O Y %
M 5 s = <
r— - HS VISIO KALEVALA PUUTARH... TINDER-ABC  MOKKIRE.. AVOIN SU... SEKSI I
Highlights PUHUJA & JUONTAJA
134 mutual connections Reach out to Emmi for... Jokainen on osalistunut seminssrin, josta kteen jSivat vain menetetyt tyStunnit. Minun
‘“ You and Emmi both know Laura Contracting and freelancing, Mentoring, Paid kanssani lopputulos on toinen. Olen sisShainminen ja tapahtumissa 13m3 korostuu. € 8 posts ¢
Tahkavuori, Sanna Luoto, and 132 others consulting,
x5 o St ke
Message Tapahtumatuotantoa sl sugraselkinen. jSmakis
@ asiskkaille, jotka... @ ja pedantti

Show more ~

Yle
2yrs&mos

Freelance Columnist
Freelance

About

Emmi Nuorgam
@emminuorgam
www.emminuorgam.com .. se€ more

Heksinki

Freslzncerkalumnist Yie Lutisten uutis- & sjankohtaistoimituksesss

Featured
& & & &

Olen edelleen ihan puulla paahan lysty tasts
maininnasta! & [ Minut ja asiantunti

Project Manager
Part-time

ProjektipaslikkSns vastzan Yie Kioskin a i
Helsingin Kijamessuilla. Projekti on osa Yie Kioskin ja Helsingin Kijaston yhteistyhanketts, jenks
tavoitteena on kasvattaa nuorten lukuintoa ja -tsitoa.

Tampereen yliopisto on nimittanyt feministiaktivisti,
bloggaaja, journalisti Emmi Nuorgamin vuoden 201.. Yle Kioski Helsingin

Emmi Nuorgam on Linkedin

@ Kirjzmessuills 2019
Tampereen yliopiston sukupuolentutkimuksen

oppiaine on nimittanyt Kukan Pivn juhlassaan...

Show 2 more roles ~

oceo
i PING Helsinki
helsinki Syrs 5 mos
Activity
1,602 followers Influsncer Matchmaker

t- 3 y1s 7 mos

Posts Emmi created, shared, or commented on in the last 90 days are displayed here, Finlznd
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sointuorvokki @ | Messge | 2
857 posts 79.9k followers 795 following

Sointu Borg
P T
Helsinki §

The Apprentice winner 2021
Over 6 feet tall

MSc (Econ and Bus Admin)
Collabs ¢ sointu@viphost.fi
@viphostfiniand

/ity 495.4079-bS60.

Z e 4

B\

MODELING POSE oiiu (<] MEMES

[ posTS

Media Supply Chain eBook - Achieve efficiency & get added values with a Media Supply Chz

VIPHOST.FI

8 Message More...
Sointu Borg - 2nd . Viphost Finland Oy
Owner at Viphaost Finland Oy m Turku Schoal of Economics
at the University of Turku

Helsinki, Southern Finland, Finland . 500+ connections -
Contact info

Highlights

60 mutual connections
* h d So

Kipsilen Dillin uusimmalis tuctantokaudells. @

viphostfi

VIP-HOSTAUS & TAPAHTUMIEN EMANNGINTI

Activity

P
Rock! @5 £ [i::]
o Sointu commented A Sointu commented

"
A L Ji:o] Mahtavaa Pia! (Y
LI scintu commentes Seintu commented

See all activity

Sointu Borg, 28, voitti Diili-ohjelman ja
kertoo nyt avoimesti harskista
kyykytyksesta ty6elamassa:
”Pukeudun kuulemma liian antavasti ja
suuni pitdisi pesta saippualla”

Tamperelaislahtoinen Sointu Borg voitti Diilin. Han saa kuulla
taman tasta, ettd pukeutuu lilan antavasti ja kiroilee kuin
rekkamies. Moni ihmettelee, miksi hanella on seki ekonomin
paperit ettd silikonirinnat. - Ei naita taytteita tisseihin ole
aivosoluista otettu, Borg napaytti Diili-ohjelmassa. Nyt han puhuu
kohtaamistaan ennakkoluuloista ja siita, kuinka konservatiivista
liike-elamassa edelleen on.

A Jaa Q Kommentoi

% TILAAJILLE

Sointu Borg on saanut Diilissd palautetta ilmeikky dan. Han ti itsekin
vililld kuin kaveleva sarjakuvahahmo. - Minulla on aika roisi huumorintaju, ja nauran katsojien
kanssa itselleni, Borg sanoo. Kuva: ENNA RAUTIAINEN / AAMULEHTI

Sanna lhalainen
254.7:00 | Paivitetty 264. 2230




More...
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Andrei Koivumaki - 2nd . Neligt Liikkuu LKV Oy Ab
Founder at Meligt Liikkuu LKV Oy Ab - Suomen

menestynein asuntomyyjd

Helsinki, Southern Finland, Finland . 500+ connections -

Contact info

Highlights

i 57 mutual connections

About

0413190406 | 2 fikkuu fi | Yksi Suomen pi ki alz i T 1
WHEECTULAM & QUHARHGUW FIAU

Tulokset puhuvat pulests - WWW ANDREIKOIVUMAKI FI - slan ed uomessa
o: i fike- myynti niin

an tietdd

[=5)

i pellistsan esittele kotis
haluttuun tulokseen

andrei@nefiotiikkuu fi
+358413190406
§ fakraz Andreists, joitz et tiennyr

1. Andrei muutti Helsin
sikana Andreills & ol

{ensimmisen 4kk

2 Vuom sta medizz voidaz

hysdyn

a seki niytti o
Andrein somesss on yii 2 mijoonas n&

4 Andrei perusti Neliét Liikkuu LKVon v. 2019 - ennen 18ts ha
tapauksessa yritysten likevaihto nousi yi 30%

hdittsnyt Neloselis pysrv
& markkinginti n

Koti
Andrei Koivumaki muutti

kahdeksan vuotta sitten Helsinkiin
400 euroa taskussa: Nyt han on

"luksuselamallaan” arsyttava julkkis-
kiinteistonvalittija

Andrei Koivumaki on yksi suomen tunnetuimmista
kiinteistonvalittajistd, mutta alan virallista tutkintoa hanella ei
ole. Luksusautolla ajeleva Koivumaki herattaa huomiota, eika

aina pelkastaan positiivisessa mielessa.

© TiLaajiLLE

Andrei Koivumaen mukaan kiinteistonvalityksesta on tullut trendikas ala, jossa valittajan
henkilobrandilla on valia. KUVA: MIKKO SUUTARINEN / HS

MYYNTI

1612.2017]10:50

Andrei Koivumaki teki itsestaan
brandin: Ndin se onnistui

Otimme selvaa, mika on onnistuneen henkilébrandayksen
salaisuus. Helsinkildinen kiinteisténvalittaja Andrei Koivumaki
kertoo oman tarinansa.
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Anni Marttinen - 2nd Ak SAK
Economist at SAK . University of Tampere
Helsinki, Southern Finland, Finland . 500+ connections -
Contact info
Highlights
3 mutual connections.
4 Anni both know ok Senni Muin

About

1 2m dfiven &nd seff-stamting econcmist who Enjoys Working with pecple who s curicus 2bout the world and
open-minded. | urge to challenge myself and to further develop my understending in current and the future of
global financial and econamic poficy. What motivates me is a chance to contribute in equality and sustsi _ see m

Activity

86

Posts Anni crested, shared, or commented on in the last 90 days are displayed here.

See all activity

Experience

Economist
SAK

The Central Organisation of Finnish Trade Unions SAK is  Isbour market erganisation, social
interest group, campaigning force and NGO My focus poficy aress consist of EU economics
snd finance, macroaconomics and wade poficy. | am 2 member of ETUC {European tade union
confederztion) economic 2nd wrzds committes 2nd European TUSLO (rade union ssmeser
fizsion officer) network.

Economist, EU Affairs specialist

Ministry of Finance {Finland)
Our team is responsible of Euro ares and EU issues, Europesn and intemational macroscanomic

snalysis. coordination and preparstion of EU and intemational topies in Ecofin couneil Eute
Group, Europezn Council transstantic cooperstion and OECD.

/ National Audit Office of Finland

Economist Trainee
Eurcpean Symemic Risk Board
o :

#p Mar 20

ot Msin 2

annimarttinen  Mesage = &
437 posts 3,875 followers 1,357 following

L2ANNI ¥ she/her

Finland's first feminist economist
v #tiktokekonomisti

Host @feministinen_talous % &

KTM, taloustiede

Founder @rethinkecon Finland[7 @
wwwis.fi/menaiset/iimiot/art.2000007955578.htmi

&y amerita,of tures 8 tikanen, tiagynther <12 mers

S4FTs.. EKukaA... Naisviha/t. TikToks & ... Media KestavaRah...

NPE O @

Feminismi ...

ILMIOT

Anni Marttinen, 29, on Suomen
ensimmainen feministinen
ekonomisti — “Ulkoniikoni on jo
itsessiiin feministinen teko™

Anni Marttinen on ekonomisti, joka tuottaa sosiaaliseen
mediaan sisaltoa feministisesta talouspolitiikasta.

2

Economics jonka tarkoit on uudist;

Anni on p
i KUVA: NELLI |, INSTAGRAM

Katariina Halonen
3.5.16:00




How to use content marketing
and digital platforms in
personal branding?

Miina Kivela




Start with your current resources

SET GOALSBASED ONYOUR WHAT CANYOU DO WITH WHAT ISTHE LEVEL OF YOUR WHAT ISTHE LEVEL OF YOUR

REAL SITUATION: HOW MUCH THAT TIME? CANYOU FIND DIGITAL SKILLS: CANYOU COMMITMENT AND

TIME DO YOU HAVE FOR SELF MORE TIME FOR PERSONAL JUMP RIGHT ONIT, ORDO ENTHUSIASM: DO YOU WANT
BRANDING? BRANDING? YOU NEED TO PRACTICE AND TO SPURGE OR BE SUPER

LEARN FIRST? EFFICIENT?



Your root reason keeps you going on rainy days

When starting with our personal brand, it is important to
clarify for yourself why you are doing this, for example
Inner reasons: to change the world, to be an opinion
leader
Career reasons: to move fast forward, rise as an expert,
salary negotiations

Entrepreneurial reasons: boosting your own business,
collaborations, rising to be an influences




For setting goal, first measure current
situation

Specific
Measurable
Attainable
Realistic and

Goals should always be
SMART:

Time-bound

Engagement? LinkedIn contacts?
Endorsements? Readers? Mentions?
Participationin professional conversations?
Number of posts?



Measuring can happen any time, if it is regular

Sometimes even

Each week Each month Quarters Every 6 Months
post by post

A 4

Use your social media statistics & special apps




Self brand can shine in..

Blogs

Vlogs

Homepages or portfolios

Social media channels

Podcasts

Events and webinars

Articles in newspapers and magazines
Books

Online courses

Content by other influencers or brand co-operation



Current news of your field of expertise
Fresh research results
Professional blog posts (your and others)

Event and webinar tips

Miscellaneous work stuff: public speaking, work
projects, “my workday”, professional tips on..

Remember to be active on other professionals posts too




UIKU*~

How do you plan
your content?

Content calendar
Phone notes
Categories

Special calendar days




Hashtags and categories

3-5 categories about your content - all posts should fall to
one of the categories

Lifestyle blogger: recipes, outfits, travel, interior
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Financial expert: saving, stock market, investing in real
estate market

Trainer guru: training tips, meals or recipes, testing
training equipment, lifestyle content

Good #hashtag is big enough butsmall enough, in Finland
around 1-30k. Sometimes in niche market even smaller or
with trending topics around 100k.



Everything that the eye can see:
Colors
Fonts
What you wear
How you edit photos and videos
Instagram profile layout
Profile picturesand header images
Link thumbnails and video cover images







Main channel for your personal brand

Best option is a media that you control, but active social
media profile works as well

Bring together all the professional content

Lead the interested right to your content cave

Place the addressto all important places: email signature,
social media channels, contact information-slides and
business card



What should you tell

about yourself on brand
home base?

Your experience on that field: education, work
experience and projects

What is your place on that industry, how do you keep up
with your industry news

Your endorsements and recommendations
Certificates, awards and other acknowledgements

Your publications and media hits

Visual proof of you being a professional: pictures, links to
interviews




Free media space that could get big views
Staying in the top of mind
Guidingtrafficto your brand home base
Day to day way to keep up

Place to ask and give advice




Social media
platforms

For networking: LinkedIn,
Facebook

Microblogging: Twitter, Tumblr

Visual platforms: Instagram,
Pinterest

Video platforms: TikTok, YouTube

Blogging: Wordpress, Blogger,
LinkedIn articles
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Designed and implemented tor that specific
platform

Relevant to viewer: targeted with the topic
and enjoyed at the right time

Shared the right way: differentversions for
each channel, distribution in website,
newsletter, social media, re-posting old
content




Paid, owned and earned media

Paid media: Keyword marketing, display advertising, native
advertising, sponsorship, influencer, visibility on maps or
reviews, online TV, Spotify, games, in-app mobile ads

Owned media: company web pages and campaign pages,
emails, (company)blog, mobile app, company social media
pages and channels, optimization

Earned media: Shares, recommendations and references,
others making updates about you or sharingyour blog posts,
people talking about you in forums, online reviews




What is
content
marketing?

Native advertising, blogs and articles, social media content
production, lead-generating content production for
marketing automation systems, commercial communities,
“Five Tips" type posts - and really all marketing materials

The goal of content marketing is to create value for the
target groups who consume content, ie to guide, advise,
entertain or even inspire.

The reason for the content is related to the customer’s
need to buy, not the company’s need to sell

You can make the content yourself, ordered it from a
media agency, or be purchased / built together with an
influencer




Website(s)

Search engines: marketing and optimization
Social mediachannels

Other digital media platforms

Rememberthatit varies, how different platformswanttheir
contentto be shared: links or native videos, with text of image/
video

Successful contentis helpful forthe customer, and they can find it
atthe righttime, whereverthey most want to see it




Content marketing is about producing
content thatis interesting for potential
customers and supporting sales by providing
answers to the questions that concern the
customer. So to simplify it: content marketing
is inbound.

Inbound is more than just content. It is an
ideology or mindset where the process
transforms random visitors into referrals.
Inbound also has a strong perspective on
optimization and data collection. Inbound s
more of a holistic umbrella concept.




situation | xx/xx
Number of followers/ subscribers/ fans
Engagement% average within a month
Likes/ reactions
Comments

Shares

Reach average (accounts/ people)
within a month

Reach average of sposored/ marketed posts within a
month

Post clicks average within a month
Posts in a week/ month

Traffic from social media channels to
website in a week/ month



Make sure that you define concrete goals that can be reached:
Specific
Measurable
Attainable
Realistic
Time-bound

Goals are inspirational estimations that guide you closer what ever it is
you desire

Goals help you plan, divide a huge task into smaller portions and
measure if you succeeded in what you were doing

Say PM, deliver AM




Followers, subscribers, fans
Engagement: likes,comments shares, reactions

. Number of orders ortotal sales of a productorservice
d R . l g Guide downloads
g Webinar registrations or webinar views after a day/ week/ month

marketing
Website or blog visitors, time spend on website/ blog, number of pages viewed
goals

Newsletter subscribers, newsletter openings, newsletter cancellations, newsletter
CTAclicks

Using a promotional code

Number of resellers ortheir sales




How do you measure the success of your content

marketing strategy?

Engagement Engagement Success

Source: HuhSpot Research, Global Survey, Mov - Dec 2019




What content marketing metrics are you tracking?

Conversions  Website ~ Engagement Social Media Email Email
Traffic Time Engagement Engagement Subscribers

Source: HuhSpot Research, Noith American Survey, Jan - Fep 2




