Osallisuutta

kuluttajakasvatukseen
-koulutuksen diat




3-paivainen koulutussarja
kuluttajuuteen

» Nuoret kuluttajina (Nuorten Akatemia)
» Kuluttajaksi kasvaminen (Kilpailu- ja kuluttajavirasto)

» Kestava kuluttajuus (Luonto-Liitto)
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Koulutuspaivan tavoitteet

» laajentaa kokonaiskuvaa kulutuksen ja kulutusympariston
monimuotoisuudesta

» tarjota uusia menetelmia ja tyokaluja osallisuuteen oman
opplalneen opettamisessa

» konkretisoida uuden opetussuunnitelman tavoitteita omaan
tyohon

»luoda yhteista keskustelua, 1loa ja innostusta

NUORTEN Mkremk 1K



Oppimateriaalit

» Huom. Hankkeessa tuotetut oppimateriaalit 1oytyvat
kokonaisuudessaan Nuorten Akatemian sivuilta:

» https://www.nuortenakatemia.fi/hankkeet/osallisuutta-
kuluttajakasvatukseen-opettajien-taydennyskoulutus/
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https://www.nuortenakatemia.fi/hankkeet/osallisuutta-kuluttajakasvatukseen-opettajien-taydennyskoulutus/

Kulutusbingo

Tutustutaan toisiimme!
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Nykynuoren
kulutuskeha:

- kulutusymparisto
- tavarat ja palvelut
- 1 kk aikana




OPS Itsesta huolehtiminen ja arjen taidot (L3)

“Oppilaita opastetaan kehittamaan kuluttajataitojaan seka
edellytyksiaan omasta taloudesta huolehtimiseen ja talouden
suunnitteluun. Oppilaat saavat ohjausta kuluttajana
toimimiseen, mainonnan kriittiseen tarkasteluun seka omien
oikeuksien ja vastuiden tuntemiseen ja eettiseen kayttoon. Heita
kannustetaan kohtuullisuuteen, jakamiseen ja saastavaisyyteen.
Perusopetuksen aikana oppilaat harjaantuvat kestavan
elamantavan mukaisiin valintoihin ja toimintatapoihin.”
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Viekkaat viestit

Keskustelkaa koulussa nuorten seuraamista tileista (Insta,
YouTube, blogit...) ja tarkastelkaa niita yhdessa.

» Minkalaista kaupallista sisaltoa tileilta l1oytyy?

» Milta tuntuu olla kaupallisen viestin kohteena?
» Milloin saatan itse valittaa kaupallista sisaltoa?
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Nuoret kuluttajina

» Todellinen tarve vail halu
» Lisbeth Berqg: Selfie-efekti
» 16-60-vuotiaiden kulutus- ja somekayttaytymisesta
> Selfiet toimivat katalysaattorina kuluttaa - jatkuvaa
vertallua muihin
» Online-nuoret kaikkein haavoittuvimmassa kuluttajan
asemassa - digitaitojen puute suojasi vanhempaa vaestoa!
» Mita enemman ollaan netissa, sita enemman kohdataan
markkinointia
» Hyoty ja helppous yrityksille
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OPSit esille!

Asiantuntijuus on Sinulla,

opettaja

/




Kulutuskysymykset

» Mita kuluttajakasvatukseen liittyvia tavoitteita OPSissa on
oman opplaineen sisalla? Missa kaikkialla kuluttajakasvatus
on mukana?

Miten kuluttajakasvatusta jo toteutetaan oppitunnillasi?
Mita muuta koulussani / luokassani voitaisiin tehda?

Milloin yhteistyo oppilaineiden valilla olisi
kuluttajakasvatuksessa hedelmallisinta?

V YV VY
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Osallistava ohjaaja

Mita osallisuus on kaikkein
2 toimivimmillaan koulussa?

Mita taitoja osallistamisen
vahvistaminen opettajalta
vaatii?



Osallistava ryhmatoiminta

» Nuorten tarpeet ja kiinnostuksen kohteet
» Mahdollisuus tulla kuulluksi ja nahdyksi
>

Tutustuminen, ryhmaytyminen, turvallinen ilmapiiri ->
yhteenkuuluvuus

» 0Ohjaaja "mahdollistaja”

» Ohjaagjalta vaaditaan lasnaoloa, kuuntelutaitoja, rohkeutta ja
ratkaisukeskelsyytta
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Valitehtava: kulutustarina

Kulutustarina

» Jaa nuoret n. 3 hengen ryhmiin. Pyyda ryhmia luomaan hahmo, joka on tekemassa yhden tuotteen tai
palvelun hankintaa. Pyyda nuoria nimeamaan hankinnan kohde ja kertomaan tarina, josta kay ilmi,
miten hahmo saa ajatuksen hankkia taman tuotteen tai palvelun. (Huom. hahmon nimeamisella
haetaan sita, etta nuoret pohtivat ostotapahtumaa jonkun "kuluttajatyypin” kautta. Mitka arvot
vaikuttavat juuri taman kuluttajan taustalla?)

Mita, miten, miksi ja mistd nuori ostaa?

Mista haaveet syntyvat?

Mika paatoksentekoon vaikuttaa?

Miten kuvitteellinen hahmo saa ideoita ja etsii tietoa valintansa pohjaksi?

YV VYV

Kaykaa tehtava lapi koko ryhman kesken keskustellen siita, kuinka nuori tekee kulutuspaatoksia. Mika saa
ostamaan ja mika saa jattamaan ostamatta?

Taman jalkeen annetaan oppilaiden valita hahmoista yksi, jota taydennetaan viela hetki yhdessa. Tama
hahmo esitellaan seuraavalla koulutuskerralla.
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*+ Kiitos paivasta!
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