
 

Koulutus on osa POLKU 2.0 -hanketta, jonka päärahoittaja on Euroopan Unionin Euroopan sosiaalirahasto. Rahoittavana viranomaisena toimii Keski-Suomen ELY-keskus. 

Kestävyysagentin työlista 
Tässä dokumentissa on listattu muutamia yritysten vastuullisuuteen liittyviä asioita, joiden pohjalta 

Kestävyysagentti voi tutustua työssäoppimispaikan tilanteeseen ja kirjata suosituksia 

toimenpiteiksi kestävyyden edistämiseksi. Lista on käytettävissä paperisena ja sähköisenä, ja 

Kestävyysagentti voi kirjata tuloksiaan erillisiin dokumentteihin tarpeen ja kiinnostuksen mukaan. 

Tämä dokumentti on tarkoitettu erityisesti työssäoppimispaikan omaan käyttöön.  

 

 

Yrityksen motivaatio  

Ensimmäinen askel: miksi 
yritys haluaa toimia 
vastuullisemmin? Ovatko 
taustalla esim. yrityksen arvot, 
sidosryhmien odotukset tai 
liiketoiminnan kehittäminen? 
Kuka vastaa vastuullisuuden 
kehittämisestä? 

  

Kasvihuonekaasupäästöt 

Mieti yritystoiminnan arkea: 
energiaa, liikkumista ja 
kuljetusta, hankintoja ja 
kulutusta jne. Mistä 
toiminnoista aiheutuu eniten 
päästöjä? Miten päästöjä 
voitaisiin vähentää? 

  

Muut ympäristövaikutukset 

Mieti arvoketjuja: millaisia 
päästöjä ja vaikutuksia syntyy? 
Miten näitä voitaisiin välttää 
tai vähentää?  

  

Sosiaaliset vaikutukset 

Millaisia sosiaalisiin 
vaikutuksiin liittyviä riskejä 
arvoketjuihin liittyy? Miten 
riskejä voisi välttää? Millaisia 
positiivisia vaikutuksia on ja 
miten niitä voi lisätä? 

  

Kestävyysteema Havaintoja  Toimenpidesuosituksia 



 

 

 

Jätteet, lajittelu ja kierrätys 

Toimiiko jätteiden lajittelu? 
Miten jätteen määrää voisi 
vähentää? 

    

 

Laitteiden, välineiden, tilojen, 
autojen, työvaatteiden jne. 
kiertotalous 

Miten käytössä olevien 
välineiden ja laitteiden 
elinkaarta voisi pidentää? 
Löytyykö vuokraus- tai 
jakamispalvelumahdollisuuksia? 

    

Kiertotalouden mahdollisuudet 

Miten yrityksen liiketoimintaa 
voisi kehittää kiertotalouden 
mukaisesti? 

  

Toimitilojen esteettömyys 

Ovatko yrityksen tilat toimivia 
erilaisille käyttäjille? Huomioi 
esim. opasteet, valaistus, 
väljyys, pysäköintipaikat, 
kynnykset ja ovet, wc-tilat. 

  

Saavutettavuus 

Ovatko verkkosivut tai 
verkkokauppa helppokäyttöiset 
ja visuaalisesti selkeät? Onko 
teksti kielellisesti selkeää ja 
ymmärrettävää?  

  

Vastuullisuusviestintä 

Mitä viestintäkanavia yritys 
käyttää? Mitkä asiat 
kohderyhmiä motivoivat? 
Miten vastuullisuusviestinnän 
voisi aloittaa tai kehittää sitä? 

  


