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1. Brandi ja imago
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Imago

* Imago on melkein sama kuin  * Vaikutelma = tunne, joka

brandi. syntyy ihnmisesta, asiasta tai
+ Imago: tilanteesta.
« Mika vaikutelman annat * Vaikutelma = mielikuva =
itsestasi muille? Saat mieleesi kuvan, tunteen
 Minka vaikutelman ihmiset tai ajatuksen,
saavat yrityksestasi? millainen on joku asia,
« Minka vaikutelman ihmiset yritys, tuote, ihminen jne.

saavat tuotteestasi tai
palvelustasi?
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Brandi

* Brandi voi olla
* yritys
* tuote
 tuotemerkki
* henkilo, ihminen

* ryhma (monta henkilda,

henkiloryhma).



Brandin merkitys

* Brandi herattaa ihmisissa
hyvia ajatuksia ja tunteita el
hyvia mielikuvia.

 Markkinointi vaikuttaa:
* |hmiset tuntevat brandin.
 Brandista tulee suosittu.

» I[hmiset haluavat ostaa tuotteen
tai palvelun, koska brandi
herattaa hyvia tunteita.
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Hyva brandi ja imago

* Hyva brandi =
Ihmiset tietavat yrityksesi ja
ajattelevat siita hyvaa.

* Hyva Imago =
iIhmiset ajattelevat hyvaa,
kun kuulevat yrityksesi nimen
tai nakevat sen tuotteen.
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Millaisen brandin ja imagon
sina haluat yrityksellesi?

« Mita ihmiset ajattelevat,
kun he

* nakevat tai kuulevat
yrityksesi nimen
* nakevat yrityksesi logon eli
merkin, tunnuksen
* nakevat yrityksesi
e paikan
« talon, huoneen, sisustuksen
jne.
* nettisivun, sosiaalisen
median julkaisut jne.
* esitteet, mainokset jne.?
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2. Brandays
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Brandin tunnefttuus

* Tavoite: inmiset tietavat yrityksen.

* Yrityksen tunnettuus =

» |lhmiset tuntevat ja tietavat yrityksen nimen
ja yrityksen tuotteen tai palvelun.

* Logon tunnettuus =
» |lhmiset tuntevat ja tietavat yrityksen logon.
» Tiedat heti logon kuvasta,
minka yrityksen logo se on.
* Logo = yrityksen merkki, tunnus,
tunnuskuvio.
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Brandin arvo ja merkitys

* |lnmiset haluavat ostaa -
brandin tuotteen tai palvelun.

 He haluavat ostaa sen
uudestaan.

 He |uottavat brandiin.

* He ajattelevat,
etta tuote tai palvelu on
* hyva tai paras
» laadukas: hyvaa tai parasta
laatua.
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Brandata, brandaaminen

e Teet, luot brandin.

 Teet hyvan vaikutuksen muihin:
he ajattelevat sinusta hyvaa.

* Yrityksesi, tuote tai palvelu
herattaa myonteisia ajatuksia ja
tunteita eli positiivisia mielikuvia.



Brandaamisen keinoja

 Markkinointi

»kaikki tavat,
joilla levitat tietoa
yrityksesta ja tuotteesta
tai palvelusta

 Mainonta = mainokset

»Vviestinta,
jonka tavoite on myyda
tuotetta tai palvelua.




Lisaa brandaamisen keinoja

e Tuotteistaminen

» Teet iIhmisen, tuotteen
tai palvelun sellaiseksi,
etta sita on helppo
markkinoida.

» Asiakaspalvelu

»Asiakas saa hyvaa
palvelua

* Yrityksen tilat, sisustus jne.

» Asiakas viihtyy ja
haluaa tulla uudelleen.
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Brandaaminen: yrityksen tarina

« Osa brandia voi olla tarina
yrityksesta: yrityksen
e synty
* idea
« tarkea ajatukset (arvot)
 kilnnostavat asiat.
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Henkilon brandaaminen

 [nminen vol olla brandi:
Inminen voidaan brandata.

 Henkilobrandi:

« Muut tietavat ja tuntevat
henkilon.

« Han erottuu muista ihmisista.

« Hanella on hyva maine.

* |[hmiset ajattelevat hanesta
hyvaa.

 Han herattaa hyvia,
myonteisia mielikuvia.
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simerkKki:
illainen on joulupukin brandi?
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3. Rysymyksia:
sinun yrityksesi brandi
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Kayta seuraavien diojen kysymyksia
apuna brandayksessa

e Suunnittele oma brandisi!

« Valitse seuraavista dioista
kysymykset,
jotka auttavat sinua.

UNDERVISNINGS-OCH KULTURMINISTERIET



Kysymykset: Sina ja yritys

* Mika on yrityksesi idea?
Tiivista: kerro lyhyesti.

* Miksi perustat yrityksen?

* Miten sinun yrityksesi erottuu muista?

* Millainen on yrityksesi 2-5 vuoden kuluttua?
 Minkalaisen brandin haluat yrityksellesi?
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Kysymykset: kilpallijasi

* Kilpailijat = muut yritykset
« Mita kilpailijat tarjoavat asiakkaille?
« Mita he eivat tarjoa asiakkaille?
» Voisitko sina tarjota sellaista asiakkaille”?



Kysymykset: asiakkaat

* Miksi asiakas valitsee sinut ja sinun yrityksesi?
* Toiveesi: Mita asiakkaat ajattelevat yrityksestasi?
* Toiveesi: Mita tunteita asiakkaallasi on sinun yrityksestasi?
* Toiveesi. Mita asiakkaat kertovat yrityksestasi?
» Mita yrityksesi lupaa asiakkaille?
» Mita hyotya asiakas saa sinun yrityksestasi?



Kysymykset: netti ja some

» Mitka asiat ovat yrityksessasi tarkeimpia?
» Miten ne nakyvat yrityksen nettisivuilla?
» Miten ne nakyvat sosiaalisessa mediassa?

» Mita kuvia, vareja ja muita materiaalia haluat kayttaa
* nettisivuilla
* sosiaalisessa mediassa®?




4. Lahteet
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Lahteet

 Kivinen, E. & salminen, M. 2025. Yritystoiminnan suunnittelu.
Opetusmateriaali. Stadin AO.

* NYT Brandiohjeisto. https://nuortennyt.fi/brandiohjeisto/. Viitattu
3.4.2025.

* Yrittajan brandiopas — Nain kehitat brandiasi.
https://www.yrittajat.fi/app/uploads/public/2021/10/sy brandi _op
as 20191217.pdf. Viitattu 3.4.2025.

« Kuvalahteet: Microsoft. PowerPoint. Kuvapankkikuvat. .:.
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