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Teoriaa

Kuvittele tilanne, jossa jokainen tuntemasi uutismedia
julkaisee negatiivispainotteisia otsikoita, esimerkiksi
kalastuksesta. Tällöin yleinen mielikuva jää negatiiviseksi,
huolimatta yksittäisen lukijan asiantuntemuksesta.

Uutisotsikot ja kuvat johdattelevat meitä. Selaat jatkuvasti
sisältöä netistä, muttet lue kaikkea asiasisältöä läpi, saatikka
ajatuksella. Kuvat ja otsikot ovat helppo tapa iskostaa
mielikuvia alitajuntaasi. On siksi tärkeää vähintään tiedostaa
johdattelun vaikutus.

Oheiset uutisesimerkit on esitetty otsikon ja kuvituksen
näkökulmista. Samaa näkökulmaa voi soveltaa minkälaisen
tahansa muun median tarkasteluun: sosiaalisen
median julkaisuihin, blogeihin, kirjoihin, artikkeleihin, posterei-
hin, videoihin jne.

Tarkoituksena on korostaa mielikuvien vaikutusta
ajatteluumme. Tässä tapauksessa puhutaan ainakin
kahdesta kognitiivisesta vinoumasta:

1. ankkurointi
2. uskomusten pysyvyys

Kognitiiviset vinoumat ovat ihmiselle tyypillinen tapa tulkita
asioita. Ne on hyvä tunnistaa, jotta voi välttyä
harhaanjohtavalta ajattelulta ja toiminnalta.

Ankkurointi kuvastaa ensimmäisen saamamme informaation
luottamista. Peilaamme tulevaa informaatiota tähän.

Uskomusten pysyvyys on periaatteeltaan melkein
samantyyppinen. Uskomme ensimmäisen kuulemamme
informaation pitävän paikkansa, emmekä siten luota uuteen
tietoon.
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Tulkintaohje:

Tarkastele oheisia keksittyjä 
uutisia.

Mitä kuva- ja otsikkovalinnat 
voivat kertoa kirjoittajan tai 

median motiiveista?

Pohdi miten lempiuutismediasi 
voi vaikuttaa mielikuviisi eri
otsikko- ja kuvavalinnoilla.
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