Rahoittaja

-« Jatkuvan oppimisen jo TA I
@ tyollisyyden palvelukeskus TURKU AMK

Vastuullisuus tekstiili- ja
muotialalla -koulutuskokonaisuus

Koulutus on rahoitettu Euroopan unionin elpymis- ja palautumistukivalineella (RRF), joka
on EU:n elpymisvalineen (Next Generation EU) suurin ohjelma. Rahoituksen on

myontanyt Jatkuvan oppimisen ja tyollisyyden palvelukeskus. Palvelukeskus edistaa
tyoikaisten osaamisen kehittamista ja osaavan tydvoiman saatavuutta. Palvelukeskuksen

toimintaa ohjaavat opetus- ja kulttuuriministerio seka tyd- ja elinkeinoministerio.



TURKU AMK

Vastuullinen verkkokauppa ja
sisdllontuotanto

Tehtavia seka Instagrammin vastuullisuusviestintatutkimuksia



Ennakkotehtavi: Visuaalinen ilme TURKU AMK

 Kaiva nyt esiin atkaisemmin tekemaésikilpailjakartoitus, jokioliohjeistettu ndin ja
palautettu jo huhtikuussa 2024 osan projektikurssia.

» ‘Pohdiomaa tuotettasi tai palvelua, jota varten olet projektisuunnitelman tehnyt tai milld
osallistut Paimion muotiviikoille.

 [istaa ranskalaisin viivoin:

* Ketka asiakkaasiovat?

* Ketkd kayttavit tuotettasypalveluasi ja miksi?

 Onko kayttaji, asiakas-ja maksava asiakas sama?

* Ketkd ovat kilpailyoitasi?

* Pyrilistaamaan amakin 30 kilpailyaa ja hinta, milli he myyvit vastaavaa tuotetta/palvelua.”



TURKU AMK

Apukysymyksia:
Kohderyhma: Kenelle mainos on suunnattu? Onko se suunnattu tietylle ikaryhmalle, sukupuolelle, tai
kiinnostuksen kohteelle?

Viesti ja sisalto: Mita mainos yrittaa viestia? Onko viesti selkea ja helposti ymmarrettava?
Visuaalisuus ja design: Miten mainos on visuaalisesti suunniteltu?

Kieli ja savy: Millainen kieli ja savy mainoksessa on kaytdssa? Onko se humoristinen, vakava, informatiivinen vai
tunteisiin vetoava?

Tekniset tiedot: Sisaltaako mainos kaikki tarvittavat tekniset tiedot tuotteesta tai palvelusta?
Erottuvuus: Miten mainos erottuu kilpailijoiden mainoksista?

Eettisyys ja vastuullisuus: Onko mainos eettisesti ja vastuullisesti tehty?



TURKU AMK

Kilpailu- ja kuluttajavirasto

Pohdiseuraavaksianalyysisijalkeen, mikd on oman briandisiunelmakuva ja millaisen
visuaalisen ilmeen brandillesihaluat? Voi visiosi lisdksitueksi kuvia ja tehda vaikka
Pinterest taulun tms.

Palauta kuvakaappaus ennen seuraavaa lahipdiviaa alle.


https://www.kkv.fi/tutkimus-ja-vaikuttaminen/oppimateriaalit/tutki-mainosta-ja-etsi-tietoa/

Yksilotehtava: Oma visuaalinen ilme TURKU AMK

 Palauta tdhdan vapaamuotoinen kuva/esitys, jossa kerrot yrityksesivisuaalisesta ilmeesta
taivaikka otat kuvan itse, ilmeestd jota haluaisit tehda omalle brandillesi.
* Muista perustella, miksitdma on sinulle tarkeaa.
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