
Vastuullisuus tekstiili- ja 
muotialalla -koulutuskokonaisuus
Koulutus on rahoitettu Euroopan unionin elpymis- ja palautumistukivälineellä (RRF), joka 
on EU:n elpymisvälineen (Next Generation EU) suurin ohjelma. Rahoituksen on 
myöntänyt Jatkuvan oppimisen ja työllisyyden palvelukeskus. Palvelukeskus edistää 
työikäisten osaamisen kehittämistä ja osaavan työvoiman saatavuutta. Palvelukeskuksen 
toimintaa ohjaavat opetus- ja kulttuuriministeriö sekä työ- ja elinkeinoministeriö.
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Mita tavoittelet?

Välitätkö tietoa  asiantuntijuus kasvaa?

Myytkö?

Haluatko lisää tunnettavuutta?

Mikä on sun äänen sävy (tone of voice)?

Lisää seuraajia?



Tiedote



Tiedote

• STT-tiedotepalvelu

(Vesala, n.d.)



Missä viestiä?

• Perinteiset mediat
• maakunta- ja paikallislehdet
• aikakausi- ja harrastelehdet
• radio
• televisio
• uutiskirjeet
• suoramarkkinointi

• SoMe
• vain ne kanavat, missä sun asiakkaat ovat
• blogi, podcastit, influensserit

• Hyvä kello kauas kuuluu
• ilmoitustaulut
• sukulaiset
• ystävät/harrastuspiirit/järjestöt/ focus ryhmät

• Akatemia
• posterit
• konferenssit
• artikkelit



Haastateltavan ja haastattelijan oikeudet

17. Haastateltavalla on oikeus saada ennakolta tietää, millaisessa asiayhteydessä hänen 
lausumaansa käytetään. Hänelle on myös kerrottava, jos haastattelua voidaan käyttää 
useissa eri välineissä. Haastateltavalle pitää aina kertoa, onko keskustelu tarkoitettu 
julkaistavaksi vai ainoastaan tausta-aineistoksi.

18. Haastateltavan pyyntöön tarkastaa lausumansa ennen julkaisemista on syytä suostua, 
jos julkaisuaikataulu sen mahdollistaa. Tarkastamisoikeus koskee vain haastateltavan omia 
lausumia, eikä sillä saa luovuttaa journalistista päätösvaltaa toimituksen ulkopuolelle.

19. Haastateltavan kieltoon julkaista lausumansa tulee suostua vain, jos olosuhteet ovat 
haastattelun antamisen jälkeen muuttuneet niin olennaisesti, että julkaiseminen olisi selvästi 
kohtuutonta.

(Journalistin Ohjeet, n.d.)
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Vaikuttajamarkkinoiti ja sen tunnistettavuus

(Kilpailu- ja kuluttajavirasto, n.d.)



**7. ** Esittele projektin 
viestintäsuunnitelma.

• Yleistä

Viestintäsuunnitelma on tärkeä osa projektisuunnitelmaa. Se määrittää, 
miten projektista viestitään projektin sisäisille ja ulkoisille sidosryhmille.

Viestintäsuunnitelman tavoitteet

Viestintäsuunnitelman tavoitteena on varmistaa, että kaikki projektin 
osapuolet ovat tietoisia projektin tavoitteista, etenemisestä ja tuloksista.

Viestintäkohderyhmät

Viestintäsuunnitelmassa on määriteltävä, kenelle projektista viestitään. 
Projektin sisäisiä sidosryhmiä ovat esimerkiksi projektiryhmän jäsenet, 
projektipäällikkö ja muut organisaation työntekijät. Projektin ulkoisia 
sidosryhmiä ovat esimerkiksi asiakkaat, asiakkaat, yhteistyökumppanit ja 
viranomaiset.



• Viestintäkanavat

• Viestintäsuunnitelmassa on määriteltävä, mitä viestintäkanavia käytetään 
projektin eri sidosryhmien tavoittamiseksi. Yleisiä viestintäkanavia ovat 
esimerkiksi sähköposti, puhelin, kokoukset, verkkosivut ja sosiaalinen 
media.

• Viestintäsuunnitelman sisältö

• Viestintäsuunnitelmassa on määriteltävä, mitä tietoja projektista 
viestinnässä kerrotaan. Tietoja voivat olla esimerkiksi projektin 
tavoitteet, eteneminen, tulokset ja riskit.

• Viestintäsuunnitelman toteutus

• Viestintäsuunnitelmassa on määriteltävä, miten 
viestintäsuunnitelmaa toteutetaan. Tämä sisältää esimerkiksi 
viestinnän vastuiden määrittämisen ja viestintämateriaalien 
laatimisen.

• Viestintäsuunnitelman liitteet

• Viestintäsuunnitelmaan voi liittää esimerkiksi viestinnän 
aikataulun, viestintämateriaalien luettelon ja viestinnän arvioinnin 
menetelmät.
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