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Vastuullisuus tekstiili- ja
muotialalla -koulutuskokonaisuus

Koulutus on rahoitettu Euroopan unionin elpymis- ja palautumistukivalineella (RRF), joka
on EU:n elpymisvalineen (Next Generation EU) suurin ohjelma. Rahoituksen on

myontanyt Jatkuvan oppimisen ja tyollisyyden palvelukeskus. Palvelukeskus edistaa
tyoikaisten osaamisen kehittamista ja osaavan tydvoiman saatavuutta. Palvelukeskuksen

toimintaa ohjaavat opetus- ja kulttuuriministerio seka tyd- ja elinkeinoministerio.
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Valitatko tietoa = asiantuntijuus kasvaa?
Myytko?

Haluatko lisaa tunnettavuutta?

Mika on sun aanen savy (tone of voice)?

Lisaa seuraajia?
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oppimisen ja Tl € TA I
en palvelukeskus
1. Otsikko

2. Julkaisuaika ja julkaisija

3. Ingressi

« STT-tiedotepalvelu

A%P(uvateksti ja kuvaajatieto
5. Leipateksti
Hyoédynna valiotsikoita

"Sitaatti tekee tekstista houkuttelevampaa ja
ilmavamman nakoista."

6. Yhteyshenkilot

7. Linkit ja yhtiocesittely

(Vesala, n.d.) TURKU AMK
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* Perinteiset mediat
* maakunta- ja paikallislehdet
« aikakausi- ja harrastelehdet
* radio
« televisio
* uutiskirjeet
« suoramarkkinointi
« SoMe
* vain ne kanavat, missa sun asiakkaat ovat
* blogi, podcastit, influensserit
« Hyva kello kauas kuuluu
e ilmoitustaulut
« sukulaiset
« ystavat/harrastuspiirit/jarjestot/ focus ryhmat
« Akatemia
* posterit
* konferenssit
« artikkelit




Rahoittaja

] Jq’gkpvan oppimisenja
Haastateltava adstertteljan-oike TAI TURKU AMK

17. Haastateltavalla on oikeus saada ennakolta tietaa, millaisessa asiayhteydessa hanen
lausumaansa kaytetaan. Hanelle on myos kerrottava, jos haastattelua voidaan kayttaa
useissa eri valineissa. Haastateltavalle pitaa aina kertoa, onko keskustelu tarkoitettu
julkaistavaksi vai ainoastaan tausta-aineistoksi.

18. Haastateltavan pyyntoon tarkastaa lausumansa ennen julkaisemista on syyta suostua,
jos julkaisuaikataulu sen mahdollistaa. Tarkastamisoikeus koskee vain haastateltavan omia
lausumia, eika silla saa luovuttaa journalistista paatosvaltaa toimituksen ulkopuolelle.

19. Haastateltavan kieltoon julkaista lausumansa tulee suostua vain, jos olosuhteet ovat

haastattelun antamisen jalkeen muuttuneet niin olennaisesti, etta julkaiseminen olisi selvasti
kohtuutonta.

(Journalistin Ohjeet, n.d.)
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Vaikuttajamarkkinoinnilla tarkoitetaan yritysten ja vaikuttajien vélista kaupallista
yhteistyétd, jonka tavoitteena on yrityksen tuotteiden myynnin edistéminen tai bréndin
tunnettuuden kasvattaminen. Kaupallinen yhteistyd voi syntyd esimerkiksi siten, ettd yritys ja

vaikuttaja tekevét sopimuksen yrityksen tuotteita koskevasta sisélléntuotannosta.

Vaikuttajamarkkinoinnin |oppu’rT§>te voi olla esimerkiksi vaikuttajan julkaisema yritysta tai sen
tuotteita kasitteleva video-, audio- tai kuvajulkaisu tai blogikirjoitus. My&s ns.
brandilghettildéna toimimista koskevat samat mainonnan tunnistettavuuden saannét kuin

muutakin vaikuttajamarkkinointia.

(Kilpailu- ja kuluttajavirasto, n.d.)
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viestintasuunnitelma. tysllisyyden palve

. Yleista

Viestintasuunnitelma on tarkea osa projektisuunnitelmaa. Se maarittaa,
miten projektista viestitaan projektin sisaisille ja ulkoisille sidosryhmille.

Viestintasuunnitelman tavoitteet

Viestintasuunnitelman tavoitteena on varmistaa, etta kaikki projektin
osapuolet ovat tietoisia projektin tavoitteista, etenemisesta ja tuloksista.

Viestintakohderyhmat

Viestintasuunnitelmassa on madriteltava, kenelle projektista viestitaan.
Projektin sisdisia sidosryhmia ovat esimerkiksi projektiryhman jasenet,
projektipaallikko ja muut organisaation tyontekijat. Projektin ulkoisia
sidosryhmia ovat esimerkiksi asiakkaat, asiakkaat, yhteistydkumppanit ja
viranomaiset.

TURKU AMK
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. Viestintakanavat

*  Viestintdsuunnitelmassa on maariteltava, mita viestintakanavia kdytetaan
projektin eri sidosryhmien tavoittamiseksi. Yleisia viestintakanavia ovat
esimerkiksi sahkoposti, puhelin, kokoukset, verkkosivut ja sosiaalinen
media.

. Viestintasuunnitelman sisalto

* Viestintasuunnitelmassa on maariteltava, mita tietoja projektista
viestinnassa kerrotaan. Tietoja voivat olla esimerkiksi projektin
tavoitteet, eteneminen, tulokset ja riskit.

e Viestintasuunnitelman toteutus

¢ Viestintasuunnitelmassa on maariteltava, miten
viestintasuunnitelmaa toteutetaan. Tama sisaltaa esimerkiksi
viestinnan vastuiden maarittamisen ja viestintamateriaalien
laatimisen.

e Viestintasuunnitelman liitteet

* Viestintasuunnitelmaan voi liittaa esimerkiksi viestinnan
aikataulun, viestintamateriaalien luettelon ja viestinnan arvioinnin
menetelmat.




Rahoittaja

. - Jatkuvan oppimisen ja TA I
La hteet @ tyollisyyden palvelukeskus TURKU AMK

« Julkisen sanan neuvosto. (n.d.). Journalistin ohjeet. Julkisen Sanan Neuvosto. https://jsn.fi/journalistin-ohjeet/

« Kilpailu- ja kuluttajavirasto. (n.d.). Vaikuttajamarkkinointi sosiaalisessa mediassa. Kilpailu- ja kuluttajavirasto.
Retrieved April 3, 2024, from https.//www.kkv.fi/kuluttaja-asiat/tietoa-ja-ohjeita-yrityksille/kuluttaja-
asiamiehen-linjaukset/vaikuttajamarkkinointi-sosiaalisessa-mediassa/

« Kilpailu- ja kuluttajavirasto. (2019). Vaikuttajamarkkinointi sosiaalisessa mediassa. Kilpailu- ja kuluttajavirasto.
https.//www.kkv.fi/kuluttaja-asiat/tietoa-ja-ohjeita-yrityksille/kuluttaja-asiamiehen-
linjaukset/vaikuttajamarkkinointi-sosiaalisessa-mediassa/

« Maps, O.K. (n.d.). Open Knowledge Maps - Your guide to scientific knowledge. Open Knowledge Maps. Retrieved
April 3, 2024, from https.//openknowledgemaps.org/

« Rohkea Creative. (n.d.). Brandiarkkityypit - Loyda brandiarkkityyppisi ja nde, mika tekee yrityksestasi kiinnostavan.
Rohkea Creative. Retrieved April 3, 2024, from https://rohkeacreative.com/brandiarkkityypit

* Vesala, O. (n.d.). Opi hyva tiedotteen rakenne - lataa maksuton tiedotepohja. Retrieved April 3,2024, from
https.//www.viestintapalvelut.fi/blogi/rakenna-toimiva-tiedote-lataa-maksuton-tiedotepohja

* Wiio, 0.(2013). Wiion lait. Osmo A. Wiion Muistosivusto.
https://web.archive.org/web/20130304072320/http://osmo.wiio.net/wiion-lait/
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